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La RTVA se ha consolidado en estos afos como uno

de los pilares esenciales del desarrollo social, cultural, politico
y econdémico de Andalucia. Esta Memoria hace balance

de las actividades realizadas y plantea los compromisos

y los retos que tendremos que afrontar en el futuro.
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Rafael Camacho Ordénez
Director General
de la Radio y Televisién de Andalucia
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dadesy la produccion desplegada por la
Radio y Television de Andalucia en el
periodo 2001-2003, responde a3 un compromi-
so publico y a un ejercicio interno de control.
Por un lado, nos creemos obligados ante los
ciudadanos a ofrecer periddicamente una in-
formacion publica sobre qué somos y qué ha-
cemos. Por otro, conviene a la empresa prac-
ticarse un examen regular del cumplimiento
de la mision publica que tiene encomendada.
El balance, que nos produce una modera-
da satisfaccion y un manifiesto inconformis-
mo, refrenda que, en el actual entorno eco-
nomico, tecnolégico y cultural, la RTVA
desempefia un papel fundamental y es una
empresa publica necesaria para Andalucfa.
Por tres razones: primero, porque ha sido y va
a sequir siendo uno de los factores que mads
han contribuido a la vertebracién (social, cul-
tural y politica) de Andalucia y a conformar
un espacio andaluz de comunicacion inexis-
tente antes de la creacion de Ia RTVA.

E sta Memoria, que condensa las activi-

La RTVA, una empresa publica

Segundo, porque aporta un alto valor a la
economia andaluza, al sostener un importante
nivel de empleo directo e inducido en un sec-
tor estratégico como el audiovisual, y, dicho en
términos de macroeconomia, al elevar la de-
manda agregada y la produccion del mercado
de bienes y servicios, y en roman paladino, al
inyectar cada afio en la economia andaluza
mas de 150 millones de euros en que se tra-
ducen los aprovisionamientos (es decir, de la
compra de bienes y servicios a otras empre-
sas), las rentas salariales, los otros gastos de
explotacion (servicios exteriores como sumi-
nistros, limpieza, alquiler de vehiculos, ...) y la
inversion en equipos e instalaciones.

Tercero, porque es una empresa estratégi-
ca por su contribucion al desarrollo tecnoldgi-
co de Andalucia, por su condicién motriz de Ia
industria audiovisual y por sef la garantia mas
cierta de la pervivencia de nuestra identidad
cultural y de las posibilidades de expresién de
nuestro creadores (en la propia TV, en cine, en
musica, en poesia, en danza, en flamenco, ...).

Esta Memoria de la RTVA responde a un ejercicio interno

de control y a un compromiso publico, ya que nos creemos

obligados ante los ciudadanos andaluces a ofrecer una

informacion sobre qué somos y qué hacemos.



Respecto al primer punto, la RTVA ha sido,
a nuestro juicio, en esta Ultima década la pri-
mera contribuyente a la vertebracion social,
cultural y politica de Andalucia: los servicios
informativos y Andalucfa Directo; las retrans-
misiones televisivas de los acontecimientos
culturales, festivos y deportivos de nuestros
pueblos y ciudades; la aportacion diferencia-
da, en los Ultimos cinco anos, de Canal 2 An-
dalucia; o, en la radio, La Hora de Andalucfa, El
Pdblico, ...; y nuestro canal por satélite Anda-
lucia Television, han vertebrado mas Andalu-
Cia en estos anos que cualquier otro elemen-
to tangible o intangible de nuestra autono-
mia.

Entre la vanguardia y la tradicion

La vertebracion estd determinada en gran
medida por el contenido de la programacion,
y precisamente por esta responsabilidad no
queremos recrearnos en las expresiones
identitarias mas conservadoras, pero sf lograr,
por respeto a todos los publicos, una convi-

‘necesaria

Rafael Camacho Ordoéiiez,
Director General de la RTVA.

vencia pacifica y armdnica en la radio y tele-
vision publicas entre nuestras tradiciones y Ia
Andalucia moderna que se proyecta al futuro:
la Andalucia de las vanguardias culturales
(plasticas y escénicas, musicales, literarias, ...),
de las iniciativas en la Sociedad de la Infor-
macion y el Conocimiento, la Andalucia de las
ideas. Dicho de otra manera, creemos que,
para cumplir su misién de servicio publico, es
posible la convivencia, en la oferta audiovi-
sual de la RTVA, de la Semana Santg, las Fe-
rias, las romerfas y la copla... con los parques
tecnoldgicos, los emprendedores andaluces
que han aprovechado las nuevas tecnologias
e Internet, los grupos de investigacion de las
Universidades andaluzas (todo eso que Cam-
po Vidal ha reflejado con su maestria en El Si-
glo de las Luces), con el complejo mundo de
la inmigracion, que aparece en Andalucfa sin
Fronteras, o con el pulso de la Andalucia que
late en el mundo rural y que recoge con
acierto y saber Tierra y Mar, o con la fina sen-
sibilidad del programa Al Sur para acercarse 3

nuestras mas reconocidas expresiones cultu-
rales del pasado o del presente.

Y en esta funcion vertebradora quiero
destacar con satisfaccion especial el papel
primordial que viene desempefiando la Radio
publica de Andalucia, el grupo de emisoras
de Canal Sur Radio, que totaliza una cifra que
se va acercando al millén de oyentes.

La vertebracion informativa que procura y
satisface dia a dia, hora a hora, minuto a mi-
nuto, Canal Sur Radio y el canal todo noticias
Radio Andalucia Informacion, con la participa-
cion y complicidad cotidiana de los andaluces
(aportando su opinién, y con frecuencia su
propia informacion en vivo sobre hechos noti-
ciosos o sobre el trafico o el tiempo, de una
punta a otra de Andalucia), es, a mi juicio, un
modelo de la mision que debe desempenfar
una radio publica. Por otro lado, el todavia
nuevo (apenas tres afos) y ya muy apreciado
(Canal Fiesta Radio ha logrado conectar con los
diferentes gustos musicales de los andaluces,
con nuestros grandes artistas, con los grupos

"
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musicales emergentes, con el nuevo talento,
con los productores andaluces y con los sellos
discograficos que tratan de abrirse paso en un
mercado muy competitivo.

El grupo empresarial RTVA es hoy, por otra
parte, tanto por presupuesto (mas de 200 mi-
llones de euros) como por plantilla (1.500
empleados), una de las tres primeras empre-
sas de Andalucia con capital netamente anda-
luz, y no solo un factor de vertebracion social
y cultural de Andalucia de primer orden sino
una de las compafiias punteras de nuestra Co-
munidad en activos tecnolégicos y en capital
humano vy, por tanto, uno de los mas valiosos
patrimonios empresariales de Andalucia.

La audiencia crece

En un mercado tan competitivo como el ac-
tual, con un creciente nimero de operadores,
la Televisién de Andalucia ha consolidado una
muy notable audiencia, tanto de nuestros dos
canales terrestres, cuyo share superaba el
23% al término de 2003, como de Andalucia

RTVA MEMORIA 2001{02} 03

Television, posicionada entre los diez prime-
ros canales en la plataforma Digital Plus, que
registra en Espafa, ademds, casi un millén de
telespectadores al mes en su emision en
analdgico.

El tercer pilar en el que cimenté la necesi-
dad de la empresa publica RTVA fue su condi-
cién de empresa estratégica por su capacidad
tecnoldgica, por su know how, por el saber
hacer de sus muy cualificados recursos huma-
nos, por su contribucion al desarrollo tecnolo-
gico de Andalucia y por su condicién motriz de
la industria audiovisual. En el nuevo entorno
tecnoldgico, la RTVA debe tener un desempe-
fo estratégico para Andalucia. Y estamos di-
sefiando la estrategia para la implantacion de
la RTVA, a través de sus empresas participa-
das en el nuevo marco juridico, econdmico y
tecnoldgico de la radio vy la television digital.

Mirando al futuro, nuestro objetivo es ga-
rantizar las condiciones, con los medios huma-
nos, técnicos y organizativos necesarios, para
que la RTVA pueda cumplir con eficacia y efi-

ciencia lo dispuesto por la Ley 10,/2002, de 21
de diciembre, que concretd las obligaciones de
esta empresa publica al definir con detalle el
alcance de la mision de servicio publico que
tiene encomendada, y al subrayar la impor-
tancia de su protagonismo como medio de re-
ferencia y su necesaria contribucién al desa-
rrollo tecnolégico vy a la incorporacion de An-
dalucia y de todos los andaluces a la Sociedad
de la Informacion y el Conocimiento, sequn el
tenor del apartado 4 del articulo 3 de Ia Ley.

Los centros territoriales

En 2004 va a culminar (con C3diz y la amplia-
cién de San Juan de Aznalfarache en Sevilla) el
Plan de construccién de nuevos centros territo-
riales, un plan que mejorard la capacidad de
produccién y de emisién de RTVA y la calidad
del servicio local en las desconexiones. Asi-
mismo, sequirdn abordando el equipamiento
digital necesario (automatizacion de sistemas
técnicos, nuevos estudios y unidades movi-
les) para la modernizacion de los procesos de

. Rafael Camacho Ordéiiez, Director General de la RTVA.

. Carlos Rosado Cobian, Secretario General de la RTVA.

. Cristina Alvarez Secades, Directora de Canal 2 Andalucia.

. Juan José Fernandez Trevijano, Director de Canal Sur Television.

. Carlos Millan Raynaud, Director de los Servicios Juridicos.
. Ramon Alberca Diaz, Director de Gestion de la Produccion.
. Joaquin Durdn Ayo, Director de Antena.
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5. Manuel Casal Lépez, Director de Canal Sur Radio.
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7
8
9

. Antonio Ramirez Garrido, Director de Informativos.
10. Carlos Salazar Murillo, Director de Organizacion y Recursos Humanos.
11. Jorge Badosa Pellicer, Director Comercial.
12. José Luis Pereiiiguez Arenas, Director de Emisones y Continuidad.
13. Emilio Merlo Navarro, Director Econémico Financiero y de Control.
14. Antonio Blasco Blas, Director Técnico.
15. Vicente Garrido Herrera, Director de Andalucia Televisién Producciones.
16. Teodoro Manuel Brugos, Director de Comunicacién e Imagen.



produccion que permitan sequir adaptando la
RTVA al nuevo entorno audiovisual dominado
por las TICs v la revolucién digital.

Deciamos al principio que el balance del
contenido de esta Memoria nos produce una
moderada satisfaccion y un manifiesto incon-
formismo: nuestro camino es sequir mejoran-
do y nuestra meta permanente, prestar el
mejor servicio a los andaluces que, como re-
velaba una reciente encuesta (octubre de
2003), aprecian cada dia mas a la RTVA por-
que se identifican con ella y porque la cerca-
nia y la complicidad nos dan ventaja, pero
también nos comprometen mas.

Parafraseando un poema de amor de Be-
nedetti, nuestra tactica es aprender cada dia
coémo son los andaluces, querer a los andalu-
ces como son, escucharlos,...y nuestra estra-
tegia que nos necesiten, que les seamos Uti-
les, para ser mejores, mejores ciudadanos
andaluces, mejor informados y mejor forma-
dos para sequir construyendo una Comunidad
cada dia mejor.

» La RTVA es una de las tres
primeras empresas de Andalucia
y una de las mas punteras en
activos tecnoldgicos

» El balance de esta Memoria nos
produce una moderada
satisfaccion y un manifiesto
inconformismo: seguir mejorando

» La vertebracion informativa es
un modelo de la misién que
debe desempeiiar una radio y
television publicas
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Carlos Rosado Cobian
Secretario General
de la Radio y Television de Andalucia
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sion de Andalucia ejerce como grupo

publico de comunicacion una multiplici-
dad de cometidos relacionados con su objeto
constitutivo.

Desde el punto de vista estructural, el pe-
riodo que ahora repasamos en esta Memoria,
2001-2003, ofrece un conjunto de datos tras-
cendentales entre los que caben destacar la
definicion de sus objetivos como servicio pu-
blico, el proceso de modernizacion de la ges-
tion de la Empresa Publica de la Radio y Ia Te-
levision de Andalucia y la adecuacion de la
misma a la futura implantacion de la televi-
sion digital, cada vez m3s cerca.

La presente Memoria pretende, asimis-
mo, ofrecer al lector interesado los datos ba-
sicos sobre la actividad de la radio y |a televi-
sion en todas sus vertientes. Dotando de con-
tinuidad a este trabajo, ponemos a disposi-
cion publica una herramienta de evaluacion
de la RTVA con datos objetivos y elementos
de andlisis que faciliten el trabajo de estudio

L a Empresa Publica de la Radio y Televi-

Una apuesta de futuro: la era «

a todas aquellas personas interesadas en co-
nocer la realidad de esta empresa en el trie-
nio referido.

De partida, debemos decir que el periodo
analizado ha sido, por varios motivos, espe-
cialmente importante para el grupo publico
audiovisual andaluz. En primer lugar, porque
se ha producido una modificacion legislativa
que precisa la definicién del servicio publico
audiovisual.

En sequndo lugar, porque el Director Ge-
neral de la RTVA ha aprobado la disposicion
general 1/2002 por la que se requla la orga-
nizacion, funcionamiento y procedimiento
para la toma de decisiones sobre programa-
cion que adecua su estrategia interna a los
nuevos retos del audiovisual. Finalmente, en
tercer lugar, la RTVA ha preparado estructural
y técnicamente a la empresa para facilitar la
migracion a la television digital.

El andlisis integrado de todos los elemen-
tos que conforman esta Memoria facilitan,
por tanto, la comprension de la funcién que

Estos tres afios han sido decisivos para el futuro. Estamos

en pleno proceso de modernizacion de la gestion de la

Empresa Publica de la Radio vy Ia Television de Andalucia

e inmersos en la adecuacion de la misma a la futura

implantacion de |a radio y la television digitales.



desempena la Radio y Television Andaluza a
través de todos sus servicios. Todos ellos for-
man parte de una Unica estrategia encamina-
da a ofrecer a la sociedad andaluza un con-
junto de prestaciones que satisfagan las ne-
cesidades, en esta materia, de una sociedad
plural, socialmente compleja y con deman-
das diferenciadas.

La responsabilidad que tiene asumida Ia
RTVA como instrumento audiovisual Util para
los andaluces nos exige ademas una especial
sensibilidad para responder a esa demanda
plural, cercana al ciudadano sin exclusiones
de ninguna naturaleza.

Servicio pablico

Lejos de su confinamiento en un dmbito sub-
sidiario, la RTVA pretende ser fiel a la idea de
un servicio publico generalista. Esta compleji-
dad de sus objetivos patentiza la dificultad de
atenderlos satisfactoriamente. Frente a cual-
quier otra oferta audiovisual que se limita a la
busqueda de réditos econémicos, 1a Radio y

le lo digital

Carlos Rosado Cobian,
Secretario General de la RTVA.

Television Andaluza afade una complejisima
tarea en 3mbitos tan diversos como la coope-
racion con el sistema educativo, la promocion
de diversas campanas de sensibilizacion ciu-
dadana, Ia promocién turistica, el fomento de
la cultura civica, la ayuda a instituciones pu-
blicas o privadas en el logro de sus fines me-
diante la difusion de los mismos, 1a innova-
cion tecnoldgica y el soporte técnico a even-
tos de transcendencia social y un largo etcé-
tera, que justifican el papel de la RTVA convir-
tiendo en valor el esfuerzo profesional y fi-
nanciero que su actividad exige.

Este empefo que ahora se hace de difu-
sion de la actividad de la empresa RTVA y su
presencia real en la sociedad andaluza cons-
tituye una exigencia de transparencia y de
rendicion de cuentas por la actividad realizada
durante este periodo, pero justifica, por qué
no decirlo también, una l6gica satisfaccion por
el trabajo realizado por un amplio grupo de
profesionales de alta cualificacion y en cons-
tante proceso de mejora y adecuacion a 1as

exigencias de un entorno tan dindmico como
el audiovisual.

Ha quedado, l6gicamente, fuera de esta
Memoria la actividad realizada por la Comi-
sion Parlamentaria de Control cuyo andlisis vy
difusion corresponde realizar al Parlamento
de Andalucia frente a la que ha comparecido,
en la totalidad de sus convocatorias el Direc-
tor General de la RTVA, Rafael Camacho. Si se
incorpora, sin embarqo, la actividad del De-
fensor del Espectador y el Oyente, un 6rgano
de autocontrol y de relacién con el ciudadano
CUyas quejas y sugerencias han permitido
mejorar la actividad de la empresa.

Hacer balance y quardar memoria escrita
del periodo aquf analizado no solamente es
una exigencia de rendicién de cuentas para
sus administradores y gestores, sino que con-
tribuye a garantizar la continuidad y el pro-
greso en la mejora de su actividad a tener en
cuenta por los actuales y también por los fu-
turos responsables de la Empresa Publica de
la Radio y Television de Andalucia.
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» Los quince miembros del
Consejo de Administracion de la
RTVA tomaron posesion de su
cargo el 12 de julio de 2000

» El Consejo Asesor es un 6rgano
consultivo de la Empresa Publica
y es convocado por el Consejo de
Administracion

» Para analizar la programacion,
el Consejo de Administracion ha
celebrado ocho reuniones
conjuntas con el Consejo Asesor

Una de las muchas reuniones celebradas
por el Consejo de Administracion de la RTVA
a lo largo de los ultimos tres anos.
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y Television de Andalucia, que es nom-

brado por el Consejo de Gobierno, se
compone de quince miembros, elegidos por
el Parlamento de Andalucfa, por mayoria de
dos tercios, entre personas de relevantes mé-
ritos profesionales, teniendo en cuenta crite-
rios de pluralismo politico, a propuesta de los
Grupos Parlamentarios.

E | Consejo de Administracion de la Radio

Consejeros que tomaron
posesion el 12 de julio 2000

» Don David Avilés Pascual.

» Don Alonso Balosa Garcia.

» Dofa Elena Blanco Castilla.

» Don Miguel Calvo Castafios.

» Dofla M@ del Mar Espafia Marti.

» Don Juan José Fernandez Trevijano.
» Don Juan Carlos Jiménez Laz.

» Dofa Beatriz Martin Ovando.

» Dofia Carmen Molina Herndndez.
» Dofa Pilar Navio Masegosa.

» Don Jorge Moreno Osorio.

» Dofia M2 Dolores Nufiez Garcia.

» Don Javier Navascués Ferndndez-Victorio.
» Don Antonio Manuel Ruiz Giménez.

» Don José Antonio Sanchez Rodriguez.

Sustituciones

» Don Javier Navascués Ferndndez-Victorio
fue sustituido por D. Willy Meyer Pleite el 14
de marzo de 2001.

» Don Juan José Ferndndez Trevijano dimitid
el 17 de enero de 2002, siendo sustituido en
el seno del Consejo de Administracion de la
RTVA por D. Juan Carlos Benavides Yanguas el
27 de febrero de 2003.

» Dofia Mar Espafia Marti dimiti¢ el 4 de junio
de 2002, siendo sustituido por D. José Torres
Hurtado el 17 de diciembre de 2002.

» Don Juan Carlos Jiménez Laz dimiti6 el 2 de
diciembre de 2002, siendo sustituido por D.
Francisco Pérez Guerrero el 12 de febrero de
2003.

» Don Mateo Risquez Madridejos fue elegido
por el Parlamento de Andalucia el 11 de sep-

tiembre de 2003, sustituyendo a D. José To-
rres Hurtado.

» Don Francisco Garcia Martinez fue elegido
por el Parlamento de Andalucia el 11 de sep-
tiembre de 2003, sustituyendo a D. David
Avilés Pascual.

El Consejo Asesor

Es un érgano de asesoramiento de la Empre-
sa Publica que serd convocado por el Consejo
de Administracion y emitird opinién o dicta-
men cuando sea requerido expresamente
por el Consejo de Administracion vy, en todo
caso, cuando se trate de las competencias re-
ferentes a programacion que el articulo 6
atribuye al Consejo de Administracion. Estard
compuesto por:

» Dos vocales, en representacion de las organi-
zaciones sindicales mas representativas.

» Dos vocales, en representacion de las organi-
zaciones empresariales mas representativas.

» Tres vocales en representacion de la Comu-
nidad Auténoma de Andalucia, designados

El Consejo de Administracion de la Radio y Television de Andalucia estd compuesto por

quince miembros y es elegido cada legislatura por el Parlamento de Andalucia teniendo

en cuenta el pluralismo politico. Estas son algunas de las resoluciones mas importantes

que se han adoptado a lo largo de estos tres anos.

El Consejo

de Administracion

de la RTVA
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El Consejo de Administracion de la RTVA

por la asociacion de municipios y provincias
con mayor implantacion en Andalucia.

» Cuatro vocales, en representacion de la Ad-
ministracion Publica de la Junta de Andalucia,
designados por el Consejo de Gobierno de la
Junta de Andalucia.

» Cuatro vocales designados por el Consejo
de Gobierno de Ia Junta de Andalucia, uno a
propuesta del Consejo Escolar de Andalucia,
uno a propuesta del Consejo Andaluz de la Ju-
ventud, uno a propuesta del Consejo Andaluz
de Universidades y uno a propuesta del Con-
sejo Andaluz de Consumo.

Para analizar las distintas parrillas de pro-
gramacion durante los ejercicios 2001-2002-
2003, el Consejo de Administracion ha cele-
brado ocho reuniones conjuntas con el Con-
sejo Asesor.

Acuerdos mas significativos

» 31 enero 2001. —Participacion de la RTVA en
el Plan Integral de Atencién a la Inmigracion.
—Sobre grado de cumplimiento de las

RTVA MEMORIA 2001{02} 03

Normas de la Emision de Publicidad requla-
das por el Consejo de Administracion.

» 17 febrero 2001. —Convenio de colabora-
cion entre la Consejerfa de Educacion y Cien-
cia, las universidades andaluzas y la Empresa
Publica de la Radio y Television de Andalucia
para el desarrollo de actuaciones divulgativas
sobre la ensefianza universitaria y la investi-
gacion.

» 14 marzo 2001. —Convenio de colaboracién
entre la Fundacion Andaluza para la Atencién
a la Drogodependencia en Radio y Televisién
de Andalucia.

—Convenio de colaboracion entre el Mi-

nisterio de Economia y Radio y Television de
Andalucia para la promocién y difusion de los
efectos de la implantacion de la moneda Uni-
ca durante el afio 2001.
» 18 abril 2001. —Acuerdo de colaboracion en-
tre la Consejerfa de Cultura de la Junta de An-
dalucia y la Radio y Televisién de Andalucia pa-
ra la Exposicion ‘El Esplendor de Los Omeyas
Cordobeses'.

Toma de posesion de nuevos miembros
del Consejo de Administracion, en la sede
del Parlamento de Andalucia.

» 25 abril 2001. —Convenio marco de colabo-
racion entre la Empresa Publica de la Radio y
Television de Andalucia y la Federacion de
Entidades Culturales Andaluzas en Cataluia
(FECAQ).

—De colaboracion entre la Fundacién Pu-
blica Municipal Gran Teatro de Cérdoba y la
Radio y Television de Andalucia.

» 9 mayo 2001. —Acuerdo de colaboracion
entre el Festival Internacional de Musica vy
Danza de Granada y la Radio y Television de
Andalucia.

» 23 mayo 2001. —Sobre solidaridad y apoyo
a trabajadores de Ia RTVA que habian sufrido
agresiones.

—Contra la violencia y comportamientos
sexistas de algunas series de television.

» 6 junio 2001. —Convenio marco para el
desarrollo de un programa de cooperacion
educativa entre Empresa Publica de la Radio
y Television de Andalucia y la Universidad de
Malaga.

» 26 de junio de 2001. —Convenio Marco so-




bre normas de incompatibilidad para perso-
nal no acogido a Convenio.
» 18 de julio de 2001. —Premio de Publicidad
Infantil, para distinguir a los anunciantes vy
agencias de publicidad que mejor reflejen los
valores de igualdad, tolerancia y no violencia.
—Convenio marco de colaboracion entre
la Consejeria de Gobernacion de la Junta de
Andalucia y la Empresa Publica de la Radio y
Television de Andalucia para promover la in-
tegracion social entre la poblacién inmigran-
te y autoctona.
» 26 septiembre 2001. —Sobre la transferencia
de los fondos audiovisuales y cinematograficos
a la Comunidad Auténoma de Andalucia.
» 19 noviembre 2001. —Sobre retirada de
anuncio publicitario por considerarlo violento
tanto en las imdgenes como en el contenido.
» 18 noviembre 2001. —Convenio de colabo-
racion entre la Fundacion Gaditana del Carna-
val y la Empresa Publica de la Radio y Televi-
sion de Andalucia.
» 10 abril 2002. —Convenio marco de colabo-

racion entre la Consejeria de Asuntos Sociales
y la Radio y Television de Andalucia en mate-
ria de Drogodependencias y Adicciones.
—Convenio de colaboracion entre el Area
de Cultura y Fiestas Mayores del Excmo.
Ayuntamiento de Sevilla, Canal Sur Radio y
Canal Sur Television, para el desarrollo de ac-
ciones de difusion de la Bienal del Arte Fla-
menco de Sevilla.
» 26 junio 2002. —Convenio especifico de co-
laboracién entre la Consejeria de Gobernacion
y la Consejeria de Asuntos Sociales de la Junta
de Andalucia y Canal Sur Television de Anda-
lucia para el desarrollo de un plan de actua-
cion consistente en la produccion y emision
de un programa de televisién para promover
el Voluntariado andaluz.
» 22 octubre 2002. —Convenio de colabora-
cion entre la Fundacion Cultural Festival de Ci-
ne Iberoamericano de Huelva y el Grupo
RTVA.
» 4 diciembre 2002. —Convenio de colabora-
cion entre la Consejerfa de Economia y Ha-

Una de las reuniones del Consejo de
Administracion celebrada en la ciudad de
Malaga durante el afio 2001.

cienda de la Junta de Andalucia y la Empresa
Publica de la Radio y Television de Andalucia
para la realizacion y difusion de una campana
de promocion de los fondos de inversion es-
pecializados en Deuda Publica de la Junta de
Andalucia.

» 18 diciembre 2002. —Sobre estudio de es-
pacios destinados a nifios/as andaluces con
discapacidad sensoriales, dentro del progra-
ma infantil La Banda.

—Aprobacién del VIl Convenio Colectivo

Interprovincial de RTVA, Sociedades Filiales y
sus trabajadores.
» 26 Febrero 2003. —Convenio de colabora-
cion entre el consorcio Parque de Ias Ciencias
y la Empresa Publica Radio y Television de
Andalucia.

—pPosicionamiento del Consejo de Adminis-
tracion respecto a la intervencion militar en
Irak: Atendiendo a los principios de su Ley de
Creacion, se manifiesta contrario a la querra
preventiva contra el pueblo de Irak y a favor de
las medidas internacionales diplomaticas vy

» Los temas relacionados con los
nifos y jovenes y la violencia
contra las mujeres han jalonado
muchos de los convenios

» El Consejo de Administracion
aprobo un documento
condenatorio de la violencia y el
sexismo en las series televisivas

» Se exigio al Gobierno que
trasladara a la Administracion de
Bush la necesidad de investigar
la muerte de José Couso
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preventivas para consequir la verificacion del
desarme de armas de destruccion masiva del
régimen dictatorial de Sadam Hussein.

» 26 Marzo 2003. —Aprobacion de las ideas
basicas para la concesion del Il Premio de Pu-
blicidad Infantil, con el siguiente contenido:

1. La entrega de los mismos coincidird con
la de los Premios de la Comunicacion Audio-
visual, concedidos por la RTVA.

2. El Consejo de Administracion de la RTVA
podrd contar en sus deliberaciones con el
asesoramiento de técnicos de la Empresa Pu-
blica, cuya labor profesional esté ligada al pu-
blico infantil.

3. Las entidades distinguidas podran ha-
cer mencién de la concesién del premio en la
forma que estimen oportuna, siempre referi-
dos al anuncio premiado.

4. El Consejo de Administracion de Ia RTVA
promoverd acciones de divulgacion de los
anuncios galardonados, en su vertiente de
defensa y proteccion de la infancia.

Como actividad anexa y complementaria

A Rafael Camacho, Alfredo Sanchez Monteseirin
y Blas Ballesteros en la firma del acuerdo para la
Sevilla Film Office en 2002.

> Rafael Camacho en la firma de diversos
convenios de colaboracion con la Fundaciéon
Andaluza para la Atencién a la
Drogodependencia, la Consejeria de Medio
Ambiente, la Universidad de Sevillay el
Ayuntamiento de Cadiz.
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del Premio de Publicidad Infantil y para ex-
plorary potenciar la vertiente pedagdgica de-
rivada del andlisis racional de Ia publicidad
que se dirige a nifas y nifios andaluces, con
la idea de hacerles participes de dicho pre-
mio, el Consejo de Administracion de la RTVA
solicitard al Director General de la Empresa
Publica su colaboracion para instaurar las me-
didas oportunas tendentes a que, en el pro-
grama-contenedor La Banda, utilizando para
ello su propio formato e imagen audiovisual,
se lleven a cabo Ias siquientes actividades:

—Promocionar el Premio de Publicidad In-
fantil, resaltando los valores que dicho galar-
don pretende distinguir, presentdndolos co-
mo aquellos que deberian aparecer en todos
y cada uno de los anuncios producidos para
nifas y ninos.

—Utilizar la pdgina web del programa co-
mo foro de opinién y debate sobre dichos va-
lores y su aparicién 0 no en los anuncios emi-
tidos.

» 9 Abril 2003. —Resolucion en relacion a la

muerte de los periodistas D. José Couso y D.
Julio Anquita Parrado:

“Primero: manifestar a las familias de am-
bos periodistas las mds sentidas condolencias
por la pérdida de José y Julio.

Sequndo: trasladar a los directores de Te-
le 5y El Mundo, asi como a sus trabajadores
y trabajadoras, la solidaridad del Consejo de
Administracion y de los trabajadores y traba-
jadoras de RTVA.

Tercero: exigir al Gobierno que traslade a
la Administracion de los EEUU la necesidad de
abrir una investigacion en relacion a la muer-
te del periodista José Couso, abatido por un
carro de combate norteamericano cuando cu-
bria la informacion desde el Hotel Palestina
centro internacional de la Prensa acreditada,
y solidarizarnos con cualquier iniciativa que
realice tanto Ia Federacién Internacional de
Periodistas como el propio Tele 5.

Cuarto: apoyar a todos los periodistas que
desempefian su labor informativa en condi-
ciones de extrema dureza y peligro, muy es-

’

» Durante este trienio, el
Consejo celebro un total de
setenta y una reuniones en las
ocho provincias de Andalucia

» Se convocaron 24 reuniones de
Comisiones, entre ellas trece de
Publicidad, dos de Programacion
y seis de Asuntos Internos

» Los Patronatos de la Fundacion
Audiovisual celebraron ocho
reuniones: seis en Sevilla, una
en Cordoba y otra mds en Mélaga



pecialmente a nuestro corresponsal Pedro L3-
zaro, que realiza una labor encomiable.

Quinto: denunciar las muertes que se es-

tan produciendo en Ia querra ilegitima e ile-
gal de Irak y el intento de silenciar o evitar
que los periodistas acreditados puedan dar
una informacion veraz y contrastada de los
horrores de esta guerra que denuncio este
Consejo de Administracion el 26 de febrero
de 2003.”
» 23 Abril 2003. —Aprobacion del documento
de esquema de trabajo y los criterios infor-
mativos que presidiran la cobertura por la Ra-
dio y Television publicas de Andalucia de la
campafia de las Elecciones Municipales del
25 de mayo de 2003.

—C(reacion de una Revista dirigida a las
mujeres andaluzas, dentro de la programa-
cion de la emisora Radio Andalucia Infor-
macion.

» 28 Mayo 2003. —Convenio Marco de cola-
boracion entre la Asociacion para el desarro-
llo de la Animacion (Animacor) y la Empresa

iK1 VA

Rodio y Tetavision de Andalocis

Publica de la Radio y Television de Andalucia.
» 25 Junio 2003. —Convenio de colaboracién
entre el Comité Organizador de los Campeo-
natos Mundiales de Vela Cadiz 2003 y la Em-
presa Publica RTVA.

» 30 Julio 2003. —Convenio de colaboracion
entre la Fundaciéon Municipal de Cultura de
(3diz y la Radio y Television de Andalucia pa-
rala promocion de la Muestra Cinematografi-
ca del Atldntico Alcances.

» 29 Octubre 2003. —Convenio marco de co-
laboracion entre la la RTVA vy las universida-
des de Médlaga y de Sevilla sobre Excelencia
Académica.

» 26 Noviembre 2003. —Convenio marco pa-
ra el desarrollo de Ia colaboracion entre Ia
Fundacién José Manuel Lara de Sevilla y la
RTVA.

—Convenio de colaboracién entre Ia Con-
sejeria de Medio Ambiente de la Junta de An-
dalucia y la empresa Radio y Television de
Andalucia.

» 17 Diciembre 2003. —Acto de entrega de

los premios de la I Edicion del Premio de Pu-
blicidad Infantil convocado por el Consejo de
Administracion de Radio y Television de An-
dalucia.

Reuniones del Consejo de
Administracién en el periodo 2001-03

Durante los afios 2001, 2002 y 2003 el Con-
sejo de Administracion de la RTVA celebré un
total de 71 reuniones en distintos lugares de
la geografia de la comunidad auténoma an-
daluza: Almeria (dos reuniones), Cadiz (una),
(C6rdoba (tres), Granada (dos), Almufécar
(una), Huelva (una), Jaén (dos), Mdlaga
(dos), Sevilla (57).

Asimismo, se convocaron 24 reuniones de
Comisiones, de las que trece fueron de Publi-
cidad; dos, de Programacioén; dos, de Perso-
nal; seis, de Asuntos Internos, y una, de
Igualdad. Los Patronatos de la Fundacion Au-
diovisual Andaluza celebraron ocho reuniones:
seis, en Sevilla; una, en Cordoba, y otra mas, en
Malaga.
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La reforma del articulo tercero de la Ley de Creacion de la RTVA precisa de forma
detallada las obligaciones del grupo audiovisual publico andaluz para cumplir su

funcion de servicio publico. Igualmente, la aprobacion por parte del Director General de la
RTVA de la disposicion general 1/2002, por la que se requla la organizacion,
funcionamiento y procedimiento para la toma de decisiones sobre programacion de la
RTVA, con la importante novedad de la creacion de los registros internos, dotan de
estabilidad normativa a la Empresa Publica. La culminacion del proceso de

creacion de los nuevos centros territoriales de la RTVA, dotados de tecnologia

punta, permite dar plena cobertura a todo el territorio andaluz.

La consolidacion estructural de |
La reforma de la Ley de la RTVA, la modernizacion de las herramientas de ge:
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3 empresa publica RTVA

stion y la creacion de los nuevos centros territoriales marcan este trienio



1.  Laconsolidacion estructural de la empresa piblica RTVA

El Parlamento de Andalucia aprobé en 2002
una reforma de la Ley de Creacién de la RTVA
para reforzar su papel de servicio publico.
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JA N°151,24-X11-2002) una importante

reforma de la Ley de Creacién de la Em-
presa Publica de la Radio vy la Television de
Andalucia por la que se define lo que viene a
ser un nuevo y amplio concepto del servicio
publico televisivo.

El legislador cumple con esta reforma con
el mandato contenido en la Comunicacion de
[a Comisién de la Union Europea de 15-XI-
2001 por la que se intentaba fijar el concepto
de servicio publico televisivo.

El protocolo de Amsterdam, anexo al Trata-
do de Ia Union Europea de 1997, sefiala que
“las disposiciones del Tratado Constitutivo se
entenderdn sin perjuicio de la facultad de los
Estados miembros de financiar el servicio pu-
blico de radiodifusion en la medida en que la
financiacion se conceda a los organismos de
radiodifusion para llevar a cabo la funcién de
servicio publico sequin como haya sido atribui-
da, definida y organizada por cada Estado
miembro y en la medida en que dicha finan-

E | Parlamento de Andalucia aprob¢ (BO-

ciacion no afecte a las condiciones del comer-
cio y la competencia de la Comunidad en un
grado que sea contrario al interés comun, sien-
do preciso tener en cuenta la realizacion de Ia
funcién de dicho servicio pablico”.

En este sentido, la Comunicacion de la Co-
mision de la UE, antes referenciada, admite la
doble financiacion de las televisiones publi-
cas. Asi, sefiala: “La eleccion del sistema de fi-
nanciacion es competencia del Estado miem-
bro y no puede plantearse en principio ningu-
na objecion a la eleccién del sistema de doble
financiacion (que combine fondos publicos e
ingresos de publicidad) mientras no se afecte
a la competencia en los mercados pertinentes
(a saber publicidad y adquisicién o venta de
programas) en una medida contraria al inte-
rés comunitario. Pero exige definir con preci-
sion qué parte de sus actividades se conside-
ra servicio publico para distinquirlo de las acti-
vidades comerciales”.

Una decisiva Resolucion del Consejo de 25
de Enero de 1999 indic6 que “un acceso am-

plio de los ciudadanos a los distintos canales
y servicios, sin discriminaciones y en condi-
ciones de igualdad de oportunidades, consti-
tuye una condicién previa necesaria para
cumplir el cometido especifico de los servi-
cios publicos de radiodifusion”. Y en tal senti-
do destaca que “es necesario que los servi-
cios publicos de radiodifusion puedan sequir
ofreciendo una programacién diversificada
acorde con su funcion, a fin de atender a la
sociedad en su conjunto, en este sentido es
legitimo que los servicios publicos de radiodi-
fusion hagan lo posible por llegar a una am-
plia audiencia”.

La regulacién del servicio pablico
Pero lo que se exige es definir un concepto
preciso de qué se entiende por servicio publi-
co y asi lo ha hecho Andalucia en aplicacion
de andloga norma incorporada al Estatuto de
la Radio y Televisién Espafiola.

El nuevo articulo 3 de la Ley de creacién
de la RTVA, cuyo texto figura en anexo, defi-

Con la aprobacion de estas dos disposiciones, la RTVA dispone de un disefio legal, tanto

externo como interno, que le permite afrontar el futuro en condiciones de dar respuesta a

las demandas de un medio de comunicacion publico, moderno, generalista y enraizado

en las preferencias de consumo audiovisual de los andaluces.

El marco normativo

La reforma de la Ley de creacion la RTVA
y la disposicion general 1/2002
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ne la funcion de servicio publico televisivo co-
mo “la produccién y emision de un conjunto
equilibrado de programaciones y canales, ge-
neralistas y tematicos, de radio y television
que integren programas diversificados, de to-
do tipo de géneros, a fin de atender a las ne-
cesidades democraticas, sociales y culturales
del conjunto de los ciudadanos andaluces ga-
rantizando el acceso a la informacion, cultura,
educacion y entretenimiento de calidad”.

La ley exige que la programacion haga
compatibles el objetivo de rentabilidad social
con el principio de eficiencia econémica.

Aungue respetuoso en lo general con el
mandato de la Comision y del Estatuto de
RTVE, la ley andaluza ha introducido algunas
notables innovaciones que singularizan y dan
una importante dimension a los objetivos que
la Comunidad encomienda a su television. Po-
demos resumir las principales modificaciones:

1. En primer lugar, 1a ley exige a la RTVA
que impulse y preserve la diversidad cultural
de Andalucia, llevando por primera vez a una

RTVA MEMORIA 2001{02} 03

ley un concepto, el de Ia diversidad cultural,
acufado en Francia y que estd en la base de
la politica audiovisual europea y su lucha por
hacer frente a la colonizacion industrial y cul-
tural norteamericana.

2. Novedosa es también la invocacion del
concepto de las hablas andaluzas como parte
de su patrimonio inmaterial que hay que pre-
servar e impulsar. Esta formulacion de ex-
traordinario interés supone el primer recono-
cimiento legal de la obligacién de fomentar
el buen uso de la diversidad de las expresio-
nes verbales del andaluz.

3. Aborda también la nueva norma el pa-
pel de la RTVA en la cohesion e integracion de
los territorios de Andalucfa como instrumen-
to clave para garantizar la vertebracién y Ia
creacion de flujos de conocimiento entre los
ciudadanos de una region tan extensa.

4. Pero también por primera vez Canal Sur
debe comprometerse en el fortalecimiento
de los vinculos con los andaluces que residen
fuera de su territorio. Por tanto, las politicas

El director general de la RTVA, Rafael Camacho,
durante una de sus comparecencias en la
Comisién de Control del Parlamento Andaluz.

encaminadas a preservar el arraigo cultural y
afectivo de las comunidades de andaluces en
el exterior pueden utilizar a Canal Sur (que se
ve fuera de Andalucia a través del satélite)
para difundir noticias, documentales, entre-
tenimiento, etcétera, en clave andaluza.

5. También la ley manifiesta expresamen-
te la vocacion latinoamericana de la radiote-
levision andaluza, expresion de una ambicion
acorde con |3 historia y los vinculos especial-
mente intensos de Andalucia y los pafses
americanos de habla hispana con los que ur-
ge establecer intercambios o desarrollar los
existentes.

6. Reivindica la ley la definicion del llama-
do espacio audiovisual andaluz como ele-
mento integrante del espacio audiovisual eu-
ropeo que so6lo puede entenderse no como
un espacio uniforme, sino como resultado de
la integracion en una estrategia comun de los
diversos y auténomos territorios de |a Europa
de las regiones.

7. Se debe resaltar también lo dispuesto en




El marco normativo

el apartado j del articulo 3 reformado cuando
sefiala que la RTVA deberd promover iniciativas
para erradicar la violencia de género. Es la pri-
mera vez también que un texto legal requlador
de una radiotelevision en Espafia se compro-
mete tan abiertamente con la lucha contra los
malos tratos y por la igualdad de géneros. Este
compromiso sitda inequivocamente a nuestro
sistema audiovisual publico en Ia vanguardia
de las politicas de género en Espafia y marca
una directriz que deberia ser secundada por to-
das las televisiones del Estado.

8. Esta Ley atribuye a la RTVA un impor-
tante papel de promocién en el desarrollo de
la sociedad de Ia informacién mediante Ia
aplicacién de nuevas tecnologias de produc-
cion y difusion de programas y servicios au-
diovisuales, asi como otros servicios nuevos
como los digitales y en linea, susceptibles de
ampliar o mejorar su oferta de programacion
y acercar a los ciudadanos andaluces la Ad-
ministracion Publica, Autondmica y Local.

9. Finalmente, cabe destacar el papel que

se atribuye a la RTVA como motor de la indus-
tria audiovisual andaluza, papel que viene ejer-
ciendo desde su creacion y que ha permitido Ia
creacion de un tejido empresarial y profesional
estable, competitivo y eficiente, capaz, no sélo
de nutrir las necesidades del mercado interior
sino de competir en otros mercados.

La Disposicién General 1/2002:

En el 3mbito interno de la RTVA, la empresa
publica se ha dotado de una norma general
que define las funciones operativas de sus
respectivas posiciones directivas. Con esta
norma quedan establecidas las competencias
de las dreas de la RTVA y permite una accion
empresarial integrada.

Introduce, asi mismo, un nuevo modelo
de gestion compartido con criterios de cole-
giacion mediante procedimientos de andlisis
y de toma de decisiones basados en criterios
de economicidad y calidad en un entorno que
posibilite a planificacion de la produccién-pro-
gramacion, evitando desajustes en el proceso

integral de nuestra produccion audiovisual.

Los nuevos procedimientos, en definitiva,
permiten a la RTVA y a sus sociedades filiales
planificar, mejorar la gestion, agilizar los pro-
cedimientos, garantizar un sistema de infor-
macion compartida y colegiar los procesos de
toma de decisiones. Como innovacion impor-
tante de todos estos procesos la norma requ-
la 1a Direccion de Antena que asequra la uni-
dad de criterio y estilo propio en todas las se-
fiales de la RTVA, supervisando el control de
calidad y la identidad de las mismas. Propone
el disefio y contenidos de las parrillas y asu-
me la coordinacion ejecutiva de las dreas de
programas, produccion y emisiones.

Como plasmacion del nuevo modelo de
gestion colegiada, la norma crea el Comité
Técnico de Programas, 6rgano técnico de and-
lisis y valoracion de los proyectos de progra-
mas aportando al Comité de Antena, 6rgano
colegiado decisorio en materia de produccién
y programacion, los criterios e informaciones
precisos para la correcta toma de decisiones.

» Por primera vez Canal Sur se
compromete a fortalecer los
vinculos con los andaluces que
viven fuera de Andalucia

» En el dmbito interno de la
RTVA, la empresa se ha dotado
de una norma que permite una
accion empresarial integrada

» El texto de la nueva ley
exige a la RTVA que impulse

y preserve la amplia diversidad
cultural de Andalucia
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a de la Empresa Publica RTVA y sus s
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herramientas de gestion, los registros,
con el doble propésito de garantizar Ia
transparencia y |3 iqualdad de oportunidades
de quienes se relacionan con Ia RTVA y con
sus sociedades filiales, estableciendo al tiem-
po unos instrumentos de informacion que
agilicen y mejoren Ia capacidad empresarial
de la RTVA.
1. El registro de programas audiovisuales.
Ha supuesto una innovacion en los mecanis-
mos de acceso de la produccién externa a la
RTVA. Crea un sistema homogéneo de pre-
sentacion de proyectos que introduce meca-
nismos de sequridad juridica en la relacion
con los proveedores de programas realizado

I a Disposicion General crea unas nuevas

mediante soporte informatico sometiendo a
criterios normalizados los procesos de deci-
sion conducentes a la adquisicion de progra-
mas audiovisuales.

2. El registro de empresas audiovisuales
de Andalucia. Supone, igualmente, una ini-
ciativa pionera en Espafia por la que se esta-
blece un directorio de empresas audiovisua-
les radicadas en Andalucia cuyo objetivo es
colaborar en la ordenacion del sector permi-
tiendo una mejor identificacién de la realidad
empresarial que la integra, todo ello como
instrumento de apoyo al sector audiovisual
andaluz. La Disposicion prevé la fijacion de cri-
terios de homologacion empresarial a las que
habradn de adaptarse las empresas con las que
aquella formalice vinculos contractuales.

3. El Registro de actas y contratos. Garan-
tiza el archivo sistematico de los documentos
que dan fe de los debates y acuerdos sustan-
ciados en los Organos Colegiados de la em-
presa y la totalidad de los convenios y contra-
tos suscritos.

» El registro de programas crea
un sistema homogéneo de
presentacion de proyectos que
garantiza la sequridad juridica

» Se trata ademas de una
iniciativa pionera en Espaiia por
la que se establece un directorio
de empresas andaluzas

» Las herramientas incluyen un
Registro de actas y contratos que
asegura el archivo sistematico de
los documentos y acuerdos

La capacidad empresarial de la RTVA se ha incrementado notablemente a lo largo de estos

anos gracias a la nueva Disposicion general, que ha dotado a la empresa andaluza de

nuevas y modernas herramientas de gestion. Dichos cambios garantizan la transparencia

y la igualdad de oportunidades de todos aquellos que se relacionan con la RTVA.

Los registros

La modernizacion

de las herramientas de gestion
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Los nuevos centros territoriales hacen realidad
el objetivo asumido por la RTVA de estar cada

vez mas cerca de todos los andaluces.
En la imagen, la sede de la televisién en San
Juan de Aznalfarache.




presas que forma la RTVA, con el lanza-
miento de mayor numero de canales

de radio y television, el aumento de produc-
ciones locales (programas e informativos) y
el incremento de la publicidad local hicieron
necesario plantear un proyecto de renovacion
radical y ambicioso de todos y cada uno de
nuestros centros territoriales. Esta estrategia
persequia llegar cada vez mds cerca de las
ocho provincias andaluzas, con una amplia-
cion de la oferta informativa de cardcter local.
En lineas generales, |a politica de renova-
cion de los centros territoriales de 1a RTVA ha
supuesto un salto cualitativo importante en
apenas cuatro afos. Se ha pasado en cada
capital andaluza de una delegacion provincial
con cierta capacidad de radio y television,
constrefiida por las limitaciones de las in-
fraestructuras planificadas en la década de
los 80, a un Centro de Produccion de Radio y
Televisién con infraestructuras fisicas y tecno-
l6gicas suficientes y capaces de satisfacer no

E | creciente desarrollo del Grupo de Em-

solo la demanda actual de produccion, sino
un previsible incremento de la misma en los
proximos afnos.

Podriamos ordenar los centros territoria-
les en funcién de su volumen de produccion.
Los Centros de Produccién que realizan la ma-
yor parte de la produccion y de la continuidad
de las distintas cadenas de radio y television
son el Pabelldn de Cartuja (sede de Canal Sur
Radio), y el de San Juan de Aznalfarache (se-
de de Canal Sur Television), ambos ubicados
en Sevilla.

Los dos Centros de Produccién ubicados
en Madlaga estan destinados a la produccion
de radio y a la de television, respectivamen-
te, incluyendo en este Ultimo caso ademas Ia
programacion y continuidad de nuestra cade-
na via satélite, Andalucia Television.

En tercer lugar se encuentran los Centros
de Produccién Provinciales en los que se rea-
liza la produccion vy la continuidad de los dis-
tintos tramos de programacion y de publici-
dad de dmbito provincial. Sin contar con los

» La politica de renovacion

de los centros territoriales ha
supuesto un gran salto
cualitativo en los ultimos anos

» Cada provincia cuenta con

un centro de produccion de radio
y television con infraestructuras
y tecnologia adecuadas

» La estrategia de la
implantacion terrirorial persigue
el objetivo de estar cada vez
mas cerca de los andaluces

El incremento de la produccion vy el interés por estar cada vez mas cerca de los andaluces

han hecho necesario un impulso decisivo de los centros territoriales de la RTVA en las ocho

provincias andaluzas. La inauguracion de algunas de nuestras sedes y la modernizacion de

las ya existentes han sido las claves en el apartado de la implantacion territorial.

La implantacion

territorial

Los nuevos centros

de produccion provinciales
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<1 El presidente Chaves asiste a la inauguracién
del Centro de Cérdoba junto a Rosa Aguilar,
Carmen Calvo, Rafael Pulido y Rafael Camacho.

V Imagen de la fachada central del Centro de
Produccion Provincial de la RTVA en la capital
almeriense.




La implantacion territorial

centros de produccion provinciales de Sevilla
y Mdlaga existen seis centros de produccién
provincial en Almeria, C3diz, Cérdoba, Grana-
da, Huelva y Jaén.

Y, por ultimo, los Centros de Produccion
Locales en los que se realiza la produccion y
la continuidad de los distintos tramos de pro-
gramacion y de publicidad de dmbito local. La
RTVA tiene dos centros de este tipo, ambos
en la provincia de C4diz: el Centro de Produc-
ciones de Jerez y el de Algeciras.

Los nuevos centros

Todos los nuevos centros de la RTVA son edi-
ficios de dos plantas, emplazados en zonas
céntricas o bien comunicadas de las capita-
les, con zonas ajardinadas y aparcamientos
en superficie. Construidos sobre parcelas ce-
didas mediante convenios con ayuntamien-
tos o diputaciones provinciales, sobre una su-
perficie Util de al menos 1.000 metros cua-
drados. Estos edificios han sido proyectados y
dirigidos en su totalidad por arquitectos an-

daluces, y tienen una capacidad productiva
de television de un platé de 90 metros cua-
drados y dos salas de edicién, asi como capa-
cidad productiva de radio con dos estudios,
dos controles, un autocontrol y dos cabinas
de grabacion.

Ademas, los centros cuentan con tecnolo-
gfa de produccién digital tanto en radio como
en television e infraestructuras clasicas y de
telecomunicaciones de dltima generacion
para garantizar la continuidad y la calidad de
las emisiones.

Evolucién de los centros territoriales

La evolucién de los centros territoriales de Ia
RTVA ha comprendido al menos tres perio-
dos: una etapa de inicio, que comenzaria en
1989 vy se prolongaria hasta 1997; una etapa
de crecimiento, que llegaria hasta 2000; v,
por ultimo, una etapa de consolidacion que
comprende el periodo entre 2000 y 2004.
Este periodo estd caracterizado, como ya
hemos dicho antes, por la consolidacion de la

A Los centros provinciales de Huelva,
Malaga y Granada, de izquierda a derecha y de
arriba a abajo.

» Ademas de los centros
provinciales, existen dos
centros de produccion locales
en Jerez y Algeciras

» La estrategia de implantacion
territorial persigue una
ampliacion de la oferta
informativa de caracter local

» Los nuevos centros
provinciales de la RTVA son
edificios situados en zonas
céntricas o bien comunicadas
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oferta, el incremento notabilisimo de las in-
fraestructuras y el dimensionamiento de re-
cursos humanos en los centros de produccion
provinciales, que se adaptan al incremento
de horas de emisién, de produccién local y de
publicidad. Se aumentan por ello el ndmero
de periodistas, operadores de sonido, técni-
cos, etcétera. Por otra parte, la mayor enver-
gadura de las edificaciones y de sus instala-
ciones, asi como la mayor complejidad vy cri-
ticidad de algunas de ellas, obligan también a
reforzar los recursos humanos dedicados a
las tareas de mantenimiento. Con todo ello se
conforman unas plantillas mas equilibradas
del orden de cincuenta trabajadores por cen-
tro.

Mejoras técnicas en radio
En el afo 2000 se inaugur6 el primer Centro
de Produccion Provincial, en Jaén, con el nue-
vo disefio v Ias nuevas dotaciones tecnoldgi-
cas adoptadas.

En 2001 se efectud el traslado de los estu-

RTVA MEMORIA 2001{02} 03

dios de Canal Sur Radio al Pabellén de Anda-
lucia de la Cartuja (Sevilla) y se produjo la con-
siguiente modernizacién de todos los equipos
e infraestructuras. Se instalaron cinco estudios
(control-locutorio), tres autocontroles, salas
técnicas con control central y sala de comuni-
caciones, dos cabinas de cronicas, asi como la
redaccion para informativos y programas.

Durante este afio se adquirié todo el mobi-
liario técnico para todos los estudios y se les
dotd de consolas digitales. Ademas, se adqui-
ri¢ e instald una matriz digital de audio para el
enrutamiento del trafico de sefiales analdgicas
y digitales desde dos puestos de control.

Paralelamente, se aposto por una nueva
dotacion digital de todo el equipamiento aso-
ciado para los estudios, pasando a ser estu-
dios completamente digitales en su produc-
cion y postproduccion de audio. También se
adquirié un reloj patrén horario sincronizado
via GPS, sincronizando asf el centro de Sevilla
con cada centro territorial.

Se renovo toda la microfonia de los estu-

dios del Centro de Sevilla y los centros territo-
riales mejorando la calidad del audio y se com-
praron codificadores para comunicaciones por-
tatiles RDSI, para todos los centros territoriales,
permitiendo una conexion exterior desde cual-
quier lugar utilizando esta tecnologia que per-
mite obtener una alta calidad de audio.
Algunas de las adquisiciones mas intere-
santes fueron un sistema digital para monito-
rado y supervision de audio de todas las se-
fiales producidas, analdgicas y digitales, para
facilitar los trabajos de control de calidad de
las sefiales producidas; un sistema digital de
grabacion de audio con copia juridica para el
centro de Sevilla y todos los centros territo-
riales, que permite realizar una grabacién de
cada uno de los canales de radio y en cada
centro territorial ininterrumpidamente duran-
te 30 dias; y micréfonos inaldmbricos de alta
potencia para todos los centros territoriales.
La implantacién de un sistema de telesu-
pervision para la difusion en FM y |a renova-
cion a tecnologia TFT de los monitores de vi-




La implantacion territorial

deo de todos los estudios del centro de Sevi-
lla completan los avances y mejoras técnicas
de la radio en 2001.

Ya en 2002 se efectuo el traslado de los
estudios de Canal Sur Radio a los nuevos cen-
tros territoriales de Huelva, Almerfa, Cordoba
y Granada, y en cada uno de ellos se instala-
ron dos estudios (control-locutorio), un estu-
dio autocontrol, dos cabinas de crénicas, sa-
las técnicas con control central y sala de co-
municaciones y una redaccion. Se adquirié el
mobiliario técnico y la dotacién de consolas y
equipos digitales para todos los estudios, que
pasaron a ser completamente digitales. Se
renovaron todos los receptores FM de Sevilla
y todos los centros territoriales a receptores
RDS, permitiendo monitorar nuestros datos
RDS, indicativos, mensajerias...

En 2002 se comenz6 también la actualiza-
cion del sistema digital de edicion de audio
integrandose junto con el sistema de texto
(Numisys-Dalet) para el centro de Sevilla y
todos los centros territoriales, permitiendo asi

la integracion total del texto con el audio, pa-
ra su produccion y postproduccion. Una de las
adquisiciones mas importantes fue la de cua-
tro unidades moviles que conforman Ia prime-
ra fase del programa de renovacion del parque
de Canal Sur Radio, destinadas a Sevilla, Mala-
g9, Jaén y Granada.

La adquisicion del hardware necesario,
servidores y puestos de trabajo para la actua-
lizacion al nuevo sistema digital de edicion
de audio y texto para Sevilla y los centros te-
rritoriales aumento prestaciones, integridad
de los datos y la capacidad de almacena-
miento de nuestra radio.

Por ultimo, se procedid a la renovacion de
toda la microfonia de exteriores y de los gra-
badores digitales portatiles formato MiniDisc,
y a la adquisicion de un analizador de audio
para sefiales analdgicas y digitales para el la-
boratorio de Canal Sur Radio. En 2003 se com-
pletd la sequnda fase del programa de reno-
vacion del parque de unidades méviles para
los centros de Almerfa, Algeciras, C3diz, Cor-

<] La sede del centro provincial de Cérdoba
se encuentra situada en la antigua estacion de
ferrocarril rehabilitada con este objeto.

A El Centro de la RTVA en Jaén fue el primero en el
proceso de renovacion de las redes provinciales.

doba, Huelva y Jerez. Por otra parte, se digita-
liz6 todo el trafico de sefiales en los centros
territoriales mediante Ia instalacion de una
matriz de conmutacion digital para audio.

Asi, se completd la total digitalizacion de
los nuevos centros territoriales. Se renovo el
equipamiento de edicion de audio del estu-
dio de produccion del centro de Sevilla, ad-
quiriendo un editor digital multipista adecua-
do a las necesidades actuales de produccion
propia de Canal Sur Radio. Se acometid la re-
novacion y digitalizacion de todo el equipo de
las cabinas de cronicas de todos los centros te-
rritoriales y se completd, asimismo, la dotacion
de equipos portétiles digitales para grabacion
en exteriores. Y comenzd también la adapta-
cién a las nuevas necesidades de los centros te-
rritoriales de Malaga y Algeciras en sus actuales
edificios.

Mejoras técnicas en television

El periodo comprendido entre 2001y 2003 se
ha caracterizado por la renovacion y mejora

» Desde 2001, la sede central
de Canal Sur Radio se ubica

en el Pabellon de Andalucia de
la Isla de la Cartuja de Sevilla

» En 2002 se efectué el traslado
de los estudios de Canal Sur Radio
a los nuevos centros de Huelva,
Almeria, Cérdoba y Granada

» En 2003 se comenzo la
adaptacion a las nuevas
necesidades de los centros de
Malaga y Algeciras

A Maqueta del proyecto de la sede del
Centro de Produccién Provincial que se
construira en la capital gaditana.
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de las dotaciones técnicas, asi como por la di-
gitalizacién progresiva de todos los procesos.

En 2001, se dotd del equipamiento digi-
tal Dvcpro en los centros territoriales de Gra-
nada, Almeria y Huelva y se puso en marcha
un modelo estético en los informativos dia-
rios, en el que se apuesta por una imagen
de modernidad y tecnologia.

Para impulsar ese cambio fue necesario
incorporar los medios técnicos pertinentes,
como un servidor de video, un sistema de
proyeccion videowall y pantallas de plasma,
entre otros elementos.

Por otra parte, se renovo el sistema de In-
tercom del centro de San Juan de Aznalfara-
che porque el anterior habfa quedado ya ob-
soleto, y se incorporaron equipos de graba-
cion y edicion en formato Dvcpro50 para
nuestras dreas de programas y emisiones con
vistas a la supresion como formato de trabajo
de los sistemas analégicos Betacam SP y digi-
tal compuesto D3.

Por su parte, en el afo 2002, las inversio-

nes mas destacables fueron la creacién de un
set virtual para el Centro de Producciones de
Mélaga (dotado para tres cdmaras con rende-
rizado a tiempo real); la instalacion de los
equipos técnicos necesarios para los nuevos
centros de Cordoba, Huelva y Almeria; la
compra de una unidad movil digital de gran
capacidad (dotada de doce cdmaras, dos ser-
vidores de video, mesa de mezclas de audio
digital de 96 canales, entre otros elementos);
y, por Ultimo, se dotd al Centro de Mélaga de
magnetoscopios digitales Dvcpro50 para las
dreas de produccion de programas y emision
por satélite.

Por dltimo, a lo largo del ejercicio 2003 se
han desarrollado diversas mejoras y amplia-
ciones en la infraestructura técnica de Canal
Sur Television, en ellas las mas destacables
son las siguientes: la ampliacion de los equi-
pos de Eng vy edicion para informativos en el
Centro de San Juan de Aznalfarache con nue-
vas dotaciones de cdmaras y magnetoscopios
digitales, la renovacion del Control de Infor-

» Los servicios informativos

han modernizado su tecnologia
para estar a la altura de los retos
que platea la actualidad

» En 2002, el Centro de Mélaga
contaba ya con un set virtual, y
los Centros de Cérdoba, Almeria
y Huelva, con nuevos equipos

» La ampliacion de equipos de
Eng y Edicion para informativos
en el Centro de San Juan se
acometio a lo largo de 2003

mativos de Mdlaga ampliando el espacio de
trabajo, la disposicion de equipos e incre-
mentando su dotacién técnica, la implanta-
cion de un nuevo sistema de grabacion de
copia juridica con almacenamiento centrali-
zado y acceso remoto a través de la intranet
y las nuevas cabinas de edicion en las Dele-
gaciones de Madrid y Jaén.

En este mismo ejercicio trianual se han
puesto en marcha importantes proyectos de
infraestructura que se verdn finalizados a lo
largo del ejercicio 2004 y entre los que cabe
destacar los siguientes:

» Renovacion del equipamiento del Estudio
de Produccion de Programas en Mdlaga

» Renovacion del equipamiento de las unida-
des moviles 201 y 301

» Implantacion de sistemas de edicion no i-
neal en Sevilla, M3laga y Granada.

» Sistema integrado de edicién y emision de
Informativos y Deportes.

» Ampliacion del sistema de recepcion de sa-
télites.

AN La adquisicion de cuatro nuevas unidades
moviles renovaron el parque técnico de Canal
Sur Radio en 2002.

A Imagen del interior de una de las nuevas y
modernas unidades méviles adquiridas por la
empresa publica durante este trienio.
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13 Laimplantacion territorial

Durante estos anos, se ha producido una [
completa renovacién de los medios técnicos de
la Radio y la Televisién Andaluzas.
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Los principios que inspiran la programacion de la Television v la Radio de Andalucia son:
Principio de integracion. La configuracion de la parrilla responde a un criterio general y
No a una simple sucesion de programas aislados. No puede analizarse correctamente el
servicio que pretende prestar Canal Sur si no contemplamos conjuntamente la
programacion de las dos cadenas, de tal modo que no puede entenderse la una sin la otra.
Por esta razon, ninguna de las dos cadenas puede cumplir adecuadamente su funcion sin
un criterio basico de complementariedad entre ellas.

Principio de diversificacion. La RTVA aspira a ofrecer a la audiencia un servicio
competitivo con el resto de la oferta que reciben los andaluces. Es decir, pretende
convertirse en la cadena de referencia para el mayor nimero de los ciudadanos, muy lejos
de cualquier planteamiento de subsidiariedad respecto de las cadenas comerciales. Para
ello ha de programarse pensando en todo tipo de grupos sociales y territoriales. En el

La oferta de la Television y la Ra
Los hitos, los contenidos y las audiencias de Canal Sur Radio y Television, Rad
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mismo sentido se manifiesta la Union Europea cuando sefiala que la television publica
COmo servicio publico puede ofrecer “una programacion diversificada”.

Principio de adecuacion 3 las demandas de la audiencia. Los objetivos anteriores no
pueden cumplirse sin que la programacion se efectie atendiendo a los habitos de consumo
de la audiencia andaluza. Se trata de estar atento al tipo de audiencia que consume
television en cada franja horaria y ofrecer el programa que cubra de forma mas precisa las
aspiraciones de los que ven la television en cada momento. La UE asi lo tiene establecido
cuando considera legitimo que las televisiones publicas ofrezcan “una programacion
equilibrada y variada capaz de asequrar a las emisoras publicas un cierto nivel de audiencia,
garantizando asi el cumplimiento de su funcion”. El criterio impuesto por la Union Europea
de definicion amplia del servicio publico televisivo asumido por nuestra propia ley nos
permite afirmar que la RTVA cumple plenamente con la misma en su programacion.

dio de Andalucia

i0 Andalucia Informacion, Canal 2 Andalucia, Andalucia Television y la Web
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La oferta de la Television y la Radio de Andalucia

La presentacién de la temporada 2003-04
congrego a un nutrido grupo de profesionales
que trabajan en Canal Sur Televisién.
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Programacion CanaSur

» Durante estos tres afios hemos
dedicado mas de 2.800 horas a
la programacion de contenidos
deportivos

» Los espectadores han apoyado
esta apuesta por el deporte ya
que el share medio ha sido del
25,6% en Canal Sur Television

» El incremento en deportes nos
ha permitido cubrir mas eventos
e incluso informar de practicas
deportivas minoritarias




esde I3 RTVA se propuso para los anos
D 2001, 2002 y 2003 trabajar funda-

mentalmente en los campos de la in-
formacion, el deporte y I3 cultura. Adem3s,
estos planteamientos querian hacerse sin re-
nunciar a la originalidad de los contenidos vy
con una meta clara y precisa: conquistar nue-
vos publicos. Pues bien, podemos decir, sin
miedo a errar, que dichos proyectos se han
convertido ya en los hitos y logros mas so-
bresalientes de estos tres ultimos afos.

El caso de la informacion, entendida en
toda la diversidad de sus posibles continen-
tes, merece mencion diferenciada en el apar-
tado de informativos. La querra, como vere-
mMos a continuacion, supuso para la RTVA, pe-
riodisticamente hablando, uno de los retos
mas importantes de esta etapa. El respaldo
de I3 audiencia nos hace pensar que ese es-
fuerzo informativo que hicimos, tanto en ra-
dio como en television, merecio sobrada-
mente Ia pena.

Otra de las conquistas logradas en este

trienio ha sido la relativa al publico infantil,
que ha encontrado en La Banda, un programa
de entretenimiento que también ayuda a
aprender. La renovacion que experimento es-
te espacio lo ha convertido en un referente
televisivo incluso a nivel nacional.

En el apartado radiofénico, dos casos, el
de (anal Fiesta Radio y el de Radio Andalucia
Informacion, han sido los triunfos mds sobre-
salientes de esta etapa que reflejamos en la
Memoria. Ambas emisoras han consequido
llegar a un mayor nimero de oyentes a tra-
vés de una formula que ha combinado cali-
dad y éxito de un modo paradigmatico.

El deporte

El deporte ha sido quizé una de Ias grandes
apuestas tanto de Canal Sur Television como
de Canal 2 Andalucia. Durante los tres afos
hemos dedicado mas de 2.800 horas a la pro-
gramacion de contenidos deportivos (exacta-
mente 2.849 horas). Dicho de otro modo, el
deporte ha supuesto 2,7 horas diarias del to-

tal de la programacion. Este incremento ha
permitido cubrir un mayor nimero de even-
tos deportivos y ha permitido también infor-
mar de practicas deportivas minoritarias.

Durante el afio 2003 se han realizado mas
de 190 retransmisiones en directo correspon-
dientes a 18 modalidades deportivas diferen-
tes, en categorfas masculina, femenina, juve-
nil o infantil. Entre ellas destacan las retrans-
misiones y cobertura informativa del Campe-
onato del Mundo de Vela Olimpica de C3diz,
del que la RTVA ha sido Radiotelevision Ofi-
cial, 1as ligas de los deportes mas sequidos en
Andalucia: futbol, baloncesto, voleibol o tenis
de mesa. También se han retransmitido los
partidos mds importantes de los equipos an-
daluces en competiciones europeas: Euroliga
de baloncesto, Liga de Campeones de volei-
bol, Copa de la UEFA, Copa Nancy Evans de
tenis de mesa...

(anal 2 Andalucia, por su parte, ha estado
presente igualmente en las grandes citas de-
portivas de Andalucfa, como las carreras de

Una de las metas mas ambiciosas que nos propusimos desde la RTVA en 2001

fue la conquista de nuevos publicos a través de la mejora cualitativa y del incremento de

las horas de emision de los espacios relacionados con la informacion de actualidad,

el deporte y la cultura. Tres afios después, podemos decir que lo hemos consequido.

Hitos de
un trienio

La apuesta por la informacion,

el deporte y la cultura
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La oferta de la Televisién y la Radio de Andalucia

V Jesus Quintero entrevista al poeta y escritor
Antonio Gala en una de las entregas de su
programa ‘El vagamundo’.

> Son miles los nifos y nifias de Andalucia
que han asistido a alguna de las grabaciones del
programa infantil ‘La Banda’.

>[> La diversificacion de la informacion
deportiva ha permitido la retransmision de
deportes minoritorios como la vela.

caballos de Sanldcar de Barrameda, Mijas,
Dos Hermanas, Jerez de la Frontera...; los
campeonatos internacionales de tenis feme-
nino de Andalucia; el campeonato del mundo
de motos acudticas de Marbella, etcétera.

Ademas, se han retransmitido las finales
de los campeonatos andaluces de futbol, ba-
loncesto, balonmano y atletismo, en algunos
casos también en categorias juveniles, infan-
tiles y benjamines. Sin olvidar los programas
especializados en vela, caballo, nieve e inclu-
so en deportes de aventura, Andalucia aven-
tura.

También hay que recordar los Juegos
Mundiales Ecuestres de Jerez, la Copa del
Mundo de Saltos de Natacion, asi como un
largo etcétera de emisiones durante los dos
anos anteriores. Un afo mas, la television de
Andalucia ha sido el referente principal de la
Liga Profesional de Futbol, con la emisién de
los partidos en abierto de Primera y Sequnda
Divisién, y con dos ediciones semanales del
programa Gol a gol.

Los espectadores han mostrado su apoyo
a esta apuesta por el deporte con un share
medio alcanzado por la programacién depor-
tiva del 25,6% en Canal Sur Television.

La apuesta por la informacion

Espacios como Andalucia Directo y los infor-
mativos diarios han experimentado un au-
téntico revulsivo en los tres ultimos afios vy
cada vez son mas los andaluces que nos eli-
gen para estar informados.

Los informativos de Canal Sur iniciaron en
el 2000 una nueva etapa y abrieron un perio-
do marcado por la renovacion de imagen, el
crecimiento de su presencia en la parrilla y un
marcado acento en los contenidos sociales,
desde el rigor, la profesionalidad y la voca-
cion de servicio publico. Ya en 2001, supera-
da la fase de cambio de imagen, el gran reto
al que tuvimos que enfrentarnos fue contar-
les a los andaluces los grandes cambios que
se estaban produciendo en el mundo tras el
ataque a las Torres Gemelas.
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El 11 de septiembre hizo saltar las parri-
llas para convertirse en el tema principal no
sélo de los informativos, sino de programas
como Andalucfa Directo, Los reporteros, Al
sur o Andalucia sin fronteras.

Dentro de la apuesta que la RTVA ha he-
cho para impulsar la informacién, destaca
precisamente el trabajo de Andalucia Directo,
un espacio de sobra consolidado en la parrilla
televisiva y que se ha convertido en el lider
indiscutible de su franja horaria. En estos tres
anos se han emitido 674 ediciones de Anda-
lucia Directo, lo que supone un total de 936
horas (si se hubiera emitido el espacio ininte-
rrumpidamente lo habriamos visto durante
39 dias consecutivos).

Difusores de la cultura

Esta television, preocupada fundamental-
mente por la calidad y que refleja la moder-
nidad de Andalucia, tiene cada vez mas an-
daluces que se identifican con ella, dentro y
fuera de nuestras fronteras. Una programa-

cion que apuesta por ofertas novedosas y
responde fielmente al objetivo de servicio
publico, convierte a Canal 2 Andalucia en la
cadena que mads ha crecido porcentualmen-
te. La importancia dada a la rentabilidad so-
cial de los programas v a la incidencia de és-
tos en los sectores de poblacién a los que van
dirigidos, unido a la ampliacién de una oferta
diferenciada para todos los espectadores, ha-
ce de este canal un foco fundamental de
atraccion (ver Las audiencias, 2.4).
Probablemente dicho crecimiento se haya
visto impulsado por la apuesta cultural que
hacemos desde Canal 2 Andalucia, una cade-
na que ha sabido romper con los tépicos que
tradicionalmente han identificado nuestra re-
gion. En 2003, seqUn TNS, la programacion
cultural supuso el 37,8% del total de la pro-
gramacion. Este dato no sélo constituye un
hito en la Comunidad Auténoma Andaluza,
sino en el resto de Espafa, ya que Canal 2 An-
dalucia es la cadena que ha dedicado mas
tiempo a la cultura de todas las cadenas ge-
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» Canal 2 Andalucia, con un
37,8%, es la cadena que dedica
mas tiempo en Espafaala
programacion cultural

» ‘La Banda’, presentada por
Javi, Felipe, Maria y Tuti, ha sido
una de las grandes apuestas
televisivas para los niios

» La guerra vertebré durante su
desarrollo los informativos y
espacios como ‘Los reporteros’,
‘Al sur’ o ‘Andalucia sin fronteras’
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neralistas que existen en nuestro pais.

Y mientras que la cultura ha vertebrado Ia
parrilla televisiva de Canal 2 Andalucia, la
programacion infantil es ya la sequnda gran
apuesta de la cadena y supone un 24,3% del
tiempo total de emision. La Banda es el pro-
grama contenedor de la programacion infan-
til en Canal Sury Canal 2 Andalucia, e incluye
produccion propia y ajena. El espacio, presen-
tado por Javi, Felipe, Maria y Tuti, estd basado
en el espectdculo, que funciona como meca-
nismo articulador de los contenidos de entre-
tenimiento, educativos y divulgativos propios
de este tipo de programas dirigidos a un pu-
blico joven (50% de las series de animacion
son de produccion europea).

En estos afios hemos emitido 5.370 horas
de La Banda en las distintas ediciones de Ca-
nal Sur Television y Canal 2 Andalucia, pero es
en esta Ultima cadena donde el espacio in-
fantil tiene un protagonismo fundamental y
se convierte en el espacio lider de Ia tarde.

A lo largo de este periodo, La Banda ha

RTVA MEMORIA 2001{02} 03

avanzado mucho en lo referente a la sensibi-
lizacion de los nifios en relacion con las per-
sonas con discapacidad. En el mes de no-
viembre de 2003 se inici6 una accién de mas
largo calado, fruto del didlogo de la RTVA con
la FAAS (la Federacion Andaluza de Asocia-
ciones de Sordos) durante meses y que sequ-
ramente marcard un hito en Ia television en
Espafa. Se trata de Ia puesta en marcha de
un Plan de accesibilidad para nifios sordos v
nifas sordas con la intencién doble de favo-
recer su accesibilidad a la television y de sen-
sibilizar al conjunto de los nifios sobre Ias di-
ficultades especiales de este colectivo.

Como el proyecto es ambicioso se ha ela-
borado un plan detallado de produccién que
inici6 su emision el 20 de noviembre. De ma-
nera simplista porque el plan es complejo, los
presentadores del popular programa han
aprendido rudimentos de la lengua de signos
para incorporarla con naturalidad en sus bre-
ves intervenciones, las secciones enfocadas a
los m3as pequefos tienen intérprete de signos

A José Manuel Lupidiiez y Blanca Rodriguez son
el director y la presentadora, respectivamente,
del programa ‘Andalucia Directo’.

[> Las galas ‘La Fiesta del Fiesta’ han congregado
durante estos anos a miles de andaluces de las
ocho provincias.

y las dedicadas a los adolescentes algunas
frases subtituladas y lo mds importante.

La Banda no sdlo es un hito de estos tres
afos, sino que se ha convertido en estandar-
te de la RTVA de cara al pablico mas joven. El
espacio tiene incidencia no sélo en el incre-
mento de Ias audiencias, sino también en la
conquista de nuevos soportes, Internet fun-
damentalmente. La Banda cuenta con uno de
los clubes infantiles mas importantes de
nuestro pafs, superdndose los 320.000 socios
a finales de 2003.

Los ‘Ratones’ de Jesis Quintero

El periodista Jests Quintero ha consequido
que la entrevista en television vuelva a tener
éxito de audiencia. Con su actual programa
Ratones coloraos ha alcanzado en 2003 un
share del 23,6% y 662.000 espectadores de
media, mds que ninguna otra cadena en su
franja horaria. Este éxito se ha consequido
ademads compitiendo en su hora de emision
con realitys shows (formato de tendencia en

» Dentro de los espacios
informativos destaca ‘Andalucia
Directo’, que se ha convertido en
el lider de su franja horaria

» ‘La Banda’ cuenta con uno de
los clubes infantiles mas
importantes de nuestro pais, con
mas de 320.000 socios en 2003

» Radio Andalucia Informacion
logré dar un salto cualitativo y
cuantitativo importantisimo con
la emision de 24 horas diarias
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el trienio), ficcién de produccion propia e in-
cluso con retransmisiones deportivas. Sin el
menor género de dudas, catalogamos al es-
pacio dirigido por Jesus Quintero como uno
de los grandes hitos del trienio, ya que ha sa-
bido equilibrar éxito de publico con calidad y
originalidad periodisticas a través de los cien-
tos de personajes publicos y anénimos que
se han paseado por su programa.

Canal Fiesta Radio

Y si todo lo anterior ocurria en el apartado te-
levisivo, en la radio andaluza también se ex-
perimentaban revulsivos sorprendentes que
a la larga se convertirian en los grandes lo-
gros del trienio. En primer lugar, hablaremos
de Canal Fiesta Radio, un apartado cuya im-
portancia nos obliga a tratarlo en varios mo-
mentos de esta Memoria.

Canal Fiesta Radio constituye uno de los
éxitos sin parangon no sélo en la radio anda-
luza, sino en todo el territorio nacional. La an-
tigua Formula Uno sent¢ las bases de lo que,

a partir de 2001, seria Canal Fiesta Radio, una
emisora musical escuchada por miles de an-
daluces. Quiza una de las claves de este éxito
sin paliativos y casi sin precedentes sea la in-
clusion de musica con sello netamente anda-
luz, que incluia adem3s las nuevas tenden-
cias del flamenco, el pop espafiol y la mUsica
latina de mayor éxito.

La organizacion de conciertos de Ia talla
de ‘La Fiesta del Fiesta’, que ha reunido a mi-
les de jovenes en todas las ediciones que se
han organizado en todo el territorio andaluz,
ha servido sin duda para acercar mucho mas
esta nueva emisora a la sociedad e identifi-
carla con los jovenes oyentes andaluces, que
la sienten cercana y suya.

Ademsds, para subrayar ain mas si cabe
esta cercania con el publico mas joven (siem-
pre, mirando al publico del futuro), Canal
Fiesta Radio ha sido la emisora oficial de
eventos musicales como el Esparrago Rock,
Etnosur, Lagarto Rock, etcétera. Estos y otros
grandes aciertos han aupado a Canal Fiesta

Radio a los primeros puestos de dos rankings:
el de la audiencia y el de los hitos que ahora
analizamos y que han dibujado estos tres
afnos de 1a RTVA.

Radio Andalucia Informacién

Radio Andalucfa Informacién es la emisora
‘s6lo noticias” de Andalucia y la Unica oferta
de la comunidad auténoma andaluza que
ofrece, desde mediados de 2002, 24 horas de
informacion ininterrumpida. El impulso defi-
nitivo que se le dio al tercer canal de la radio
andaluza ha convertido a Radio Andalucia In-
formacién en otro de los logros radiofonicos
mas destacados de estos tres afos.

Ofrecemos, a cualquier hora del dia, infor-
macion del estado de las carreteras, el tiem-
po Y, por supuesto, sobre cualquier noticia de
actualidad. De hecho, cabe destacar que re-
nueva a lo largo del dia sus contenidos cada
quince minutos, por lo que la simultaneidad
con los hechos que son noticia dotan al canal
de una agilidad pocas veces escuchada.

e 4h ‘
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conflicto, se realizé desde la redaccion

de informativos supuso para la RTVA un
doble motivo de orgullo. Por un lado, ver co-
mo éramos capaces de competir y superar en
rigor, profesionalidad y agilidad informativa a
las fuertes cadenas nacionales vy, por otro,
sentir que los telespectadores habfan enten-
dido perfectamente que desde Canal Sur no
solo podfan sequir el conflicto con transpa-
rencia, sino que ademds, ibamos a estar per-
manentemente atentos a los espectaculares
movimientos sociales y movilizaciones masi-
vas en contra de la guerra que se estaban
produciendo en Espafa en general y en An-
dalucia en particular.

Especiales informativos, debates, entrevis-
tas, tertulias, y reportajes coparon nuestra pa-
rrilla acercando a los andaluces Ia realidad de
esta guerra que aun cuando el afo termina si-
que teniendo fatales consecuencias. Los re-
porteros, Andalucia Directo, Al sur, 60 minu-
tos, El observatorio, La entrevista, los informa-

E | esfuerzo que, durante los meses del

tivos diarios... todos trabajaron a una para en-
lazar el territorio andaluz con la zona de gue-
rra en Irak.

Los datos de audiencia iban diciéndonos
dia a dia que estdbamos acertando con el di-
sefio y que el esfuerzo estaba mereciendo Ia
pena. Los meses de marzo y abril, lejos de
suponer caida alguna en el consumo de in-
formativos de Canal Sur, demostraron el inte-
rés de los ciudadanos por sequir precissmen-
te por su television autonémica lo que estaba
ocurriendo en el mundo.

Hasta Bagdad desplazamos a quien, a la
postre, demostraria ser uno de los mejores
narradores de las verdades y las mentiras de
esta guerra, el periodista Pedro L3zaro, al
tiempo que en zonas de actividad informati-
va complementaria situdbamos a dos equi-
pOS Mas.

Las cronicas de Pedro Ldzaro lograron cre-
ar un clima de companerismo en la redaccion
como pocas veces se ha vivido en Canal Sur.
Las muertes de los periodistas Couso y Angui-

ta Parrado, las bombas amenazando dia y no-
che la integridad de nuestro compafero y su
plenay, a veces, casi herdica entrega a la ta-
rea de informar de dia y de noche, han su-
puesto un punto y aparte en el trabajo que
desde la redaccion central se iba completan-
do con un disefio de apoyo perfectamente or-
questado.

Vivio la redaccion ese mes de marzo una
reestructuracion interna que supuso el nom-
bramiento de Susana Aquilar como redactora
jefa, formando tandem con Pilar Vergara, y
de Leonardo Sardifia como responsable de
los informativos de fin de semana. Con ello
mejord de manera evidente el engranaje ne-
cesario entre direccion y redaccion.

Las elecciones de mayo

Sin apenas tiempo para el respiro, tras los dos
meses de conflicto, nos metimos de lleno en
las elecciones municipales de mayo. Rigor,
seriedad, garantia de pluralismo, multiples
debates, de cadena y provinciales, decenas

El afio 2003 estuvo marcado tanto para los servicios informativos de la RTVA, como para el

resto de medios de comunicacion, por la guerra contra Irak que Estados Unidos decret6 en

el mes de marzo de 2003. La cobertura informativa del conflicto fue sequida por miles de

andaluces que eligieron nuestros canales para estar informados.

Los servicios
informativos

2003. El ano de la guerra
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debates, entrevistas, tertulias y
reportajes sobre el conflicto
coparon nuestras parrillas

» Los andaluces entendieron
que podian estar perfectamente
informados de la guerra a través
de nuestras emisoras

A El periodista de Canal Sur Pedro Lazaro
desarroll6 una destacadisima labor informativa
en la guerra de Irak.

V Rafael Camacho, rodeado por algunos de los
integrantes del equipo de Informativos de Canal
Sur Television en el platé central.
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V De izquierda a derecha, y de arriba a abajo,
Keka Conesa, Carlos Maria Ruiz, Victoria Romero,
Javier Dominguez, Marisa Doctor, Javier
Monterrubio, los equipos de ‘Al Sur’ y ‘Los
reporteros’, Roberto Sanchez Benitez, Angela
Blanco, Mar Arteaga, Fernando D. de la Guardia,
Susana Ruiz, Leonardo Sardiia, José M.
Lupianez, Blanca Rodriguez, José Maria Allas,
Carolina Martin, Maril6 Montero y Paco Gamero
forman parte del equipo de Informativos de
Canal Sur Television.

de entrevistas y puntual y diario sequimiento
de lideres, pusieron de nuevo a prueba la ca-
pacidad de trabajo de los servicios informati-
vos. Completos bloques electorales de cade-
na y provinciales, centenares de profesiona-
les implicados en acercar a los andaluces las
posiciones de las distintas opciones, los pro-
gramas electorales. El resultado fue la felici-
tacion general de grupos politicos y consejo
de administracion de la empresa.

La confianza del publico

A buen sequro que la cobertura de la guerra y
las elecciones de mayo, junto al riguroso traba-
jo diario, tienen mucho que ver con la encues-
ta que a finales de octubre hizo publico el Insti-
tuto de Estudios Sociales de Andalucia y que
ponia de manifiesto, entre otras cosas, que:

» £l 72 por ciento de los encuestados consi-
dera buenos o muy buenos los informativos
de Canal Sur, frente a un reducido cinco por
ciento que opinaba lo contrario.

» EI 77,2 por ciento considera que dichos in-

formativos les inspiran mucha o bastante
confianza frente, al 16,8 que opina lo contra-
rio. Los jovenes con edades entre los 18 y los
29 afios son los que se manifiestan de forma
mas positiva sobre la confianza de la infor-
macion de Canal Sur, con un porcentaje del
83,6 por ciento. De los tres programas que
mas qgustan a los andaluces el primero es An-
dalucia Directo.

Récord de audiencia en el Noticias 2

La encuesta del IESA refleja, por tanto, algo
que a diario nos vienen diciendo los teles-
pectadores con su presencia tras la pequena
pantalla a Ia hora de consumir los espacios
informativos. Digno de destacar es, sin duda,
el hecho de que Noticias 2, ha tenido a lo lar-
go de este 2003 el mejor resultado en share
y en miles de telespectadores de los Ultimos
diez afos. O los excelentes resultados obteni-
dos por los programas Andalucia Directo, Los
reporteros o Salud al dia. Todos ellos, ade-
mas, han obtenidos numerosos premios vy
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Los servicios informativos

distinciones a lo largo de estos Ultimos anos.
En el capitulo de las novedades introducidas
en la parrilla de informativos hay que sefialar
la puesta en marcha de programas de corte
social como Sindicados, dirigido al mundo del
trabajo; Innova+, que recoge la actividad em-
presarial de la comunidad; o Experiencia tv,
que posibilita el primer contacto de estudian-
tes de la comunicacion con la realidad del tra-
bajo diario.

Libro de Estilo

El Director General de RTVA asumi6 el com-
promiso de dotar a la empresa, a los profe-
sionales de la informacién, de un completo
Libro de Estilo, encargado al periodista José
Marfa Allas.

Los actuales periodistas y las generacio-
nes de profesionales venideras encontrardn
un minucioso trabajo que abarca desde los
valores periodisticos hasta la presencia en
pantalla, pasando por los distintos géneros, el
proceso de captacion de la informacion, la

R EPnli;Tit:ﬁﬂf*

elaboracion de la noticia o los denominados
temas sensibles: el tratamiento informativo
de temas como la violencia doméstica, el te-
rrorismo, los menores o la inmigracion. Junto
a estos conceptos, se abordan otros de tipo
lingUistico como la pronunciacion, el [éxico, o
los topénimos internacionales mas en uso.

Hacia la digitalizacién

Otros pasos importantes dados en este apar-
tado se refieren a los niveles de profesionali-
zacion alcanzados en los informativos en red,
nuestra pagina web; los grandes pasos sequi-
dos para el gran cambio hacia la digitaliza-
cion de los servicios informativos que rompe-
rd con toda una cultura de produccion de no-
ticias, con un ambicioso proyecto de la mano
de Ia Direccion Técnica de la empresa, o el
principio de acuerdo con los representantes
de los trabajadores para dotar a la redaccion
de informativos de la Radio y Television de
Andalucia de un consensuado Estatuto de Re-
daccion.

» Las elecciones de mayo de
2003 supusieron un nuevo reto
que afrontamos con rigor,
profesionalidad y pluralismo

» ‘Noticias 2’ ha tenido a lo
largo de 2003 el mejor resultado
de sharey de espectadores de
los Gltimos diez afnos

» La RTVA cuenta desde el aiio
2003 con un practico y actual
Manual de Estilo y Normas
Deontoldgicas




Agustin Bravo ha presentado varios programas
en estos tres anos. En la imagen, en su ultimo
espacio, ‘El padrino’, de Canal Sur Television.
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do marcado, en lo que a la oferta tele-
visiva de la RTVA se refiere, por |a reno-
vacion tecnoldgica de todos los procesos y
por el salto cualitativo hacia una television
que subraya el cardcter publico que Ia justifi-
ca. El hecho de que un 78,5% de los progra-
mas y contenidos que se emiten en cada uno
de nuestros tres canales televisivos sea de
produccion propia es otro motivo de satisfac-
cion para todos los que aqui trabajamos.
Estos afios han sido también los del cam-
bio de imagen corporativa, que ha reforzado
la nueva identidad de Canal Sur Television
con la realizacion de los llamados ‘elementos
de continuidad’ (cortinillas, sintonias...). En lo
formal, por ejemplo, se optd por un disefio
que se adaptara a la estacionalidad de nues-
tras parrillas de programacion. Después de
esta primera etapa, que se prolongarfa hasta
2002, iniciamos un nuevo rumbo marcado
por un estilo definido y versétil que potencia-
ra la imagen de Canal Sur Television.

E | periplo que ahora analizamos ha esta-

Y es que, en definitiva, todos estos cam-
bios formales estaban justificados por el espi-
ritu de cambio, por la nueva filosofia que ins-
pira actualmente a Canal Sur Television, una
cadena generalista que desea consolidar su
vocacion competitiva en un mercado que se
encuentra en constante evolucion.

Cinco afios de Canal 2 Andalucia

En estos tres afios ademds hemos celebrado
el quinto aniversario de Canal 2 Andalucia
(en junio de 2003), una cadena que desde
sus inicios ha apostado por criterios de soli-
dez, coherencia y una personalidad que la
distingue del resto de la oferta televisiva. Co-
mo Andalucia siempre ha sido nuestro terri-
torio de referencia hemos trabajado en este
sentido y hemos apostado por resaltar los va-
lores m3s positivos y dindmicos de Ia socie-
dad andaluza. La imagen de Andalucia ha
quedado reforzada en los 3mbitos de la cul-
tura, el medioambiente, |a solidaridad, el de-
porte, el turismo, la creacion, la musica...

Por su parte, Andalucia Televisién Produc-
ciones (ATVPRO) surgié como una unidad de
negocios de la RTVA, integrada en Canal Sur
Television, cuya principal labor es la gestién
de producciones audiovisuales, tanto para ca-
nales convencionales como temdticos. Ade-
mas, durante este trienio desde Andalucia Te-
levision Producciones hemos disefiado y su-
pervisado las parrillas de temporada de los
canales por satélite y cable.

De este modo, y sin olvidar la vocacion de
servicio publico, Andalucia Television se ha
consolidado como uno de los mejores esca-
parates de Ia television de Andalucia en el
resto del mundo. Nuestra programacion es la
mejor simbiosis entre las parrillas de Canal
Sur Television y Canal 2 Andalucia, y es la me-
jor de las plataformas para mostrar la Anda-
lucia que evoluciona, mira al futuro y se des-
arrolla con personalidad propia. Podriamos
decir muchas mads cosas, pero quiza la mejor
recompensa a nuestro trabajo ha sido Ia fide-
lidad de la audiencia en Andalucia.

Canal Sur Television, Canal 2 Andalucia y Andalucia Television conforman la oferta

televisiva de la RTVA, tres canales que han experimentado un salto cualitativo a lo largo

de estos tres anos. El cambio de imagen corporativa no ha hecho sino subrayar el objetivo

en el que trabajamos: ser reflejo fiel de una Andalucia moderna que continda avanzando.

La Television
de Andalucia

Tres propuestas distintas que reflejan
la imagen de los andaluces
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V El cordobés Rafael Cremades se encarga esta
temporada de presentar el magazin matinal
‘Mira la vida’ en Canal Sur Televisiéon.

> Arriba, a la izquierda, Juan y Medio y Rocio
Martin, conductores de ‘Punto y Medio’. A la
derecha, grabacién del docu-soap ‘Hospital Sur’,
una de las apuestas de la temporada. Abajo, en
primer término, Fernando Alvarez e Inés Alba,
del equipo de ‘Andalucia Linea Abierta’. A la
derecha, la popular presentadora Irma Soriano,
junto a Paco Gandia y Arévalo, es ‘Irma de
Noche’ cada viernes en Canal Sur Television.

Canal Sur
Television

anal Sur Television, por su naturaleza

de cadena publica y comercial, ha in-

tentado en estos tres afos disefar
unas parrillas con programas que gusten a la
mayoria de los andaluces con formatos pro-
pios, contenidos diferenciados v alternativos
a los que ofrecen otros canales generalistas.
Una television moderna, atractiva e intere-
sante para los andaluces, reflejo de Ia socie-
dad multicultural de su entorno y comprome-
tida con los nuevos retos de la Sociedad de la
Informacion. Todos estos objetivos estan pre-
cedidos de una clara voluntad por contribuir a
la difusion de la cultura andaluza y servir de

F

vehiculo para asentar entre los andaluces
mensajes y politicas positivas de progreso.
Para cumplir con este doble compromiso
institucional y empresarial, Canal Sur Televi-
sion ha renovado completamente el parque
de programas de entretenimiento, mante-
niendo la columna vertebral de los progra-
mas de actualidad:
» Emitiendo 24 horas ininterrumpidas.
» Reforzando la mafiana con el magazine Mi-
ra la vida, con vocacion de servicio publico y
de divulgacion.
» Cambiando los contenidos hacia el humor
sano y la compania con la presencia de Juan
y Medio en el magazine de Ia tarde, Punto y
Medio.
» Introduciendo dos prestigiosos periodistas
andaluces en prime time, Jesus Quintero -1a
entrevista y Ia reflexion en Ratones coloraos-
y Paco Lobatén -la actualidad popular en es-
tado puro en el programa Siete Lunas-.
» Abriendo la franja de acceso al prime time
con una serie de ficcion enteramente andalu-
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73, hecha por y para nosotros como Arrayan.
» Apostando por un concurso basado en el
amor con un gran especialista en este géne-
ro, Aqustin Bravo, que propone a las parejas
constituirse en El Padrino.

» Entreteniendo con el espectdculo y los sen-
timientos mas nobles en Irma de Noche, con
Irma Soriano.

» Experimentando el binomio actualidad y
humor en la noche de los domingos con Lo
que hay que ver.

Programacién transversal

También por primera vez en este periodo, se
hace una programacion transversal al servicio
de los andaluces para dar a la cadena una
identidad diferenciada del resto de las ofertas
del mercado televisivo con campafias de
identidad. Andalucfa linea abierta, por ejem-
plo, es un espacio que salpica distintas franjas
de la programacion a modo de crénica en di-
recto desde diferentes puntos de Andalucfa,
para subrayar la proximidad, la inmediatez y

la vinculacién de la cadena con su publico.

Igualmente, se han programado microes-
pacios de identidad como Andalucia es de ci-
ne, fiel reflejo de la calidad del trabajo de
Manuel Gutiérrez Aragén y Juan Lebrén, so-
bre los pueblos y ciudades de Andalucia. Y
otros microespacios destinados a aumentar
nuestro nivel de autoestima como Si te sien-
tes andaluz, dilo.

Los contenidos de los programas también
siguen esta filosofia de identidad visual pro-
pia, pero, ademas, la pretension de estas pa-
rrillas ha sido llegar al mayor nimero de an-
daluces con contenidos para todos los publi-
cos, cuidando especialmente los targets mads
asiduos y procurando ofrecer contenidos y es-
pacios para aquellos grupos de poblacion
hasta ahora mas apartados.

La produccion propia ha tenido en este
periodo su mayor cota de representacion en
la parrilla con un 78'5% del total de Ia pro-
duccion (verano 2002). Un dato consequido
tanto con programas habituales y seriados

e

como los informativos, magacines y formatos
de prime time como por las retransmisiones
de eventos especiales que son reflejo de los
acontecimientos culturales, sociales, festivos,
deportivos y religiosos que se producen en la
Comunidad. Por la naturaleza de estos even-
tos -Semana Santa, Ferias, Virgen de la Cabe-
73, Rocfo, Corpus, Torneos, ‘Exposicion de los
Omeyas’, Inauguracion del Museo Picasso y
otros-y para remarcar la inmediatez y proxi-
midad de la cadena, se han aumentado en
los dos Ultimos afios las horas de directo-di-
recto, especialmente en las dos parrillas de
primavera. Muchos de los programas espe-
ciales, ademds, se han revelado como una
extraordinaria formula para competir y ganar
frente a grandes formatos de moda de la
competencia.

Arraydn merece una mencion especial en
esta memoria porque entrd en la parrilla en
la primavera del 2001 y no ha dejado de cre-
cer, siendo siempre lider en su franja (21.30 3
22.10 de lunes a jueves) y porque ha sido es-
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cuela de profesionales. En la serie ya han par-
ticipado mds de 300 actores, creativos y téc-
nicos de todas las cateqorias. El platé de Coin
(Méalaga) donde se graban los interiores de Ia
serie se ha convertido en una de las mas im-
portantes factorias espafiolas y en un valor
incuestionable de la industria de ficcién en
Andalucia. En los dias de grabacion Arrayan
moviliza a unos 125 profesionales del sector
audiovisual andaluz.

El primer ‘docu-soap’

Hospital Sur ha supuesto la primera piedra en
la television andaluza de un nuevo género, el
docu-soap, donde andaluces de a pie nos
muestran cémo es la vida diaria en algunos
de nuestros hospitales, dando rienda suelta a
la esperanza.

En el prime time los esfuerzos se han
orientado en el doble objetivo de buscar, por
una parte, formatos innovadores hechos en
Andalucia por creativos andaluces y, de otra,
en las coproducciones con otros canales de la

A El periodista Paco Lobaton y la actriz Rosario
Pardo iniciaron la aventura del programa
‘Siete Lunas’ en Canal Sur Television.

> La presentadora Belinda Washington presenté
‘Flash back’, un original espacio producido por la
Forta para Canal Sur Television.

>[> El actor José Manuel Seda ha participado
en diversas series de produccion andaluza, entre
las que destaca ‘Arrayan’.
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FORTA que nos permitan sumar recursos y
abordar proyectos imposibles sin Ia sindica-
cion. De los primeros son un buen ejemplo
Ratones coloraos, Escalera de color o
Vaya.com. De los sequndos, La silla, Doble
juego o Flash back. Estos dos Ultimos, por
cierto, de factorfa andaluza y producidos para
canales FORTA desde Andalucia.

El reality mas positivo se ha asomado a
nuestras pantallas en Canguros, verano del
2003. Sobretodo, se mantiene y sequird por su
calidad, rigor y frescura uno de los mejores re-
ferentes del Canal: Andalucia Directo, que en
la primavera de 2002 cumplié mil programas
en antena e hizo recuento de sus logros mas
alld del liderazgo de franja: en los mil progra-
mas emitidos se han realizado 15.000 reporta-
jes y 5.000 conexiones en directo desde prac-
ticamente todo el territorio de la Comunidad,
puesto que 650 pueblos han protagonizado al-
guna vez el espacio de Andalucia Directo, lo
que significa el 85 por ciento de la geografia
andaluza. También se han llevado al prime ti-

me las celebraciones locales las ferias y fies-
tas de las capitales andaluzas. En los progra-
mas especiales Noches de primavera, con
formato de gala, se dan a conocer persona-
jes, artistas y lugares locales de interés.

De muy distinto signo, pero con el mismo
interés de transmitir los acontecimientos de
relevancia, se programé en prime time en el
verano del 2001 El legado andalusf, un docu-
mental que recorre toda la rica historia de Al-
Andalus vy la herencia de dicha civilizacién en
nuestra arquitectura, urbanismo, poesia, mu-
sica, agricultura, gestion y uso del agua. Se
program¢ su emisién coincidiendo con la ex-
posicion sobre “El Esplendor de los Omeyas’
en Cordoba.

El periodista Manuel Campo Vidal se ha
ocupado en varias parrillas cada semana de
explorar el significado vy el cardcter determi-
nante que tiene para Andalucia la Sociedad
de la Comunicacion y el Conocimiento. El pro-
grama, bajo el titulo El siglo de las luces,
abordd el alcance de la revolucién social y tec-

» Una apuesta segura fue la
inclusion de dos prestigiosos
periodistas, Jesus Quintero y
Paco Lobaton, en ‘prime time’

» La oferta televisiva ha querido
contribuir a la difusion de la
cultura andaluza y de la imagen
positiva de nuestra tierra

» Se han disefado unas parrillas
con programas que gusten a la
mayoria, con formatos propios y
contenidos diferenciados
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noldgica que supone el nuevo entorno econd-
mico y los profundos cambios que implica. El
profesor Manuel Castells, uno de los mas
prestigiosos especialistas mundiales de I3 Era
de la Informacién, aporté su saber a este es-
pacio, que fue foro para intervenciones de los
mas prestigiosos expertos andaluces y esca-
parate de las experiencias empresariales mas
innovadoras de Andalucia en la actualidad.

Pero no sélo los andaluces de dentro son
protagonistas en la antena de Canal Sur. An-
dalucia sin fronteras es el programa de y pa-
ra los inmigrantes que llegan con vocacion de
integracion y también para aquellos otros
que precisan conocernos mas para formar
parte de nuestro paisaje social.

En un viaje de ida y vuelta de intenciones,
este programa sintetiza la vocacion de Canal
Sur de fomentar las condiciones de conviven-
cia basada en la igualdad, la tolerancia y el
respeto mutuo. El espacio Andalucia sin fron-
teras entr6 en nuestra parrilla en el otofio del
ano 2001.

El flamenco es Una llama viva, “metéafora
cambiante de la constante actividad creadora
de nuestro arte mas universal”. Asf lo enten-
di6 Joseé Luis Ortiz Nuevo, el flamencélogo y
poeta que dirigi6 la mas arriesgada e innova-
dora apuesta de flamenco emitida desde el
otofio de 2001 hasta el verano de 2002 en
Canal Sur Television.

Renovacion tecnolégica

La renovacion tecnoldgica de nuestras unida-
des moviles, platds y edicion se ha completa-
do con una profunda transformacion estética
de los decorados y con una puesta en escena
de los espacios, que en el caso de la informa-
cion meteorolégica ha sido radical.

La innovacién tecnoldgica permitié reno-
var el lenguaje audiovisual de El tiempo con
animacion, nuevos modelos de mapas en se-
mirrelieves, simbolos graficos en 3D, con una
realizacion 4gil y un tratamiento diferenciado
para cada una de las provincias en las desco-
nexiones.

Ahora, uno de los retos inmediatos de Ca-
nal Sur Television es sequir trabajando en
programas y contenidos orientados hacia los
targets juveniles menos representados en I3
audiencia habitual de Ia cadena sin olvidar
los publicos en los que tenemos mayor fideli-
dad. Esta orientacion se procura no sélo con
espacios en los que los jovenes tengan una
mayor presencia como protagonistas o parti-
cipantes, sino también en los contenidos de
los programas que contintan y que buscaran
interesar mds a la audiencia menos asidua a
nuestra antena.

La estructura de la parrilla ha sido bastan-
te estable en el trienio con tres cambios esta-
cionales en primavera, verano y otofio/in-
vierno. Es una estructura horizontal en dfas
laborables, armada en torno a los magacines
e informativos diarios. Los fines de semana
se estructuran alrededor de la programacion
infantil y los informativos no diarios en la ma-
fiana y la produccién cinematogrdfica y el fut-
bol el resto del dia.
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V El programa infantil ‘La Banda’ organiza
también galas, para la diversion y disfrute de los
ninos y nifas andaluces.

> Jesus Vigorra entrevisté a Arturo Pérez
Reverte en una de las entregas de ‘El publico
lee’, un espacio de Canal 2 Andalucia.
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Canal 2
Andalucia

ste periodo de tiempo, en el que he-
mos cumplido cinco afios en antena, ha

sido decisivo para la consolidacion vy
definicion de Canal 2 Andalucia como una ca-
dena de television propia, con una imagen
perfectamente identificable y, sobre todo,
con una oferta radicalmente diferente a las
demas existentes en el 3mbito andaluz.

Para este canal, Andalucia ha sido siem-
pre el territorio de referencia, y el objetivo
fundamental ha ido encaminado a reforzar Ia
imagen de esta cadena como la de una tele-
vision alternativa, referente de los jovenes
andaluces y de los amantes del cine. Pero so-

» En junio de 2003, Canal 2
Andalucia cumplié cinco afnos en
antena con una imagen muy
solida y diferenciada del resto

» Desde su nacimiento la
vocacion de esta cadena ha sido
ser una television alternativa y
referente de los jovenes

» La decisiva apuesta por la
cultura ha quedado plasmada en
la creacion de nuevos espacios
como ‘El pablico lee’

bre todo, ha querido ser la cadena para todos
los que buscan una televisién no sujeta a los
rigores de la audiencia, preocupada por tanto
por |a calidad y por el servicio publico.

La aceptacion y valoracion social que tie-
ne este canal se debe fundamentalmente a
que a través de sus diferentes programas los
andaluces que la ven reciben una imagen de
la Andalucia que les gusta, una imagen que
estiman fiel a la realidad sociocultural de su
tierra, una Andalucfa ecolégica, culta, iquali-
taria, emprendedora y creativa. Sequn un es-
tudio cualitativo realizado por la empresa ER-
GO, los espectadores perciben Canal 2 Anda-
lucfa como una cadena que conecta con “el
ideal racional” de Ia television. Es cercana en
cuanto a la divulgacion del “hecho andaluz”,
de su cultura, su entorno y sus simbolos.

;QUE NOS HA OCURRIDO
DURANTE ESTOS TRES ANOS?

En primer lugar, y a s6lo tres afios de su crea-
cion, Canal 2 Andalucia comienza a emitir in-
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interrumpidamente las 24 horas del dia. Eso
sucedid el 5 de junio de 2001. Como sequndo
hecho destacado de este periplo podriamos
citar 1a renovacion acometida en verano de
2001 de La Banda, el programa infantil con
més horas de emision de todas las televisio-
nes en abierto. El lema persequido fue:
aprende divirtiéndote, y la férmula pasaba
por que el entramado didactico y educativo
reposara sobre un esquema televisivo de en-
tretenimiento y espectdculo. Ademds, La
Banda ambiciona fomentar los valores pro-
pios de las sociedades democraticas, el afan
por la cultura, el respeto al medio ambiente,
el conocimiento de Andalucia y el valor de Ia
solidaridad y la convivencia.

En tercer lugar, y coincidiendo con la pues-
ta en antena de Sinceros (2002), se estable-
cieron unos “criterios de calidad” para la eva-
luacion de los programas, que nos permiten
profundizar en los contenidos y ver si son ex-
presados con el rigor, la plasticidad y la agili-
dad suficientes para ser programas atractivos.

La audiencia se convierte en un elemento
mas de valoracién, pero nunca en el exclusivo.

En Ultimo lugar, Canal 2 Andalucia quiso
apostar por los jovenes creadores andaluces,
por lo que se incluy6 en la programacion la
emision de cortometrajes de creacion. Ade-
mas, se decidio dar voz a los sindicatos anda-
luces con un programa semanal de informa-
cion sindical, Sindicados.

LA TIERRA QUE QUEREMOS
Andalucia cultural

Los programas orientados a la divulgacion
cultural y al talento artistico de los andaluces
han ocupado una buena parte de los progra-
mas de Canal 2 Andalucia en estos tres afios.
Todas las disciplinas artisticas han tenido su
reflejo en esta cadena: desde Ias artes pl3sti-
cas a la literatura, pasando por el cine o la
cultura popular, hasta las ultimas tendencias
artisticas de la creacion audiovisual.

Los libros y la literatura también han esta-
do presentes desde nuestros comienzos has-

ta otofio de 2002 en el espacio Pretextos. A
partir de esa fecha, comenzé a emitirse El pa-
blico lee, un programa divulgativo en el que
el libro, el autor y los lectores conforman un
tridangulo a partir del cual se conversa sobre la
literatura. La labor de fomento de I3 lectura
de ambos espacios, asi como la de la propia
cadena, nos ha valido diversas distinciones y
premios.

Las artes plasticas y escénicas han tenido
cabida en muchos espacios de la cadena pe-
ro de manera especifica en D'Arte, el progra-
ma que nos ha mostrado las Ultimas tenden-
cias artisticas en Andalucia. Art futura y Meri-
diana han sido los encargados de atender las
nuevas tendencias del arte digital y videogra-
fico, al amparo de las muestras de este tipo
de manifestacion en Andalucia.

El cine merece un apartado especial en la
programacion de Canal 2 Andalucfa. La cade-
na continla con la emision de las mejores pe-
liculas de todos los tiempos, sin cortes publi-
citarios, y ademas con el programa de infor-
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V José Antonio del Saz dialogé en ‘Andalucia.
Memoria viva’ con los protagonistas de nuestra
historia mas reciente.

> El concurso ‘De punta a cabo’, presentado por
Pilar Salazar, ponia a prueba los conocimientos
de cultura general de los participantes.

I>[> La realizadora sevillana Pilar Tavora ha
dirigido y presentado el espacio cultural
‘D’Arte’, sobre las artes escénicas andaluzas.

V> El periodista José Maria Montero dirige el
programa sobre ecologia ‘Espacio protegido’,
que se emite en Canal 2 Andalucia.
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macion cinematografica mas sequido por la
audiencia andaluza. Se trata de Cine.dos, que
en otofio de 2001 tomo el relevo de Con el ci-
ne en los talones. Este espacio no sélo infor-
ma de las novedades y de los estrenos que se
producen en la cartelera, sino que ha dado
cobertura a los mds importantes eventos ci-
nematograficos de Andalucia: el Festival de
Cine Iberoamericano de Huelva, el Festival de
Cine y Deporte de Sevilla y el Festival de Cine
Espanol de Malaga, asi como las distintas ga-
las y entregas de premios organizadas por la
Asociacion de Escritores y Criticos de Cine de
Andalucia (Asecan).

El interés por las dltimas tendencias ar-
tisticas no ha sido 6bice para que Canal 2
Andalucia atendiera debidamente las expre-
siones culturales mas tradicionales de nues-
tra tierra a través de una variada oferta de
programas, como Retratos (biografias de
andaluces ilustres), Andalucia mégica (una
forma de dar a conocer la Andalucia menos
conocida) y Andalucfa. Memoria viva (un

paseo por los afios de la transicion politica
en nuestra comunidad auténoma).

Andalucia educativa

La programacion cultural se complementa
con la presencia de varios programas que tie-
nen a la educacion como elemento central y
a la comunidad educativa como publico obje-
tivo. El primero de estos espacios, Tesis, estd
dirigido al mundo de la universidad andaluza
y muestra el esfuerzo investigador de esta
amplia comunidad. Por su parte, El club de las
ideas es el programa para el debate sobre el
mundo de la educacion y de la escuela anda-
luza, con la participacion de todos sus miem-
bros: padres, alumnos y profesores. Ademds,
pretende ser el exponente de las nuevas ten-
dencias en materia educativa.

A estos dos espacios se les uni6 durante
los afos 2001 y 2002, De punta a cabo, un
programa concurso que pretendia dar a cono-
cer los aspectos mas significativos de la cul-
tura andaluza y divulgar temas andaluces re-
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lacionados con el medioambiente, la econo-
mia, la geografia y la sociedad.

Andalucia ecolégica

Desde el comienzo de su emision, Canal 2
Andalucia ha tenido como sefia de identidad
la divulgacién de temas relacionados con el
medioambiente, su conservacion y cuidado,
asi como el fomento de hdbitos ecoldgicos
entre los espectadores. El programa que fiel-
mente ha aglutinado todos estos intereses
desde 1998 ha sido Espacio protegido, que
ha recibido numerosos premios.

Andalucia solidaria

El valor de la solidaridad, la cooperacién v el
papel del voluntariado en las sociedades mo-
dernas es el objetivo de programas como So-
lidarios, en antena desde el comienzo de Ia
singladura de Canal 2 Andalucia. A este espa-
cio se le sumo en el verano de 2002 para ce-
lebrar el Afio Internacional del Voluntariado el
programa La odisea del voluntariado. A sen-

das propuestas hay que unir Telesigno, dirigi-
do a la comunidad sorda de Andalucia, que se
ha convertido en todo un cldsico de Ia progra-
macion de Canal Sur Television, donde se
emitia anteriormente.

Andalucia turistica

El turismo es uno de los motores econdmicos
ma3s importantes de nuestra comunidad. Por
ese motivo, desde Canal 2 Andalucia hemos
apostado fuerte por este sector con la emi-
sion de Canal Andalucia Turismo v la puesta
en antena de Andalucia turismo, un espacio
informativo y divulgativo de la actividad tu-
ristica andaluza y de las potencialidades que
tiene nuestra tierra en este yacimiento de
empleo y riqueza.

Andalucia deportiva

Otra de las grandes apuestas que hicimos
desde Canal 2 Andalucia fue el deporte. El
programa base de informacién deportiva es
Tododeporte, que ha retransmitido los en-

» Otra de las seias de identidad
de Canal 2 Andalucia ha

sido la divulgacion de temas
sobre el medioambiente

» La apuesta por el turismo,
motor importante de la
economia andaluza, ha sido otro
de nuestros bastiones

» La informacién deportiva
vuelve a vertebrar la parrilla con
una dedicacion mas amplia a

los deportes minoritarios
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cuentros de 22 Division Ay B de la Liga Espa-
fiola de Futbol, asi como multiples competi-
ciones de los denominados deportes minori-
tarios (balonmano, voleibol, tenis de me-
sa...). El baloncesto, el sequimiento de nues-
tros equipos que compiten en la Liga ACB y
las distintas competiciones europeas con pre-
sencia de equipos andaluces han tenido, por
supuesto, también cabida en el programa To-
do ACB.

De forma paralela a la atencién sobre el
futbol y el baloncesto, hemos atendido otros
deportes de gran incidencia en Andalucia co-
mo la hipica, en A caballo; o la pesca y la ca-
73, en Lances. En este apartado, destaca el se-
quimiento que se hizo de los Juegos Ecuestres
Mundiales celebrados en Jerez de Ia Frontera
en 2002 y de los Mundiales de Vela de clases
olimpicas en la Bahfa de C3diz en 2003.

A estos espacios hay que afadir la serie
documental Andalucfa aventura, sobre los
deportes de riesgo; y Tierras altas, orientado
a la difusion de las actividades en |a estacion

A Joaquin Petit se ha rodeado de un equipo de
jovenes andaluces en su cita con la audiencia de
Canal 2 Andalucia en “1.001 noches’.
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de esqui de Sierra Nevada y zonas de alta
montafa.

Andalucia creadora

L3 actividad creadora de los andaluces forma
parte intrinseca de Canal 2 Andalucia. Esta
Andalucia que crea se ha visto reflejada en
diversos programas entre los que cabe desta-
car el presentado y dirigido por Jesus Quinte-
ro, El vagamundo. A través de las originales
entrevistas de Quintero hemos podido vis-
lumbrar una Andalucia magica v distinta, ver-
satil y dindmica, una Andalucia que crea y es
creativa. A este programa hay que afiadir Es-
td por ver, emitido durante los primeros me-
ses de 2001, y 1.001 noches. Ambos espacios
han utilizado la férmula del espectdculo para
dar a conocer la actividad creadora, cultural e
intelectual de los andaluces.

Por Ultimo, en este apartado también in-
cluiremos el espacio anteriormente mencio-
nado Sinceros, un programa humorfstico de
esta cadena en el que actores y actrices an-

A Mabel Mata presenté el magazin ‘Mi tierra’
dedicado a promover las iniciativas
profesionales de nuestra comunidad.

daluces dan buena muestra de su talento cre-
ativo y su capacidad teatral.

Andalucia emprendedora

Canal 2 Andalucia quiere poner de manifiesto
la capacidad emprendedora del pueblo anda-
luz. Mi tierra e indice 2000 son los programas
que mejor transmiten ese dinamismo socioe-
conémico de Andalucia, al tiempo que infor-
man de todo lo relativo al dmbito laboral y
empresarial. La labor realizada por estos es-
pacios se complementa con Emprendedoras,
dedicado a la mujer empresaria y generado-
ra de riqueza en nuestra tierra; y Generacion
XXI, el programa concurso que da la oportuni-
dad de crear una empresa a los jovenes an-
daluces que necesitan medios para desarro-
llar su labor creadora y empresarial.

Andalucia joven

Los mas jovenes conforman el pablico objeti-
vo mas numeroso de Canal 2 Andalucia, un
hecho que se pone de manifiesto tanto en el

A La estacién’, presentado por Sarah Witt, es el
encuentro con la musica de Gltima generacién
en Canal 2 Andalucia.
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nimero de programas dedicados especifica-
mente 3 ellos, como el total de horas dedica-
das en la programacion. De manera especial,
La Banda es el baluarte de la cadena dentro
de este tipo de programacion.

El otro programa que marca la oferta dife-
rencial para jovenes y adolescentes es Planta
baja, orientado a dar cabida a sus inquietudes
y alas cuestiones que mas les preocupan. Es-
te espacio permite 3 difusion de campanas
dirigidas a los jovenes y cubre los eventos y
encuentros culturales y de ocio de este sector
poblacional. Este apartado se completa con la
emision de la serie documental La vida en un
dia, en la que cada capitulo abordaba las 24
horas en la vida de un joven andaluz.

Andalucia musical

La musica ha sido desde el inicio de Canal 2
Andalucia un elemento vertebrador de la ca-
dena: desde las expresiones mas tradiciona-
les como el flamenco hasta las nuevas ten-
dencias musicales que desarrollan los propios
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andaluces. Destaca la puesta en antena de
los programas La estacion e Intermusica, en
los que con una vision dindmica y desenfada-
da se hace un repaso a la actualidad musical
andaluza, espafiola e internacional. Las emi-
siones de musica en directo han tenido su ca-
bida bajo el epigrafe genérico La noche se
mueve, el programa que ha emitido los con-
ciertos organizados por Canal Fiesta Radio.

El flamenco, como expresion viva del arte
andaluz, ha protagonizado dos programas
fundamentales para Canal 2 Andalucia: La
venta del duende y Una llama viva. Ademds,
eventos de I3 talla de |a Bienal de Arte Fla-
menco de Sevilla han sido ampliamente cu-
biertos por esta cadena.

La programacion musical del canal se ha
completado con Ia retransmisién de concier-
tos y certdmenes de musica popular andalu-
73 y cldsica, entre los que merece la pena
destacar el Festival de Musica Tradicional de
las Alpujarras (Granada) o el Festival de Piano
de Jaén.

» Desde el flamenco mas
tradicional a las ultimas
tendencias musicales han tenido
un espacio en Canal 2 Andalucia

» ‘La Banda’ se ha convertido

en un referente para el pablico
infantil que mayoritariamente
lo elige cada dia

» Los mads jévenes han tenido
‘1.001 noches’ para debatir y
conversar sobre los temas que
mas les preocupan

V Felipe, Maria, Tutti y Javi son los presentadores
de ‘La Banda’, uno de los programas estrella de
la parrilla de Canal 2 Andalucia.
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V Los cantantes Frank y Rocio interpretaban
distintos temas musicales en el magazin de
sobremesa ‘Bravo por la tarde’.

> Juan Belmonte informa del mundo taurino
desde “El toreo’, uno de los espacios producidos
por Andalucia Televisién Producciones.

V'V son muchos los andaluces que han asistido
a algunas de las grabaciones del programa
matinal ‘Mira la vida'.

>>[> El programa concurso ‘Supermartes’,
producido por Andalucia Television
Producciones, cuenta con publico en el platé.

é.*
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Andaluc.ia Television
Producciones

Produccion de programas

Andalucia Television Producciones (ATVPRO)
surge como una unidad de negocios de la
RTVA, integrada en Canal Sur Television, cuya
principal labor es la gestion de producciones
audiovisuales, tanto para canales convencio-
nales como tematicos. Desde Andalucia Tele-
visién Producciones proponemos, diseiamos
y supervisamos las parrillas de temporada de
los canales por satélite y cable. Adem3s, se
gestiona la emision de los canales de televi-
sion por satélite, se crean y producen conte-
nidos audiovisuales y se prestan servicios
profesionales de produccion de programas,

tanto para las empresas de la RTVA como pa-
ra las existentes en el mercado. La sede de
Andalucia Television Producciones estd en el
Centro de Produccion de Malaga.

Dentro de esta ultima linea de trabajo, he-
mos prestado servicio a mas de 1.500 pro-
gramas, con un total de 3.000 horas de emi-
sion. Hemos trabajado en programas como
Pretextos (literatura), Bravo por la tarde (en-
tretenimiento), La estacién (musica), El toreo
(toros), Mira la noche (magazin) y Andalucia
viva (especial de los reportajes mas intere-
santes de Canal Turismo).

También hemos hecho Bravo por la amis-
tad especial (entretenimiento), Intermdsica
(musica), La estacién de verano (musica),
Mira la vida (magazin), Andalucfa, memoria
viva (debate sobre Ia transicién), Turismo pa-
ra Canal 2 Andalucia, Sinceros (mondlogos de
humor), Supermartes (concurso), Flash-back
y Acosadas (pelicula de la FORTA).

Y durante la temporada 2003 hemos con-
solidado en nuestras instalaciones la produc-
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cion del magazin matinal Mira la vida, que
ocupa las mafanas de Canal Sur y se afianza
como una alternativa cercana v solidaria en
esa franja de la parrilla.

Mencion especial merece el programa La
coctelera, que también produce, integramen-
te, Andalucia Television. Se trata de dos pro-
gramas de casi una hora de duracion cada
uno, donde se recogen los mejores momen-
tos de la programacion de nuestras dos cade-
nas terrestres. Se emite en Canal Sur durante
la sobremesa de los fines de semana y ha ob-
tenido un gran reconocimiento por parte de
los espectadores, algo que se refleja en los
altos niveles de audiencia y acogida general.

Andalucia Televisién. Cable y satélite

Con una clara vocacion de servicio publico y
con la idea de ser un escaparate para todos
aquellos andaluces que vivan fuera de nues-
tra tierra, en Andalucia Television elaboramos
la programacion con la mejor simbiosis entre
las parrillas de Canal Sur Television y Canal 2

Andalucia. Es, sin duda, la mejor de las plata-
formas para mostrar la Andalucia que evolu-
ciona, mira al futuro y se desarrolla con per-
sonalidad propia. El objetivo que persequi-
mos desde su creacion es la transmision de
una imagen viva de nuestra tierra, que se
percibe en el resto del mundo como una co-
munidad abierta, moderna y en continuo
desarrollo.

Asi concebida, Andalucia Television es una
television generalista, que emite ya las 24 ho-
ras del dia, y que exporta la imagen vy la cultu-
ra de Andalucia al resto del mundo. Este esca-
parate televisivo, que tiene su sede en el Cen-
tro de Produccion de Malaga, ha crecido sus-
tancialmente durante los afios 2001 y 2002.

Hemos logrado, por ejemplo, ser la oferta
mas competitiva y sequida por los telespec-
tadores, andaluces y no andaluces, en las dos
plataformas digitales en las que hemos emi-
tido: Via Digital y Canal Satélite. En sendas
plataformas, nuestro canal se ha colocado
entre los diez mds vistos por la audiencia.

» Desde Andalucia Television
Producciones se ha prestado
servicio a 1.500 programas, con
3.000 horas de emision

» ‘La coctelera’ es un espacio
que recoge los mejores
momentos de la programacion
de Canal Sur y Canal 2 Andalucia

» Cumplimos con la vocacion de
servicio publico y con la idea de
ser un escaparate de la
comunidad en el mundo

67
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Ademds, Andalucia Television se emite a
través del satélite Astra, cuyo dmbito abarca
toda Europa y el norte de Africa; se distribuye
mediante las principales empresas y grupos
de cable de Espania (Ono, Auna, Retecal, Tele-
cable, Tenaria...), asi como en cien televisio-
nes locales de todo el dmbito espafol.

Canal Turismo

Con la puesta en marcha de Andalucia Televi-
sion Producciones también quisimos satisfa-
cer las necesidades de productos tematicos
con buena acogida en el mercado. Debfan ser
productos novedosos, de calidad y exclusivos,
y para ello podriamos contar con la sustan-
ciosa cantidad de imédgenes del archivo de
(Canal Sur Television.

Asi nacié Canal Andalucia Turismo, la ca-
dena que mejor y mas refleja la belleza y Ia
riqueza cultural y geogréfica de nuestra co-
munidad. Este canal tematico nacié con un
objetivo claro: promocionar Andalucia a tra-
vés de las imagenes mads bellas y espectacu-

A ‘Andalucia Turismo’ ha exportado la mejory
mas atractiva imagen de la comunidad andaluza
al resto del mundo a través del satélite.

[>’La Fiesta del Fiesta’, las galas organizadas
por esta cadena de radio, ha contado en todas
sus ediciones con asistencia masiva de jévenes.

RTVA MEMORIA 2001{02} 03

lares, y las propuestas mds sugerentes. Para
ello hemos apostado por formatos novedo-
sos de tratamiento de la imagen y una rea-
daptacion en tiempo y forma de reportajes y
documentales. £n la actualidad, Andalucia Di-
gital Multimedia tiene los derechos de ges-
tion, explotacion y comercializaciéon de este
canal.

En la actualidad, Canal Andalucia Turismo
se recibe en m3s de cuatro millones de ho-
gares de toda Espafa v, gracias al satélite
Hispasat, se emite al resto de los hogares eu-
ropeos. También estd incluido en la oferta de
Via Digital y se emite en Canal 2 Andalucia en
diferentes tramos de emision.

Canal Fiesta

(Canal Fiesta naci6 con la intencién de fomen-
tar las manifestaciones musicales y folclori-
cas propias de Andalucia, incluyendo ademds
aquellas de raices mas latinas asi como las
nuevas tendencias.

Surgi6 ademds con una estrecha vincula-

cién con Andalucia Digital Multimedia, la em-
presa que se encarga de su gestion y comer-
cializacion. Actualmente Canal Fiesta emite a
través de Auna y de un amplio nimero de te-
levisiones locales.

Ademds de la produccién de programas,
Andalucia Televisién ha cumplido un afio mas
con la labor de difundir a todo el mundo, via
satélite, los grandes eventos celebrados en
Andalucia, entre los que podemos destacar
recientemente la inauguracion del Museo Pi-
casso de Mdlaga que sitla a nuestra tierra en
el circuito mundial museistico.

Paralelamente, dentro de sus finalidades
se encuentra mantener informados y al tanto
de los acontecimientos que ocurren en nues-
tra comunidad a los miles de andaluces que
viven lejos de nosotros.

Por eso podemos concluir sin miedo a
errar que Andalucia Television es la referen-
cia mas importante en imagenes de la Comu-
nidad Auténoma Andaluza en el resto del
mundo.

» Canal Andalucia Turismo llega
a mas de cuatro millones de
hogares espaioles y, gracias al
Hispasat, al resto de Europa

» Canal Fiesta se cred para
potenciar la musica hecha en
Andalucia, incluyendo ademas la
de raices mas latinas

» Andalucia Television incluye en
su parrilla los grandes eventos
ocurridos en Andalucia, como la
apertura del Museo Picasso
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El periodista Jesus Vigorra, rodeado de sus
colaboradores de ‘El publico’, entrevista a la
consejera de Cultura Carmen Calvo Poyato.

RTVA MEMORIA 2001{02} 03

» En estos tres afos, Canal Sur
Radio ha experimentado el
aumento de audiencia mas
importante de su historia

» Se ha mantenido y potenciado
la oferta de tres emisiones
distintas adaptadas a los habitos
de consumo de la radio actual

» Canal Sur Radio, Canal Fiesta
Radio y Radio Andalucia
Informaciéon han incrementado
su audiencia en 500.000 oyentes



la consolidacion de nuestro modelo de

radio generalista y la ampliacion de Ia
programacion del canal dedicado a la infor-
macion dieron como resultado el aumento de
audiencia mas importante de Ia historia del
grupo Canal Sur Radio hasta colocarse como
sequndo de Andalucia, por detrds de la Cade-
na Ser, y primero entre los autonémicos, por
delante de Catalunya Radio.

En estos tres anos, manteniendo su oferta
de tres emisiones distintas adaptadas a los
habitos de consumo de la radio actual, el gru-
PO CONSiquid incrementar su audiencia en
mds de 500.000 oyentes de lunes a viernes.
Canal Sur Radio, la emisora generalista, refor-
76 su apuesta por la calidad, el servicio publi-
co y la participacion con la creacién de quince
nuevos programas. Canal Fiesta Radio, la
emisora tematica musical, nacio para ser la
plataforma de divulgacién musical y del ta-
lento artistico de los jovenes andaluces. Ra-
dio Andalucia Informacion, la emisora tema-

I a3 transformacion de la cadena musical,

tica informativa, insistio en su cardcter de ra-
dio alternativa y de referencia sumando a los
bloques de informacién continua una veinte-
na de revistas y suplementos con informa-
cion especializada.

La radio publica autondmica entro en el
siglo XXI convencida de su utilidad social para
contribuir a la autoestima, la cultura, el didlo-
qo, la convivencia y el futuro de Andalucia. El
éxito de esta etapa estuvo marcado por una
serie de decisiones estratégicas que no hu-
bieran consequido su efecto sin la ayuda de
todos los departamentos de la RTVA:

» En febrero de 2007 se consumd el traslado
de las instalaciones centrales al antiguo Pa-
bellén de Andalucia en la Isla de La Cartuja de
Sevilla. El cambio se aprovechd para llevar a
cabo la transformacion integral de la radio a
la nueva tecnologia digital, que nos sitta en-
tre las empresas radiofonicas mas avanzadas
técnicamente de Ia UE.

» Frente al modelo inmovilista de “comunica-
dor unico” en las mafianas de las emisoras

nacionales, se disen¢ el esquema “tres tra-
mos tres comunicadores” con el que se con-
siquié una manana mas dindmica y cercana a
los habitos de consumo de los oyentes.

» En septiembre de 2001, el prestigioso pro-
grama de cultura El piblico tomo la tarde y
extendid su filosoffa y contenidos para con-
vertirse en la gran apuesta vespertina de la
programacion. £l espacio abandera el espiritu
plural de la casa, la vocacion de hacer una ra-
dio culta, inteligente, divertida y de altura,
con la colaboracién de nuestros oyentes.

» En otofio de 2007 nacio El pelotazo, un pro-
grama nocturno de humor basado en la ac-
tualidad deportiva que en pocos meses con-
siguié convertirse en referente de miles de
oyentes y rebajar la edad media de Ia au-
diencia. Con las imitaciones de mds de 80
personajes, el espacio utiliza el deporte como
excusa para que el oyente acabe el dia con
una sonrisa.

» En enero de 2001 nacié Canal Fiesta Radio,
la nueva cadena musical, que en dos afos se

El periodo comprendido entre enero de 2001 y diciembre

de 2003 bien podria calificarse como el trienio magico de

la radio publica andaluza. Nuevas ideas y retos ilusionantes

sirvieron para reforzar nuestra imagen, ampliar

el prestigio ganado en los Ultimos afios y convertirnos

en una radio de referencia en toda Espafia.

La Radio

de Andalucia

El salto cualitativo

y el impulso definitivo
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» En mayo de 2001 se celebrd la
primera ‘Fiesta del Fiesta’,

el concierto promocional de la
cadena musical de la RTVA

» ‘El pelotazo’ ha hecho gala de
su nombre y con el humor
caracteristico de este programa
ha conquistado a los andaluces

» En otoiio de 2002, Radio
Andalucia Informacion
amplié su programacion
autonoma a 24 horas diarias

A José Guerrero ‘Yuyu’ ha defendido una
manera distinta de hacer periodismo deportivo
en ‘El pelotazo’ de Canal Sur Radio.
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convirtié en un fendémeno Unico en la historia
de la radio al incrementar su audiencia en un
750 por ciento. En este periodo se consolidd
como la sequnda emisora musical de Andalu-
cfa con la mitad de su audiencia menor de 24
anos.

» En mayo de 2001 se celebro la primera
Fiesta del Fiesta, el concierto promocional de
la cadena musical disefiado como elemento
de vinculaciéon y conexion con la audiencia
mads joven que consigue ver en directo a sus
fdolos musicales. En este periodo mas de
40.000 jovenes asistieron a nuestros concier-
tos de Sevilla, Malaga, C3diz y Jaén.

» En otofo de 2002 cuatro artistas andaluces
hicieron realidad su suefio de grabar un disco.
Canal Fiesta Radio organizd el primer Certa-
men Andaluz de Intérpretes y Autores Caza-
talentos, al que se presentaron mas de 300
maquetas con canciones originales.

» En otofio de 2002, Radio Andalucia Infor-
macion amplié su programacion auténoma a
24 horas. El relanzamiento de la emisora in-

cluyd una revision de nombre, imagen corpo-
rativa, sintonfas y contenidos. Se afiadieron
boletines en varios idiomas, revistas y suple-
mentos de servicio publico y una nueva linea
musical para el fin de semana.

» En el verano de 2001 naci¢ Carrusel taurino,
un formato inédito en la radiodifusion, que se
consolidd en Ia tarde del domingo vy, desde
junio de 2003, ocupando también los saba-
dos para ofrecer informacion puntual de to-
dos los festejos taurinos que se celebran en la
geograffa andaluza y espafola.

» La promocion del grupo recibié un impulso
determinante en estos dos afos. Todos a una,
las direcciones de Comercial y Comunicacion
e Imagen, asi como las de Informativos, An-
tena y Emisiones, apoyaron los proyectos de
la radio. Los spots de temporada v las paginas
en periodicos aumentaron considerablemen-
te en calidad e impactos.

» Desde marzo de 2001 las emisiones de la
radio publica andaluza pueden sintonizarse a
través de Canal Sur Web.

A Canal Fiesta Radio ha sido un impulsor de los
nuevos valores musicales de Andalucia y un
referente para los ya consagrados.
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Una radio para
el siglo XXI

anal Sur Radio entr6 en el nuevo siglo
convencida de su capacidad para jugar

un papel protagonista en el competiti-

vo mundo de la radio actual. Su solido presti-
gio adolecia de cifras para consolidarse como
referente orgulloso de los oyentes de radio de
Andalucia y contribuir desde nuestra condi-
cion de servicio publico al desarrollo, el deba-
te, 1a evolucion y el mafiana de nuestra tierra.
En la frontera entre un siglo y otro, habia-
mos entrado en un proceso de mejora conti-
nua que no debfa acomodarse. La Unica ma-
nera de mantener el impulso era subirnos al
cambio de siglo, mirar hacia delante, mostrar

V Tom Martin Benitez se encarga de acercarnos
la actualidad y a sus protagonistas, cada
maMnana, en su programa ‘La hora de Andalucia’.

nuestra ambicién de modernidad aprove-
chando la oportunidad histérica de asistir al
inicio de un nuevo milenio. Se trataba de
acabar con los complejos y hacer causa co-
mun con la sociedad para la que trabajamos
cada dia. Y todo eso habia que hacérselo lle-
gar a los oyentes acostumbrados en su ma-
yorfa a informarse, entretenerse y escuchar
musica a través de emisoras de Madrid con
delegaciones en Andalucia. Dicho de otro
modo, como reza un dicho periodistico, hay
que decirle a los oyentes qué vamos a hacer,
hacerlo y recordarles lo que hemos hecho.

El grupo radiofénico de la RTVA abordé
una renovacion de su programacion, su esté-
tica y su manera de comunicarse con la so-
ciedad. La primera decisién fue el cambio de
logo genérico, la introduccién de sefales ho-
rarias y la revision de sintonfas de cadena y
Servicios Informativos. De “La Radio de Anda-
lucia”, concepto considerado ya irreversible
en su asociacion con Canal Sur Radio, se pasé
a “La Radio de todos”, con el objetivo de pro-

clamar nuestra titularidad y promover nues-
tro uso como medio publico en el que estan
presentes todas las ideas, las partes, los acen-
tos vy las voces de las instituciones, la politica,
la cultura, la economia y la sociedad civil.

En las promos horarias se incluyé el con-
cepto de cambio de siglo: “Andalucia, siglo
XXI" para colaborar a asumir la llegada de un
nuevo tiempo, comprometernos con el futuro
y recordar que no podiamos perder el tren.
Por esa vocacion de modernidad, de mirar
atrds con respeto pero aprovechar las oportu-
nidades se renovd toda la imagen sonora de
la emisora generalista. Las nuevas sintonfas
mantienen la musica original pero con nue-
vas versiones realizadas por el musico Ma-
nuel Marvizén. También, por primera vez, se
disefid una esponja con el color corporativo
de (anal Sur Radio, el naranja, y un cubilete
con el logotipo de la emisora.

La programacion se asentd en cuatro pila-
res basicos: informacion, participacion, cultu-
ra y futuro. La receta era confiar ciegamente
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en todos los productos consolidados de los 0l-
timos afos, recrear y tomar impulso para
competir en todas las franjas de la radio. La
informacion, ingrediente basico de la comu-
nicacion, paso a ocupar el 45 por ciento de la
emision diaria en sus distintas versiones de
programas informativos, deportes, descone-
xiones locales y programas especializados. La
participacion, sefia de identidad de la casa y
declaracion de principios donde se sustancia
nuestro caracter publico, se convirtié en la co-
lumna vertebral que recorria toda la progra-
macion. Canal Sur Radio se convirtio en la ca-
dena pionera en incorporar la participacion a
través de las nuevas tecnologias. La cultura co-
mo objetivo final de todas nuestras acciones
contaminé 1a parrilla con nuevas secciones vy
programas. Y el futuro como meta. Nuevas
tecnologfas, calidad de vida, medio ambiente
e inmigracion generaron nuevos espacios.
Paralelamente, la emisora puso en mar-
cha distintas campafas de autopromocion
para reafirmar su identidad. El objetivo era

La sex6loga Olga Bertomeu ha estado cerca de
los oyentes andaluces en su magazin matinal de
Canal Sur Radio.

consequir que los andaluces asumieran que
eran propietarios de la radio, que supieran
que sélo para nosotros Andalucia es lo prime-
ro, que contamos el mundo pero en andaluz,
que somos la Unica radio de aqui, cercana y
preocupada por los problemas, la actualidad,
el éxito y el fracaso, las carreteras y el tiem-
po, 1a cultura y la musica de Andalucia. Las
campafas de temporada “Tu Tierra, tu gente,
tu vida, tu radio”, en 2001, y “Siente Andalu-
cfa” o “No busques donde no hay”, en 2002,
muestran la nueva politica de comunicacion.

Por otra parte, en la temporada radiofdni-
ca 2002-03 el eslogan “Aqui Andalucia” con-
siquid reforzar |a conexion entre la emisora y
la comunidad, mientras que en 2003-2004
“Contigo somos uno’ ha pretendido fijar esa
conexion entre |a radio y los oyentes. Tam-
bién hay que destacar las campanas “Corre la
voz” y “Escucha y cuéntalo”, realizadas para
extender nuestra influencia y buscar nuevos
oyentes y “Si te sientes andaluz, dilo”, emiti-
da en conjunto con Canal Sur Television.

En el camino hacia la modernizacion re-
sulto fundamental la incorporacién de 1a ra-
dio publica al universo de Internet. Si bien en
el afio 1998 comenz6 a escucharse la emi-
sion de Canal Sur Radio en todo el mundo a
través de www.canalsur.es, inicidndose una
nueva manera de contacto entre emisor y
oyente a través de los correos electrénicos,
no fue hasta marzo de 2001 cuando se le dio
un impulso definitivo. Fue, en ese momento,
cuando se estructurd la pagina de Canal Sur
Radio dentro del portal de la RTVA.

El primer paso fue ampliar el nimero de
canales de escucha con lo que las tres emi-
siones pudieron sintonizarse a través de la
web. El amplio sequimiento estd reflejado en
los miles de correos que se han recibido en
(Canal Sur Radio desde todo el mundo. La web
se estructurd de manera que cada cadena y
cada programa tuvieran su espacio con infor-
macion concreta, novedades de programa-
cion, fotografias de sus conductores y direc-
ciones de e-mail. Algunas de las paginas de
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estos programas han hecho una primera ex-
periencia de radio a la carta colocando duran-
te un tiempo las grabaciones de los distintos
espacios para que pudieran ser escuchados
fuera de su horario habitual.

Por otro lado, con el objetivo de consequir
una mayor identificacién del oyente con su
radio, a partir del invierno de 2001 Canal Sur
Radio abrid las puertas de la emisora a su au-
diencia recuperando el viejo espiritu de los
programas con publico en directo. Aprove-
chando el salén de actos de nuestras nuevas
instalaciones, la emisora organiza habitual-
mente la emision de programas en directo en
lo que llamamos e/ estudio circular.

La programacién de Canal Sur Radio

En estos afios Canal Sur Radio puso en mar-
cha quince nuevos programas con el objetivo
de ofrecer a los oyentes productos competiti-
vos y de interés para una audiencia mayorita-
ria. Quizd el espacio que mayor relevancia
social ha abtenido entre todas las novedades

AA Jesis Melgar, Carmen Borja e Inmaculada
Jabato son otros de los profesionales que
trabajan en la radio de Andalucia.

es El pelotazo. La emisora no contaba con un
programa deportivo que compitiera en la
franja de noche. El reto era arriesgado porque
suponfa entrar en un territorio en el que el
resto de las cadenas habian consolidado sus
productos. Por eso se penso en El pelotazo,
un espacio que combinara la informacién de-
portiva con el humor, especifico y universal,
como es el que fabrica José Guerrero Yuyu, un
joven letrista del carnaval de C3diz de reco-
nocida trayectoria.

En la temporada 2001-2002 el programa
comenzo con una duracion de 60 minutos
que se dobld en la temporada siguiente con
la incorporacion del periodista deportivo An-
gel Acién. La amplia penetracion social del
espacio se puede testar en los miles de co-
rreos electronicos que se reciben y en los
multitudinarios programas que se han reali-
zado con publico en directo en todas las pro-
vincias andaluzas, destacando entre ellos el
celebrado en el Auditorio de Dos Hermanas
donde se llegaron a reunir 4.000 personas.

En este periodo también consolidd I3 ofer-
ta informativa de la mafana liderada por Tom
Martin Benitez. La hora de Andalucia consi-
qui¢ situarse en el mismo nivel, y a veces por
encima, de los grandes programas matinales
de resto del pais. La formula de informacion,
opinién vy participacion de la audiencia sobre
un tema de actualidad se ha convertido en
una de Ias opciones preferidas por los anda-
luces. A partir del otofio de 2003, el programa
incluyo dentro de sus contenidos El radioba-
rémetro, un sondeo de opinién realizado por
el Instituto de Estudios Sociales de Andalucia
dependiente del Consejo Superior de Investi-
gaciones Cientificas cuyas entregas semanales
estan teniendo amplia repercusion medidtica.

Otra apuesta con éxito es el espacio Habla
con Olga, presentado por Olga Bertomeu y
puesto en antena en septiembre de 2002. La
popular psicéloga habia adquirido un enorme
predicamento social a través de su trayecto-
ria profesional, sus libros y, sobre todo, sus in-
tervenciones en |a radio y la television, pero

» Un nutrido grupo de veteranos
profesionales ha dado la
bienvenida a los nuevos fichajes
de la radio autonémica

» Tom Martin Benitez y Olga
Bertomeu han amenizado las
mananas radiofonicas con
noticias y actualidad

» ‘El publico’, presentado por
Jesus Vigorra, se consolida como
la mejor oferta de las tardes en
Canal Sur Radio
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ésta era la primera vez en la que se ponia al
frente de un programa en la hora punta de Ia
radio, las once de la mafana. El espacio, de
amplio contenido social, suponfa también un
reto, ya que a esa hora la mayoria de los pro-
gramas abordan asuntos ligeros o de entrete-
nimiento. Canal Sur Radio, sin dejar de entre-
tener y divertir, apostd porque esa hora sir-
viera también para reflexionar sobre Ias rela-
ciones humanas en todos sus perfiles. Este
espacio estuvo precedido en la temporada
2001-2002 por Enhorabuena, conducido por
JesUs Melgar, un producto clasico de las ma-
nanas de la radio, en el que la diversion, los
concursos y 1as entrevistas se combinaban
con otros formatos de entretenimiento.

El publico es otro intento de hacer algo
distinto en las tardes de la radio. Con el mis-
mo nombre y el mismo director, Jesus Vigo-
rra, que el programa cultural que emitia la ca-
dena desde 1998, El plblico paso, en la tem-
porada 2001-2002, a ser el gran contenedor
de las tardes. No es un programa de cultura
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que se amplia y cambia de hora sino un es-
pacio en el que una vision culta de la vida y
de 1as cosas se abre paso en una de las tres
franjas horarias decisivas de la radio. El con-
traste de opiniones, la tertulia de mujeres fut-
boleras, el viejo Carbonilla y las historias de
Chano Lobato y Matilde Coral, son algunos de
los momentos mas atractivos del programa.

Fruto de nuestro interés por ofrecer pro-
puestas que sean reflejo del avance vy los
nuevos usos de la sociedad actual fue Aviso
para navegantes. Nacido como una revista de
internet y nuevas tecnologias en la emisora
de noticias, en la temporada 2001-2002 se
convirtio en un programa de la cadena gene-
ralista conducido por Primi Sanz.

En a programacién de madrugada se cre6
el espacio Cuéntame, presentado por Carmen
Borja, para convertirnos en los ofdos que es-
tan siempre dispuestos a escuchar a la gente,
un tiempo para compartir historias, experien-
cias y desahogos.

También los nuevos usos sociales nos lle-

» El ddo de Chano Lobato

y Matilde Coral, uno de los
grandes descubrimientos del
espacio de Jesus Vigorra

» ‘La hora de Andalucia’ se ha
situado en el mismo nivel, y a
veces por encima, de los grandes
programas nacionales

» La emisora organiza
habitualmente la emisiéon de
programas en directo en lo que
llamamos ‘el estudio circular’

varon a crear Sin tabaco y Bienvenidos, que
se emitian los fines de semana a las nueve
de la mafiana. El primero es una propuesta
en favor de la salud, una batalla para que
desterremos el habito de fumar, donde se
ofrece un amplio muestrario de técnicas y
métodos para dejar de fumar de la mano de
Enrique Jesus Moreno. Por su parte, Bienveni-
dos, de Juan José Téllez, es un programa de-
dicado al fenémeno de la inmigracion, a los
inmigrantes y a la sociedad de acogida por-
que s6lo a través de un mutuo conocimiento
se puede lograr una convivencia armonica y
respetuosa. En la temporada 2003-2004, Sin
tabaco ha pasado a emitirse a las ocho y me-
dia de la mafana de los sdbados y a contar
con un espacio propio diario dentro del con-
tenedor de las tardes de El publico. Por su
parte, Bienvenidos, ha adaptado su horario a
las necesidades y a los habitos de la pobla-
cion inmigrante, pasando a emitirse los vier-
nes a las diez de la noche.

En los fines de semana también se cred

<] La bailaora Matilde Coral y el cantaor Chano
Lobato son dos colaboradores habituales de “El
publico’, de Jesus Vigorra.

> El equipo de deportes de Canal Sur Radio esta
formado por un cualificado equipo de
profesionales de la informacién.
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en la temporada 2001-2002 el programa La
buena estrella conducido por Inmaculada Ja-
bato, una apuesta por ofrecer una vision rela-
jada y distendida de la actualidad, salpicada
de la participacion de los oyentes. Tras La
buena estrella, los sabados y domingos se
colocé en la rejilla el espacio Autor, autor,
avalado por la SGAE, que es un amplio reco-
rrido por el mundo de la creacion.

Otras novedades del fin de semana reve-
laban nuestra apuesta por la cultura. El cultu-
ral, 13 gran revista de novedades culturales
del fin de semana, presentada desde Malaga
por Miguel Ferndndez, director del historico
programa de madrugada Los sabios que en
esta temporada ha cumplido su décimo ani-
versario; La musica de Tom, en el que Tom
Martin Benitez muestra su pasion por la mu-
sica; Soto, caballo y rey, un programa muy
personal del cantante José Manuel Soto; y Ci-
necita, el magazine del séptimo arte que pre-
sentd el critico de cine Federico Casado, es-
pacio que fue sustituido por El sabatico.

En el capitulo de Informativos se puso en
antena una nueva edicion de Hora sur a las 8
de la tarde, sequida de un suplemento de ac-
tualidad en el que entrevistamos a los prota-
gonistas del dia. En 2001 se denomind El per-
sonal, dirigido por el veterano periodista an-
daluz, Juan Teba, y en 2002 paso a llamarse
Largo y tendido, realizado por Miguel Angel
Ferndndez, que también dirige la tertulia de
opinion de la noche La mirilla. En estos afios
se incorporaron a la edicion y presentacion de
Hora sur, Valentin Garcia, Araceli Limon, Ma-
nuel Vicente, Jorge Gonzalez, Nuria Duran,
Natalia Barnés y Aurora Gilabert. Los progra-
mas de deportes La jugada estuvieron condu-
cidos por Antonio Rengel y Javier Pardo, el
primer afo, y José Carlos Barbado y Luis Are-
nas, a partir del sequndo. El veterano perio-
dista deportivo, Juan Manuel Pedrefio, pre-
sento el carrusel La jugada del fin de semana,
espacio en el que no tenemos competencia
al ser la Unica emisora que ofrece informa-
cion al minuto de lo que ocurre en los campos

de 22 division By 32 division de nuestro fut-
bol. En estos afos también se consolidé Ca-
rrusel taurino, una experiencia inédita en la
radio espafola. Dirigido por Juan Ramon Ro-
mero, es algo mds que un programa de toros,
ya que la capacidad descriptiva y el conoci-
miento del lenguaje de su conductor logran
que los toros se vean por la radio.

Por ultimo, a las tradicionales transmisio-
nes de Carnaval, Semana Santa, romerias de
El Rocio y la Virgen de la Cabeza, v las ferias
de primavera y verano, se sumaron nuestra
presencia en la Feria de Abril de Barcelona y
la Bienal de Flamenco de Sevilla. En el dmbi-
to literario, la emisora dedico programas es-
peciales a los centenarios de Luis Cernuda,
Encuentros con Cernuda; y Rafael Alberti, Al-
berti intimo. Por Gltimo, y con motivo de la in-
auguracion del Museo Picasso de Malaga, se
puso en marcha una programacion especial,
Picasso vuelve, destinado a difundir la perso-
nalidad y la trascendencia histérica de Pablo
Ruiz Picasso.
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V La redacciéon de Canal Sur Radio, en su sede
del antiguo Pabellon de Andalucia en la Isla de
la Cartuja de la capital hispalense.

> De izquierda a derecha, y de arriba a abajo:
Carlos Alberto Diego, Api Jiménez, Lola Alvarez y

Jesus Prieto, las voces que dan caracter a la radio.

Radio Andalucia
Informacion

la vuelta del verano de 2002, el tercer

canal de la radio publica de Andalucia

recibi¢ el impulso definitivo. La pro-
gramacion auténoma crecié hasta las 24 ho-
ras de emision. Las conexiones en simultd-
neo con la emisora matriz se limitaron a los
grandes informativos Hora sur de las 8.00,
14.00 y 20.00 horas. El impulso se aprovecho
para renombrar la cadena afadiendo la pala-
bra “radio” y actualizar el logotipo original.

El cambio de imagen hacia Radio Andalu-
cfa Informacion se subrayd con la renovacion
de todo el vestido sonoro de la emisora. Bajo
la direccion de uno de los fundadores de I3

radio publica de Andalucia y responsable de
antena, Paco Sanchez, se realizaron nuevas
promos horarias, jingles, separadores y sinto-
nfas de cadena en estudios de Barcelona vy
Sevilla con voces de reconocido prestigio.

El lanzamiento publicitario de la amplia-
cion se hizo en varias etapas. En prensa con Ia
campafia “Para los que no pueden esperar”,
en radio utilizando nuestros tres canales con
la campafia “A todas horas, todos los dias, en
todas partes”, a la que siquié “La radio que
mas cuenta”, “Noticias en tiempo real”, y por
dltimo “La radio de ahora mismo”; y en tele-
vision con los spots “Los pueblos que saben
escuchar”y “24 horas de actualidad”.

En la programacion de mafana se incluyo
a primera hora El despertador, un espacio de
noticias alternativo, basado en titulares, re-
portajes especializados, musica y humor. El
modulo de informacion permanente se me-
jord incluyendo titulares cada cuarto de hora,
informacion del trafico y el tiempo cada me-
dia hora, nuevos bloques de servicio publico
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y mas informaciéon deportiva. Destacan dos
iniciativas, la emision de boletines en varios
idiomas, inglés, francés, alemadn, italiano,
drabe y ruso como contribucién de la radio
publica a la integracién de las comunidades
de otros paises que residen en Andalucia, y Ia
musica de oro, una seleccion de las mejores
canciones de Ia historia de la musica del siglo
XX con la que se cierra cada hora.

En el otofio del afio 2003, se pusieron en
marcha las nuevas desconexiones locales del
tercer canal. Cuatro boletines horarios de no-
ticias de cinco minutos acercan la actualidad
mas préxima durante la competitiva franja de
la mafana.

Para la programacion de tarde, |a Jefatura
de Informativos decidi6 acercarse a determi-
nados aspectos de la sociedad actual me-
diante el género de revistas y suplementos
informativos. Se trata del mayor reto diario
de servicio publico para atender a todos los
sectores y colectivos de nuestra sociedad.
Desde entonces, cuando el ritmo de las noti-

cias decae, Radio Andalucia Informacion se
especializa y ofrece espacios de consumo, sa-
lud, solidaridad, medio ambiente, inmigra-
cion, turismo, asesoramiento juridico, univer-
sidad, internet, cine, flamenco, motor, musica
cldsica, historias de la radio y, para promover
desde el desarrollo y el conocimiento el
avance de la tierra en la que vivimos, tam-
bién se han puesto en antena espacios de
ciencia y cultura tecnolégica como El obser-
vatorio. Destacan ademds Ias revistas Parla-
mento, que resume los viernes el trabajo de
la cdmara andaluza durante la semana; A pul-
s0, dedicada a la poblacién reclusa; Vamos a
leer, en la que se refleja nuestro compromiso
con el Pacto Andaluz por el Libro, Camelamos
naquerar, dirigida a la poblacién andaluza de
origen romani y La Isla de la Radio, un suple-
mento de fin de semana para los mas peque-
fos. En 2003 se anadieron Andaluzas, un su-
plemento dedicado a las mujeres de nuestra
época, sus posibilidades, sus problemas v so-
bre todo su futuro; Edad de oro, un programa

» Radio Andalucia Informacion
recibié el impulso definitivo
con la emision de una
programacion de 24 horas

» El cambio de imagen de
Radio Andalucia Informacion se
subrayé con la renovacion de
todo su vestido sonoro

» Un servicio publico de la radio
es la emision de boletines en
varios idiomas: inglés, francés,
aleman, italiano, arabe y ruso
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para nuestros mayores; Sierra Nevada, Escala
mundial, un profundo repaso a la actualidad
internacional; y Orquestas andaluzas.

(Cabe destacar también otras tres revistas
temporales que estuvieron unidas a aconteci-
mientos concretos, como Memoria del 92,
que se emiti¢ en el décimo aniversario de la
Expo; Memorias del Estatuto, que celebro en
2001 el vigésimo aniversario del Estatuto de
Autonomia para Andalucia; y Que yo te quie-
ro verde, una serie de cuatro programas de
una hora, que repasé con todos sus protago-
nistas el nacimiento de la autonomia.

En la madrugada y el fin de semana se
optd por una programacion alternativa con ti-
tulares de noticias, informacion del estado de
las carreteras, el tiempo y musica de oro rea-
lizada en directo por presentadores-produc-
tores utilizando la férmula radiofénica del au-
tocontrol, de uso generalizado en emisoras
de Catalufia, Union Europea y Ameérica.

Por ultimo, Radio Andalucia Informacion,
consciente de su valor para cumplir con el

A Patrick Humphries (inglés), Caroline Bandinet
(francés) y Achin Klein (aleman) han realizado
los informativos de la radio en otras lenguas.

> ‘La Fiesta del Fiesta’ ha convocado a sus
exitosas citas a los mds importantes intérpretes
del pop y del nuevo flamenco andaluz.
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mandamiento radiofonico de la inmediatez,
se ha especializado en la transmision de
acontecimientos en directo. En estos afos, los
plenos del Parlamento Andaluz, las referen-
cias del Consejo de Gobierno de la Junta de
Andalucia y el Consejo de Ministros, y las Se-
siones de Control al Gobierno en Sevilla y Ma-
drid se han traducido en convocatorias fijas
de nuestra programacion. También se han
ofrecido en directo carnavales, festivales fla-
mencos Yy otras manifestaciones culturales.
Asimismo, la radio publica se convirti6 en
algunas ocasiones, en Ia radio oficial de acon-
tecimientos puntuales como el Aniversario
de la Constitucion de 1812 en San Fernando,
ciudad donde también estuvimos en los ac-
tos del décimo aniversario de la muerte del
malogrado cantaor flamenco, José Monge,
Camaron de Ia Isla; los Juegos Ecuestres Mun-
diales de Jerez, los Mundiales de Remo y Pi-
raguismo de Sevilla y los Campeonatos Mun-
doVela Bahia de (adiz, y otras en la radio ofi-
ciosa, caso de la Cumbre de Jefes de Estado y

de Gobierno de la Unién Europea, celebrada
en Sevilla, y todos los actos paralelos hasta
completar una programacion especial de 40
horas de transmisiones en directo. Asf mismo
se hicieron programaciones especiales para
trasmitir todos los actos institucionales por
los 25 afos de la Constitucion espanola.

En otros acontecimientos imprevistos, la
emisora demostrd su capacidad de reaccion.
El atentado contra las Torres Gemelas de
Nueva York y la posterior guerra de Afganis-
tan modificaron la programacion siempre
que fue necesario y exigieron un desplieque
especial de corresponsales en Oriente Medio,
Nueva York, Londres, Bruselas y Marruecos.
Radio Andalucia Informacion también alterd
su parrilla para informar sobre la muerte de
Carlos Cano, la querra de Irak, las movilizacio-
nes a favor de la paz y las elecciones munici-
pales y autonomicas del afo 2003, en las que
se realizé un desplieque importante con
equipos de seguimiento a lideres nacionales,
autonémicos v locales.

» Radio Andalucia

Informacion se ha especializado
en la transmision de
acontecimientos en directo

» Programaciones especiales
con motivo de los 25 aiios de la
Constitucion Espainola y del
proceso autonémico andaluz

» Con la guerra de Irak, las
movilizaciones a favor de la paz
y las elecciones del 2003 se
realizaron grandes despliegues



23

La Radio de Andalucia

El caso de Canal
Fiesta Radio

a antigua Formula Uno, cadena musical

de Canal Sur Radio, se convirtio en Canal

Fiesta Radio el 22 de enero de 2001. El
cambio de denominacién trajo consigo una
nueva orientacion musical basada en la iden-
tidad andaluza en convivencia con los gustos
musicales mayoritarios de la juventud. La ca-
dena mantuvo los programas de mas éxito
de la antigua parrilla siguiendo criterios de
calidad y respeto a los gustos musicales mi-
noritarios, al tiempo que se puso al frente de
la musica andaluza del siglo XXI. Su apuesta
por el nuevo flamenco, la musica latina y el
pop espafol revoluciond el dial de radio en

Andalucia y sorprendi6 a las cadenas musica-
les de dmbito nacional. En su primer afio de
vida pasé de 62.000 a3 317.000 oyentes de lu-
nes a viernes. Un afio después cerro el ejerci-
cio con 463.000 oyentes.

La campafa de lanzamiento de Canal
Fiesta Radio en prensa, radio y television, dise-
fiada por la empresa TAPSA, resulté especta-
cular. Bajo el titulo genérico de “Tu musica, tu
Fiesta”, se basd en vincular el concepto “fies-
ta” de dia feliz, sin compromisos, relajado y
con tiempo libre para la diversion con la escu-
cha de la nueva radio-formula. Asi, sintonizar
la emisora convertiria en un acontecimiento
festivo cualquier actividad, generaria memoria
sobre lo disfrutado y harfa sofiar con repetir
momentos felices. Con figuras humanas que
bailaban inundadas por el color rojo corporati-
vo de la nueva marca se realizé una campana
de expectativa sobre el cambio de denomina-
cion y contenido musical utilizando las frases
“La mejor férmula de Radio es la Fiesta”, se-
quida por “El 22 de enero comienza la Fiesta”

y “El proximo lunes es Fiesta. Y el otro, v el
otro, y el otro...” La campafa se desveld el fin
de semana anterior al inicio de la nueva pro-
gramacion: “A partir de ahora todos los dfas
serdn Fiesta. Llega Canal Fiesta Radio”.

La creacion de la imagen sonora de Canal
Fiesta Radio corri¢ a cargo del musico mala-
quefo Antonio L. Gil, componente del grupo
Danza Invisible y artistas andaluces como El
Barrio, José Mercé, El Lebrijano y el grupo Pa-
pd Levante colaboraron poniendo su voz a la
melodia original de la nueva emisora, que se
convirtié de inmediato en la plataforma de
lanzamiento de solistas y grupos de Andalu-
cfa que dejaron de depender de Ia decision
de emisoras de Madrid para presentar sus
creaciones. En la primavera de 2003 se consi-
der6 necesario dotar de un ritmo mas “pop”
a la sintonia original procediéndose a la revi-
sion y adaptacion de todos los jingles y efec-
tos genéricos de la cadena.

(anal Fiesta Radio consiguié conjugar con
éxito una programacion competitiva en hora-
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La cantante Pastora Soler es una buena muestra
de la musica actual que se hace en Andalucia'y
que se emite en Canal Fiesta Radio.
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rios de médxima audiencia con espacios de ca-
lidad clasicos en la radio publica musical co-
mo El bulevar del jazz, El pais de los suefios,
Corazén de meldn, Local de ensayo o Mundo
evasion.

Los programas Anda levanta, dedicado en
exclusiva a la nueva musica andaluza, Anda-
lucfa en rock, D)’mania y Sexo sentido, un
consultorio juvenil sobre las relaciones se-
xuales, completaron la parrilla de la cadena
junto a Férmula Fiesta, la columna vertebral
de la programacion. La revisién realizada de
la parrilla en otofio de 2003 consolidé el es-
pacio Cazatalentos como un programa de
temporada, es decir de emision no temporal,
y supuso también la creacion de En chill-out,
espacio que vino a sustituir a D)’manfa, como
clara apuesta por poner en valor ritmos con
raices claramente surefias.

La radio cred el concierto promocional La
Fiesta del Fiesta, que recorre Andalucia cada
tres meses para que los jovenes andaluces
vean de cerca a sus idolos musicales sin cos-

te alguno y en grandes espacios. Todas las
empresas discograficas espafiolas y medio
centenar de artistas colaboraron en este pe-
riodo a consolidar la imagen de la cadenay a
que la juventud andaluza nos sienta como al-
go suyo. M3as de 80.000 jovenes asistieron en
directo a estos conciertos y muchos mas los
disfrutaron gracias a las transmisiones espe-
ciales de Canal 2 Andalucia que consiguieron
un share medio del 10 por ciento durante la
emision de Ias fiestas.

Ademas, Canal Fiesta Radio continud sien-
do la emisora oficial de destacados eventos
juveniles como el Esparrago Rock, Lagarto
Rock, Festival de Blues de Cazorla y Etnosur, y
de acontecimientos Unicos como el concierto
del cantante internacional Manu Chao, en
Granada, el festival joven X Aniversario de Ex-
po 92y la fiesta de musica y nuevas tecnolo-
gias Gate To Future, celebrada en Sevilla.

Otra de las grandes novedades de esta
etapa consistio en poner la emisora musical
al servicio de los pueblos y ciudades en fies-
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tas. Canal Fiesta Radio actud de hilo musical
en la denominada Calle del Infierno de 1a Fe-
ria de Abril de Sevilla, logrando acabar con la
insufrible competencia en decibelios entre
las atracciones y unificando la linea musical
del drea mas visitada del recinto. La histdrica
experiencia, valorada desde todos los secto-
res COMO UN gran avance civico, se repitio con
éxito en otras ciudades mediante un acuerdo
con la Federacion de Empresarios de Atrac-
ciones de Feria de Andalucia.

Por Ultimo, para confirmar su apuesta por
la cultura y las artes, Canal Fiesta Radio puso
en marcha en 2002 el Certamen Andaluz de
Intérpretes y Autores Cazatalentos, destinado
a descubrir nuevos valores de la musica de
Andalucia. El concurso concluyé en octubre
con tres galas celebradas en el Teatro Munici-
pal de Los Palacios y Villafranca, en Sevilla,
emitidas en diferido por Canal 2 Andalucia.
Canal Sur Radio, como prometian las bases
del certamen, hizo las gestiones para que los
ganadores consiguieran firmar su vinculacion

A Irache Rodriguez y Pedro Sanchez son algunas
de las voces mas conocidas de Canal Fiesta Radio.

con distintos sellos fonograficos con los que
grabarian su primer disco y se comprometié a
promocionar a través de todos los canales de
radio y television de la RTVA la aparicion en el
mercado de Sus primeras canciones origina-
les. Los ganadores fueron Carmona, de Los
Palacios (Sevilla), Sandra de La Linea de la
Concepcion (C3diz), Daniel Navarro, de M3la-
gay Estela, de Granada. En Ia ediciéon de 2003
se desbordaron las previsiones y se tuvieron
que programar dos galas clasificatorias cele-
bradas en el Auditorio de Isla Cristina (Huel-
va), previas a las semifinales que se desarro-
llaron en el Teatro Municipal de Palma del Rio
(Cérdoba). Los vencedores de la sequnda edi-
cion cuya final se celebré en la Casa Coldn de
Huelva fueron Robin de Villanueva del Ariscal
(Sevilla), Diez Negritos, de Malaga, Alicia Gil
de Tomares (Sevilla), y Rebujito de Tarifa (C3-
diz). Junto al primer premio consistente en Ia
grabacion del primer disco para cada ganador
también se entreg6 un sequndo premio de
3.000 euros a la mejor cancion.

A Pepa Rosales y Manuel Trivifio presentan
‘Formula Fiesta’ en Canal Fiesta Radio.

» Canal Fiesta Radio continué
siendo la emisora oficial de
destacados eventos como el
Espdrrago Rock o Etnosur

» Se puso en marcha en 2002 el
Certamen Andaluz de Intérpretes
y Autores ‘Cazatalentos’, para
descubrir nuevos valores

» ‘La Fiesta del Fiesta’ recorre
Andalucia cada tres meses para
que los jévenes andaluces vean
de cerca a sus idolos musicales
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Acciones
especiales

Gala de Premios El Pdblico

El teatro de la Fundacion EI Monte acogid du-
rante estos dos afos las Galas de entrega de
los Premios El Publico, que destacan la labor
artistica y cultural de los creadores andaluces.
En 2002, los galardonados por el programa
de Canal Sur Radio fueron Antonio Domin-
quez Ortiz, en la modalidad de ensayo y pen-
samiento; Paz vega, en cine; Estrella Moren-
te, artista revelacion; José Mercé, en flamen-
co; Curro Romero, por su trayectoria profesio-
nal; Caballero Bonald, en narrativa; Pablo
Garcia Casado, en poesia; la Sala La Imperdi-
ble de Sevilla, en artes escénicas; Rogelio L6-
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pez Cuenca, en artes plasticas; José Sequi, en
arquitectura; Pasion Vega, en musica; v El Le-
gado Andalusi, en el apartado de Institucion
Cultural. En la gala de entrega actuaron Juan
Pefia, El Lebrijano, Mdnica Molina, José Ma-
nuel Soto, Digo Digo Teatro y Roberto Quinta-
na, que rindi6 un homenaje a Luis Cernuda
con motivo del centenario de su nacimiento.

En 2003, los premiados fueron Eduardo
Mendicutti, en narrativa; José Antonio Mufioz
Rojas, en poesia; Ignacio Tovar, en artes plds-
ticas; y Cristina Hoyos, en artes escénicas. En
el apartado de ensayo y pensamiento, el ga-
lardén fue para Pedro Martinez Montavez. El
actor sevillano, Juan Dieqo, recibi¢ el premio
de cine; Marfa Jiménez, el de musica; y Nifa
Pastori, el de flamenco. Roberto Luna, gano el
apartado de arquitectura y la Fundacion Tres
Culturas se lleve el reconocimiento como me-
jor Institucion Cultural. En el nuevo apartado
de ciencia, el galardén fue para el investiga-
dor, Juan Pérez Mercader; el premio revela-
cion recayd en los andaluces de la primera

edicion de Operacion Triunfo, y el cantaor An-
tonio NUfiez Chocolate recibio el reconoci-
miento por su trayectoria profesional. n la
Gala se otorgd ademads un premio especial a
Chano Lobato y Matilde Coral y actuaron Abi-
gail, Chambao, Marfa Jiménez, el Cazatalen-
tos Carmona, la actriz Rosario Pardo y el ma-
go Migue.

El Llamador, Bajo Palio y La Bacala

Como cada Cuaresma, desde que lo fundara
el recordado periodista Luis Baquero, el pro-
grama de la Semana Santa de Sevilla realizé
en el Lope de Vega la ceremonia de entrega
de El Llamador. En 2001, el reconocimiento de
la radio fue para el Hermano Mayor de la Co-
fradfa de Los Gitanos, Juan Miguel Ortega Ez-
peleta. En 2002, recay6 en Luis Ledn, por su di-
latada trayectoria y en 2003 lo recibi¢ José Tris-
tan, director de la Banda del Maestro Tejera.
El concierto Bajo Palio es otro cldsico en
las visperas de la Semana Santa de Malaga.
Se trata de un recital de marchas procesiona-
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les en el que participan bandas de toda An-
dalucia. Bajo Palio se celebra desde principios
de los 90 en el Teatro Cervantes de Malaga.

La Bacald es el galardon que entrega a un
personaje de la Semana Santa nuestra emi-
sora de Granada. En 2001, el premio se dio a
la Federacion de Hermandades y Cofradias en
su 75 aniversario, en 2002, al capataz, Anto-
nio Osuna, y en 2003 3 Enrique Iniesta.

Ediciones

Son varias las ediciones de compactos y libros
que Canal Sur Radio ha realizado en estos
anos. Destacan ‘Noche entre dos labios’, edi-
tado en 2001, es el primer trabajo discografi-
co de esta formacion musical titulado ‘La MU-
sica de la Poesia’; y ‘Teatro radiofdnico’. Este
ultimo se editd en colaboracion con el Festi-
val Iberoamericano de Teatro de (4diz, BNV,
IAP Producciones y Caja San Fernando. Con él
se recuperd el teatro radiofénico con un mon-
taje sobre la guerra. ‘H’ fue el nombre de Ia
obra editada, escrita y dirigida por Pedro G.

A\ La gala de los Premios ‘El publico’ se
retransmite en Canal 2 Andalucia y se celebré en
2002 y 2003 en la sala Joaquin Turina de El Monte.

<1 El historiador Antonio Dominguez Ortiz fue
galardonado con el premio de ‘El pablico’ en la
modalidad de ensayo y pensamiento en 2002.

Romero e interpretada por la chirigota carna-
valesca de José Luis Garcia Cosfo.

Con motivo del 5° Aniversario de Canal 2
Andalucia, una mesa redonda protagonizada
por Arturo Pérez-Reverte, Juan Eslava Galdn y
Rafael de Cdzar sirvio para la confeccion de la
version multimedia de la ya mitica novela de
Reverte ‘El Capitan Alatriste’.

En colaboracion con el Ayuntamiento de
San Fernando, Canal Sur Radio cedi6 una se-
rie de reportajes y de narraciones para la con-
feccion de un disco, ‘Cronicas y nacimiento
del constitucionalismo moderno’, que recoge
la recreacion de los hechos que dieron lugar
al nacimiento de la Constitucion de 1812.

‘Que yo te quiero verde. 25 afos de auto-
nomia andaluza” es un disco compacto resu-
men de 60 minutos de I3 serie homénima
emitida en conmemoracion del 25 aniversa-
rio de la creacion del primer gobierno anda-
luz. Dirigido y presentado por un testigo de
excepcion, el periodista Enrique Garcia.

Destaca la edicion del CD-ROM ‘Anuario

Andaluz de la Ciencia El Observatorio’, en
2002 y 2003. Editado gracias a la iniciativa de
‘El Observatorio” de Enrique Diaz, v en cola-
boracién con la Junta de Andalucia y 1a Aso-
ciacion Espafola de Periodismo Cientifico, en-
tre otros. Por Ultimo, citar la publicacién de
sendos libros de fotografias de Paco Sdnchez:
‘Memorias del Estatuto” y ‘Nueva savia del
flamenco’.

Gala Aguja de Oro

La programacion de los Carnavales de (3diz,
los Unicos que se transmiten en cadena para
toda Andalucia, se corona con la gala de en-
trega de Ia Aguja de Oro con la que Canal Sur
Radio premia el mejor tipo de las agrupacio-
nes de carnaval. En 2001, el jurado otorgo el
galardon al coro El Museo, en 2002 la agrupa-
ci6n ganadora fue la comparsa Los Angeles
Caidos y en 2003 al cuarteto La Tia Norica. El
acto de entrega se realiza con la Federacion
de Pefas Gaditanas y cuenta con la actuacion
de varios de los premiados en el Falla.

» Los premios de ‘El Publico’ se
han consolidado como uno de los
galardones de la cultura mas
importantes de Andalucia

» El Llamador y La Bacal3,

asi como el concierto Bajo Palio,
son ya sefa de identidad

de Canal Sur Radio

» La programacion de los
Carnavales de Cadiz se culmina
con la entrega de los premios
Aguja de Oro
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Minutos de visionado diario

Minutos de visionado diario por targets

Evolucién anual Minutos
240 -
230 -
220 -
210 -
200 -
190 -
180 -
170 -

160 -

150
1550 1990 1997 1993 1994 195 199 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003

Abonados a television de pago

Tipo de abonado ~Andalucia | Espana |
Analégico 425.408 2.541.641
Digital 569.296 3.690.602

Video comunitario/Cable 800.768 2.367.556

Analégico 301.440 2.089.020
Digital 665.680 3.899.504
Video comunitario/Cable 816.400 2.611.275

Analdgico 228.623 1.691.664
Digital 617.900 3.559.543
Video comunitario/Cable 722.943 2.854.683
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2003
[Targets _________________]Andalucia] Espafia |
Ind. 4+ 222 213

Clase Media baja y Baja 246 236
Clase Media 210 209
Clase Alta y Media alta 190 180

- 50 Mil 223 213
50 - 500 Mmil 225 216
+500 Mil 213 207

Share de las cadenas en Andalucia
[ cadenas | 2001 | 2002 | 2003 |

TVE1 23,9 22,9 21,1
la2 6,4 6,2 5,5
Tele 5 19,9 19,6 20,1
Antena 3 18,7 19,5 18,8
Canal Plus 1,9 1,7 1,7
Locales 2,4 2,6 3,1
Canal Satélite Digital 1,5 1,8 0,9
Via Digital 0,8 1,1 0,7
Digital Plus 1,6
Otros 2,8 2,8 3,4



tos dedica a ver la television es el for-

mado por los mayores de 65 afos, que
superan las cinco horas y quince minutos de
consumo al dia. Este dato contrasta con los
menos “teleadictos”, jévenes y nifios, que
vieron la television aproximadamente dos
hora y media al dfa.

Pero, ;cémo se distribuye este tiempo en-
tre las distintas cadenas? De esos 222 minu-
tos dedicados al consumo televisivo diario,
dedicamos 110 a ver canales de television
publicos (RTVE y RTVA); 87, a canales privados
(Tele 5y Antena 3), 15 a canales de pago y
10 minutos al resto. Estas cifras corroboran Ia
tendencia alcista de las televisiones publicas.

La RTVA es la sequnda television mas vis-
ta en Andalucia, con una cuota media de pan-
talla en el afio 2003 del 23,1%. Este resulta-
do se alcanza gracias al 17,9% de Canal Sur
Television y el 5,20% de Canal 2 Andalucia.

La television local continua creciendo a
ritmo moderado y consigue en 2003 una cuo-

E | segmento poblacional que mas minu-

ta de mercado del 3,1%, 4 décimas mas que
en el resto de Espafa y 5 mas que el afo an-
terior. Este dato se obtiene de consolidar I3
audiencia alcanzada por todas las cadenas lo-
cales existentes en nuestra comunidad.

Otro dato de interés es la television de pa-
go —en sus dos vertientes: cable y satélite—a
la que, sequn Ias tres oleadas del Estudio Ge-
neral de Medios (EGM) de 2003, se han abo-
nado 1.507.676 andaluces. Este numero de
abonados en Andalucia representa el 19,2%
de los suscritos a television de pago en Espafia
y el tiempo que dedicamos a ver esta modali-
dad televisiva es de 15 minutos diarios.

Canal Sur Television

Los cuatro millones de personas residentes
en Andalucia han vuelto a aupar a Canal Sur
Television al sequndo puesto del ranking de
las audiencias. Canal Sur Television tuvo en
2001, un 17,3% de share o cuota media de
mercado, en 2002 un 17,2% y en 2003 un
17,9%.

» En estos tres afos, Canal
Sur Television ha conseguido
17,4% de share o cuota
media de mercado

» Cuatro millones de andaluces
han vuelto a aupar a Canal Sur
Television al segundo puesto de
audiencia en nuestra comunidad

» Los resultados se han
conseguido con una programacion
en la que tienen cabida todos los
géneros televisivos

Andalucia es la comunidad autonoma espafiola que mas television consume, de acuerdo

con los datos de la empresa de audiometria Taylor-Nilson-Sofres (TNS). Durante 2001,

vimos un promedio de 212 minutos diarios; en 2002, 216 minutos; y en 2003, 222

minutos. La RTVA es la sequnda television mds vista en la comunidad andaluza.

Las audiencias

Entre las preferencias
de los andaluces
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Caracteristicas de la audiencia de Canal Sur Television

Share
sabado y Domingo

targets ________| 2001 | 2002 ] 2003 ] 2001 | 2002 | 2003 ]| 2001 ] 2002 | 2003

Ind. 4+ 17,3 17,3 18,1 17,5 16,8 17,6 17,3 17,2 17,9

’ ’ ’ ’ 0

Clase Media baja y Baja 20,3 22,1 22,6 20,0 19,5 20,7 20,2 21,4 22,0
Clase Media 15,0 13,3 15,0 15,6 14,5 15,5 15,2 13,6 15,1
Clase Alta y Media alta 12,4 11,4 11,4 13,7 13,3 13,0 12,8 11,9 11,9

Activos 14,5 13,9 14,4 16,4 15,1 15,6 15,1 14,3 14,8
Inactivos 18,4 18,7 19,6 18,0 17,6 18,5 18,3 18,4 19,3

Amas de casa 19,2 19,0 20,1 17,8 17,4 17,6 18,9 18,6 19,4

’ ’ ’ 7 ’ ’ ’ i ’

Evolucion del share de Canal Sur Television

% Share. Lunes-Domingo
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Resultados de Canal Sur Television por dias de la semana Tiempos dedicados a cada género en Canal Sur Television

Produccion propia/ajena

™ oo [ e [ owm
| Género | Horas | % | Horas | o | Horas | % |

| Dias semana | 2001 | 2002 ] 2003 | 2001 f 2002 | 2003

Lunes TN EEFEN IETV R v R Cine 981,4  13,6% 1.017,4 145% 9659  12,6%
Concursos 3608  50% 4701  67% 1763  2,3%

Martes 174 172 180 183 186 199 Deportes 3175 44% 2456 35% 1993  2,6%
Miércoles 172 171 184 182 184 200 Culturales 6422  89% 3578 51% 5060  6,6%
Jueves 17,5 17,7 17,9 182 190 194 Infantil 8443  11,7% 8209 11,7% 8126  10,6%
Viernes 16,7 17,2 17,7 175 180 187 Informativos 15731 21,8% 14945 21,3% 17325 22,6%
lunesaViemes 173 173 181 182 187 198 Misceldnea 17463 242% 17260 246% 19778  258%
sabado 187 18,1 19.1 193 186 202 Mu‘5|?ales 194,8 2,7% 196,5 2,8% 743,6 9,7%

. Religiosos 1010 14% 982  14% 920  12%
Domingo (A T I I I Series 3608  50% 4911  7,0% 3450  45%

sibadoyDomingo 175 168 17,6 183 178 191 fous 1010 4% 982 1% 1073 1%
lunesaDomingo 173 17,2 17,9 183 184 19  Total programacién 72160 1000% 7.0163 100,0% 7.6661 1000%
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Las audiencias

El sdbado continua siendo el dia de I3 se-
mana donde logramos el share mas elevado
(19,1%, en 2003). Entre semana los mejores
resultados los conseguimos los lunes y miér-
coles con un 18,4% de share, y eso a pesar
de competir esos dias con espacios de maxi-
ma audiencia como ‘Operacion triunfo” y la
Liga de Campeones (TVE) o ‘La isla de los fa-
mosos” en (Antena 3).

En cuanto a la evolucion mensual de la
audiencia hay pocos altibajos en los resulta-
dos logrados por la cadena. Estos resultados
se han consequido con una programacion en la
que tienen cabida todos los géneros televisi-
vos, especialmente los dedicados a la informa-
cion, que abarcan durante el 2003 maés del
22,6% de la programacion total, sequidos por
el cine, los espacios infantiles y el género mu-
sical. Y no solo lo decimos nosotros, TNS ha
contabilizado un total de 4.800 horas dedica-
das a la informacion en estos tres afios. Dicho
de otro modo, Canal Sur Television informa du-
rante mas de cuatro horas al da.

A Carlos Maria Ruiz presenta de lunes a viernes
el informativo Canal Sur ‘Noticias 2’, que alcanzé
la cuota mas alta de la cadena con un 20,5%.

A Rody Aragon condujo el concurso ‘Numeros
rojos’, que fue el programa mds visto en 2001
con una cuota media del 21,7%.

La apuesta e incremento de la informa-
cion han sido ampliamente respaldados por
los espectadores, ya que un 17,5% ha elegi-
do (Canal Sur Television para mantenerse in-
formados.

Noticias 2, en su emision de lunes a vier-
nes, es el informativo que alcanza la cuota de
pantalla mas alta de la cadena con un 20,5%,
lo que supone una subida de 1,4 puntos de
share respecto al afio 2002. Por su parte, No-
ticias 1 consigue de lunes a viernes una cuo-
ta del 19,1%. Los fines de semana, nuestro
informativo de las 20.30 horas ha experi-
mentado una progresion claramente positiva
a lo largo del afio 2003, logrando en el mes
de diciembre un 24,5% de cuota de pantalla.
El crecimiento del share de Noticias 1y Noti-
cias 2 en su emision del fin de semana es 2,3
y 1,8 puntos superior, respectivamente, al del
afo pasado.

Dentro de los programas de informacion
ha sido Andalucia Directo el espacio que ha
alcanzado los mejores resultados de su histo-

A ‘Andalucia Directo’, presentado por Blanca
Rodriguez, es lider de audiencia en su franja
horaria de emisién.

A Rafael Gordillo y Santiago Roldan han
narrado los partidos de la Liga de Fitbol
Profesional en las ultimas temporadas.

»Se han contabilizado 4.800
horas dedicadas a la informacion,
lo que significa una media de
cuatro horas diarias en Canal Sur

» Un 17,5% de los andaluces

ha elegido los informativos de
Canal Sur Televisiéon para conocer
las dltimas noticias

» ‘Noticias 2’ es el informativo
que alcanza la cuota de
pantalla mas alta de la cadena,
con un 20,5% de share
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Caracteristicas de la audiencia de Canal2 Andalucia

Share
sabado y Domingo
mmmmmm 2001 mm

Ind. 4+ 4,4 4,6

Clase Media baja y Baja 43 5,0 5,5 3,3 41 4,8 4,0 4,8 53
Clase Media 4,7 4,9 5,5 3,4 3,7 41 43 4,6 5,1
Clase Alta y Media alta 52 4,3 5,6 3,2 3,8 4,2 4,6 11 52

‘Hombres 52 59 63 37 44 51 48 54 59
Mujeres 40 42 49 30 35 39 37 40 47
Activos 3,9 41 4,5 3,6 41 4,5 3,8 41 4,5

Inactivos 4,8 52 59 3,2 3,8 4,4 4,4 4,8 55

-somil 48 54 62 33 41 49 44 50 59
‘s0-s00mil 38 42 48 32 34 39 36 40 45
__________

Amas de casa

Evolucion del share de Canal2 Andalucia

% Share. Lunes-Domingo
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Resultados de Canal2 Andalucia por dias de la semana Tiempos dedicados a cada género en Canal2 Andalucia

Produccion propia/ajena

| wota |  Amoo) | | 2001 | 2002 | 2003 |
I T T T s I B [ B
Lunes 50 50 54 Cine 10153 138% 6835 80% 5887  69%
Martes 44 47 58 46 51 64 Concursos 2943 40% 2649  31% 1621 19%
Miércoles 43 47 55 46 51 60 Deportes 7063 96% 7177  84% 7252  85%
Jueves 46 48 53 48 52 58 Culturales 25530 347% 3.4690 406% 32081 37,6%
Viernes 46 51 54 Infantil 16039 218% 18798 220% 20733 243%
‘lunesaVienes 46 49 55 - -- Informativos 3164 43% 2991 350 4351 5%
sabado 32 37 46 33 Miscelanea 3826  52% 5297  62% 4266  5,0%
Domingo 34 41 43 36 Musicales 3090  42% 3930  46% @ 4181 4,9%
‘sabadoyDomingg 33 39 44 35 -- Series 1839 25% 3161 37% 5034  59%
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Las audiencias

ria con un 21,2% de cuota de pantalla media
anual en 2003 y una tendencia ascendente
en los Ultimos meses (llegando al 23,1% en
julio). Andalucia Directo es el lider de su fran-
ja de emision.

En cuanto a los informativos no diarios,
destacan los resultados del programa Los re-
porteros, que consigue un 14,5% de sharey
329.000 espectadores. Es, sin duda, su mejor
resultado en los dltimos afios. Un mérito al
que, ademds, hay que afadir que se emite en
horario de prime time, cuando ninguna otra
cadena se atreve a programar espacios de
caracter informativo. También destaca Salud
al dia que logra un share del 15%.

;Cudles han sido los programas de mds
éxito en estos tres afios? Para conocer cudles
han sido estos espacios hemos elaborado un
ranking del que se han excluido las retrans-
misiones deportivas, el cine y aquellos pro-
gramas cuyo nimero de emisiones no supe-
ran las 3 veces en el afo. De este modo, en
2001 el gran ganador fue el programa con-

A Luis Catedra es el director del programa de
investigacién periodistica de Canal Sur
Television, ‘Los reporteros’.

AN Jesus Quintero ha dirigido varios exitosos
programas en las dos cadenas andaluzas, como
‘El vagamundo’ y ‘Ratones coloraos’.

curso NUmeros rojos (con una cuota media
del 21,7% y 515.000 espectadores), sequido
por la serie Arrayan y Armas de seduccion.

En 2002, 690.000 espectadores auparon al
primer puesto a |a serie Arrayan, sequida muy
de cerca por Ratones coloraos de Jesus Quin-
tero, que cada miércoles ha congregado fren-
te a la pantalla a 682.000 espectadores.

En 2003, nuevamente es Arrayan el que
ocupa el primer puesto con 735.000 especta-
dores y un share del 25,5%, y Ratones colo-
raos, con un share del 23,7%, el que ocupa la
sequnda posicion.

Canal 2 Andalucia

Canal 2 Andalucia ha incrementado su au-
diencia en 2003 un 11,5% y ha sido junto a
Canal Sur TV y Tele 5 las cadenas que ha me-
jorado los resultados del afio anterior en An-
dalucia. Ademas, ha sido la cadena que mas
ha crecido porcentualmente. La cuota de
pantalla de Canal 2 Andalucia en 2001 fue del
4,2%, en 2002 se alcanzo el 4,6%, y en 2003

A La serie de produccién propia ‘Arrayan’, que
se graba en el pueblo malagueiio de Coin, ha
batido todos los récords de audiencia.

AN La presentadora Natalia Estrada estuvo un
tiempo en antena con el espacio ‘Armas de
seduccion’, en Canal Sur Television.

se logré un 5,2% (llegando a superar durante
varios meses el 5,5%). Con sélo cinco afios de
vida, esta cadena es vista por 2.495.000 es-
pectadores de media diaria.

Igual que el dltimo afio de Canal Sur Tele-
vision, son los meses estivales los mejores
para la cadena a nivel de audiencias. Espe-
cialmente significativo es el 5,7% alcanzado
en junio de 2003.

La vocacion joven de Canal 2 Andalucia se
ve reflejada en el perfil de sus espectadores,
siendo la franja infantil (de 4 a 12 afos) el
target fundamental de la cadena con un
13,9% de share en 2003. Por este motivo, Ca-
nal 2 ha hecho una apuesta muy importante
por la programacion infantil, una apuesta que
nos ha llevado a ser los primeros entre los
mas jovenes durante la emision del progra-
ma La Banda.

En total, Canal 2 Andalucia ha dedicado en
2003 un 24,3% de su tiempo de emision a la
programacion infantil, sélo superado por los
espacios culturales que suponen el 37,6% de

» ‘Andalucia Directo’ ha
experimentado una tendencia
ascendente y es el lider de su
franja de emision

» En 2002, 690.000 espectadores
auparon al primer puesto a la
serie ‘Arrayan’, sequida muy de
cerca por ‘Ratones coloraos’

» La vocacion joven de Canal 2
Andalucia se ve reflejada en el
perfil de sus espectadores, que
van de los 4 a los 12 aios
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Caracteristicas de la audiencia de Canal Sur Television

[ [ _Emisiones | [ Cuota | | |__Emisiones | | Cuota |
1 NUmeros rojos 39 515 21,7 1 El vagamundo 50 193 71
2 Arrayan 127 512 20 2 El cuerpo humano 7 141 5.2
3 Armas de seduccion 5 500 19,8 3 La tierra del tigre 4 119 59
4 Senderos de gloria 42 476 19,9 4 Gol a gol 46 107 4,4
5 Plaza Alta 26 449 23,7 5 La Banda 133 103 6,6
6 Amor no como lo pitan 124 444 22,7 6 National Geographic 67 98 4,7
7 El destornillador 14 435 20,8 7 Vida salvaje 14 96 4,2
8 Viva la Fiesta 7 397 22,4 8 National Geographic Explorer 13 92 4,5
9 Contraportada 296 393 17,5 9 Principe de Bel Air 97 92 5,6
10 Escalera de color 12 393 19,9 10 La Banda del Sur 120 89 4,8
11 ;Y ti que opinas? 17 384 19,2 11 El mundo perdido 20 88 56
12 Si te he visto no me acuerdo 4 364 14,1 12 Batalla sexos M. Anima 6 86 4,4
13 Vidas prestadas 4 363 16,9 13 El vagamundo (R) 22 84 4,5
14 Cantame 33 362 18,6 14 Siete dias M 84 3,4
15 Deportes 1 58 361 15,9 15 Circo 4 82 51
16 Gran gala del humor 4 357 18,1 16 La ninera 38 vl 4,4
17 Noche de primavera 7 354 16,4 17 Telenoticias 240 65 2,5
18 Bravo por la amistad 75 348 21,3 18 Medias de seda 15 63 3,2
19 Bravo por la tarde 207 347 18,9 19 De punta a cabo 182 62 33
20 Noticias Provincial 1 211 339 21,6 20 Como el agua 8 60 21
21 Gol a gol 49 339 16,3 21 Las mil y una noches 49 59 3,7
22 Noticias 1 366 336 18,7 22 La fiesta del Fiesta 8 59 49
23 Toros 15 316 22,4 23 Misterios Ruth Rendel 17 57 3,5
24 Ven con nosotros 6 316 15,8 24 El sentido del crimen 13 56 3,8

2002 0000000000000 ]

[ [ __Emisiones | [ Cuota N | |__Emisiones |
1 Arrayan 151 690 24,5 1 El vagamundo 32 186 6,4
2 Ratones coloraos 6 682 23,2 2 Planeta azul 6 150 4,6
3 Vaya.com 13 460 18,5 3 Bonanza 126 150 11
4 Contraportada 249 454 19,7 4 Principe de Bel Air 48 130 5,4
5 NUmeros rojos 21 448 17,5 5 Gol a gol 50 114 4,7
6 Senderos de gloria 42 430 17,4 6 La Banda 380 100 6,2
7 Noticias provincial 2 142 411 18 7 Sinceros 38 99 41
8 Gol a gol 48 385 18,5 8 Pesadillas Naturaleza 5 98 5,4
9 Flash-back, regreso al pasado 36 380 19,7 9 Batalla sexos M. Anima 6 97 4,9
10  Vidas prestadas 85 378 17 10  El mundo perdido 20 94 6,6
11 El destornillador 28 376 17,4 1 Viajes Insolitos 6 92 5
12 Vivala fiesta 3 369 18,5 12 National Geographic 18 90 4,7
13 Bravo por el verano 40 368 21,9 13 Vida salvaje 29 88 4,8
14  Contigo 28 366 19,4 14 Alsur de Granada 4 88 5.2
15 Bravo por la tarde 210 364 20,5 15 Elvagamundo (R) 20 84 4,6
16  Escalera de color 20 362 16,2 16 Lances 11 84 43
17 Deportes 1 237 354 15,1 17 Tierras Altas 5 82 4,2
18 Mr. Bean 24 346 18,4 18  Andalucia memoria viva 13 80 2,9
19 Noche de primavera 22 345 17,6 19 National Geographic Explorer 7 79 3,8
20  Deportes 2 37 333 17,3 20 Siete dias 33 78 3,6
21 Noticias 2 359 331 18,7 21 Nuestras aves 13 76 3,9
22 Noticias 1 365 326 19 22 Testigos directos 7 75 3,6
23 Noticias provincial 1 215 325 20,7 23 Mujeres rotas 4 71 2,8
24 Bravo por la amistad 242 320 20,5 24 Documental 27 67 3,5

2003 0000000

[ [ __Emisiones | [ Cuota | | |__Emisiones | | ___Cuota |
1 Arraydn 140 735 25,5 1 Shin Chan 246 246 13,4
2 Ratones coloraos 34 665 23,7 2 La tierra del tigre 6 212 6,3
3 El padrino 13 571 19,9 3 El virginiano 110 179 12,5
4 Siete Lunas 29 456 18,1 4 Gol a gol 44 138 52
5 Hospital Sur 7 423 13,7 5 Sinceros 51 118 4,8
6 Semana Santa Sevilla 5 422 18,7 6 Principe de Bel Air 27 116 5
7 Bravo por la tarde 124 421 22,6 7 La Banda de verano 84 114 6,7
8 Verano y Medio 64 19 23,1 8 Cosas de casa 211 112 7,8
9 Loco mundo loco 27 414 16,9 9 Vida salvaje 5 110 6
10 Senderos de gloria 27 411 17,3 10 Kung Fu 26 98 8
1 Noticias Provincial 2 144 411 17,8 1 La Banda 459 98 6,7
12 Contraportada 250 407 17,7 12 National Geographic 24 97 43
13 Irma de noche 13 393 17,1 13 Sheena 57 92 51
14 Vaya.com 16 386 18,6 14 Telenoticias 230 91 41
15 Punto y Medio 65 378 19,6 15 Lances 30 89 51
16 Con sabor de verano 8 376 21,2 16 El cuerpo humano 8 87 55
17 Gol a gol 77 373 17,9 17 Los dngeles de Charlie 47 85 6,6
18 Flash-back, regreso al pasado 25 361 18,9 18 Experiencia TV 14 80 3,7
19 Carnavales de (adiz 10 357 18,5 19 Especial Informativo 3 79 3,9
20 Noticias 2 365 356 20,3 20 Siete dias 34 77 4
21 Noticias provincial 1 218 349 20,9 21 Pesadillas Naturaleza 10 74 4,2
22 Noticias 1 365 347 19,1 22 Cazatalentos (R) 5 74 1
23 Mr. Bean 19 339 18,7 23 Batalla sexos M. Anima 6 73 4,2
24 Contigo 25 331 17,5 24 National Geographic Explorer 6 72 3,6
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2.4

Las audiencias

la cadena. El deporte y el cine son los dos si-
quientes géneros a los que Canal 2 Andalucia
ha dedicado un mayor porcentaje de su tiem-
po de emision.

(Canal 2 Andalucia ha sido mds competiti-
vo de lunes a viernes, siendo el martes es el
dia que presenta una evolucion mas positiva:
hemos pasado del 4,7% de share al 5,8% en
2003, posiciondndose como el dia donde al-
canzamos la mayor cuota.

El rdnking de programas de los dos prime-
ros anos estd liderado por El vagamundo de
Jesus Quintero, con casi 200.000 espectado-
res. La sequnda posicion la comparten el gé-
nero documental, El cuerpo humano (2001) y
Planeta azul (2002). Las siguientes posicio-
nes las ocupan el espacio deportivo Gol a gol,
el infantil La banda y el de entretenimiento
Sinceros.

En el afio 2003, la serie familiar Shin Chan
ha ocupado la primera posicién con un share
del 13,4% y una audiencia media de 246.000
espectadores diarios, sequido de otros pro-

gramas como el documental La tierra del ti-
gre, la serie El virginiano y Gol a gol.

Andalucia Televisién

Andalucia Television llega a los espectadores
a través de las plataformas digitales Canal Sa-
télite Digital y Via Digital y a partir del 21 de
julio de 2003 a través de Digital+, y de forma
analdgica. En 2003, el promedio de audiencia
acumulada mensual de este canal fue de
1.333.000 espectadores (via plataformas) vy
1.014.000 espectadores (via analégica). An-
dalucia Television es la décima cadena digital
ma3s vista en 2003 entre los mds de 100 ca-
nales de este tipo que emiten en Espafa en
la actualidad.

Canal Sur Radio

En el Ultimo afo en Andalucia se ha experi-
mentado un ascenso del consumo de radio
generalista y tematica. Canal Sur Radio ha in-
crementado su ndmero de oyentes y alcanza
en 2003 los mejores resultados de los Ulti-
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» El ranking de programas de
2001y 2002 en Canal 2 Andalucia
esta liderado por ‘El vagamundo’
con 200.000 espectadores

» En 2003, la serie familiar ‘Shin
Chan’ de Canal 2 Andalucia
ocupa la primera posicion con
una audiencia media de 246.000

» Andalucia Television es la
décima cadena digital mas vista
en 2003 entre las mas de 100 de
este tipo que emiten en Espaiia
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Consumo de radio en Andalucia
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Audiencia acumulada de Canal Sur Radio
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Las audiencias

mos cinco afios. Un total de 350.000 oyentes
es la media que arrojan las tres oleadas reali-
zadas por EGM durante el 2003, lo que nos si-
t0a como la sequnda radio mds ofda en An-
dalucia (superada sdlo por la Ser y por enci-
ma de Onda Cero y Cope). Los mejores resul-
tados, sequn la ultima oleada del EGM de
2003, se alcanzan en la franja matinal con La
hora de Andalucfa y Habla con Olga; v los fines
de semana con La buena estrella.

Canal Fiesta Radio

El caso de Canal Fiesta Radio tiene pocos pre-
cedentes en 2001. La oferta de radio temati-
ca musical de RTVA cambi¢ de nombre y de
concepto. De este modo, Férmula Uno pasé a
llamarse Canal Fiesta Radio. La respuesta de
los oyentes no se hizo esperar y fue, ademads,
espectacular. En tan sélo cinco afios hemos
multiplicado por cinco la audiencia, y se ha
pasado de tener 79.000 oyentes a tener mas
de 420.000 de promedio de lunes a viernes.
El incremento ha sido correlativo a la con-

Las estrellas de la radio: Tom Martin Benitez,
Olga Bertomeu, Jesus Vigorra, José Guerrero,
‘Yuyu’ e Inmaculada Jabato.

quista de publico joven, ya que, sequn la ter-
cera ola del EGM de 2003, el 42,3% de los
oyentes de Canal Fiesta Radio tienen menos
de 24 anos y el 89,3%, entre 14 y 44 afos.

Este m3s que notable incremento de au-
diencia situa a Canal Fiesta Radio como la se-
gunda cadena de radio temdtica musical con
mas audiencia de Andalucia, superada exclu-
sivamente por Cadena 40 y muy por encima
de otras como Cadena Dial o Radiolé. Canal
Fiesta Radio consigue sus mejores resultados
de audiencia a las 11.30 horas. Sequn a ter-
cera ola del EGM de 2003, es lider de audien-
cia entre las radios musicales de Andalucia
desde 1as 9.00 a las 13.00 horas y de 16.00 a
19.30 horas.

Radio Andalucia Informacién

Nuestra cadena todonoticias consiguié 7.000
oyentes de promedio de lunes a viernes en
2001, 3.000 en 2002 y 10.000 en 2003, con
una oferta basicamente informativa las 24
horas del dfa.

» Canal Sur Radio incrementa su
ndmero de oyentes y alcanza en
2003 los mejores resultados de
los Gltimos cinco afnos

» Canal Fiesta Radio ha
multiplicado por cinco la
audiencia y tiene en 2003 mas
de 420.000 oyentes de media

» Nuestra cadena ‘todonoticias’
consiguié mas de 10.000
oyentes de promedio de lunes
aviernes en 2003




2.

96

La oferta de la Television y la Radio de Andalucia

A El nuevo diseiio de la pagina la dot6 de un
mayor atractivo y de un acceso rapido a los

contenidos tanto informativos como corporativos.

V Todas las actividades que se desarrollan en el
ambito de la comunicacion externa de la RTVA,
como las exposiciones, tienen aqui cabida.
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la conocemos cumplio el 28 de febrero

dos afos de existencia. A lo largo de to-
do este tiempo hemos hecho un esfuerzo
diario por ofrecer a través de Internet la me-
jor informacion en el momento mismo en el
que ocurren las noticias. Calidad y rapidez
han sido las dos constantes de nuestra labor
en este dmbito. Pero ademas de informacion
de actualidad, www.rtva.es es un buen esca-
parate de la Radio y Television de Andalucia
en el que se incluyen secciones de informa-
cion corporativa y programas de nuestras ca-
denas y emisoras. Sendos apartados son revi-
sados y actualizados desde Ia Direccion de
Comunicacion e Imagen de RTVA y en cada
uno de los ejercicios de esta memoria, 2001,
2002 y 2003, hemos confeccionado un total
de 1.300 paginas.

L a pagina web de la RTVA tal y como hoy

Imagen corporativa

En la parte corporativa, Canal Sur Web sirve
informacion de los departamentos que si-

guen: la Direccién General, Secretaria Gene-
ral, Direccién de Comunicacion e Imagen, Di-
reccion Comercial, Direccion de Organizacion,
Recursos Humanos y Servicios Generales, Di-
reccion Economica y Financiera, Direccion
Técnica, Direccidn de Antena, Direccion de In-
formativos, Jefatura de Audiencias y Merca-
dos, asi como todas las Direcciones Territoria-
les de RTVA.

Como ejemplos concretos de los conteni-
dos corporativos podemos destacar: ‘La Re-
vista de Canal Sur’, ‘La Fonoteca de Canal Sur
Radio’, ‘Documentos RTVA', 'Venta de imdge-
nes a empresas’, Licitaciones de la RTVA...

En cuanto al apartado de programas de-
bemos decir que requiere una actualizacion
de contenidos permanente en funcién de la
periodicidad de emision de los espacios ra-
diofénicos o televisivos. En total se actualizan
las paginas de un total de 24 programas de
(Canal Sur Televisién, de 32 espacios de Canal
2 Andalucia, 30 de Canal Sur Radio, 30 de Ca-
nal Fiesta Radio y de 27 revistas de Radio An-

dalucia Informacion. En los afos que refleja
esta memoria se han introducido ademds
1.350 notas de prensa en 2001, 1.500 en
2002 y unas 1.700 en 2003, mas las noticias
corporativas de portada (un centenar por
afo) que tienen un tratamiento especial con
incorporacion de imdagenes, audio y video....
También se han incluido 900 programaciones
cada afo de television y radio, 300 informes
anuales de sugerencias y quejas del Defensor
del Oyente y del Espectador y 50 banners ca-
da ejercicio.

La informacién en Internet

En el apartado informativo, la web de RTVA,
que recibié en 2003 el Premio Andalucia de
Periodismo que concede la Junta de Andalu-
cia, ofrece informacién diaria de cada una de
las ocho provincias andaluzas, incluyendo
texto, fotografias, video y audio. Igualmente,
damos importancia a la informacion regional,
asi como a los contenidos de cardcter nacio-
nal e internacional que se producen.

La pagina web de la RTVA ha sabido compaginar calidad e inmediatez tanto en contenidos

de rigurosa actualidad informativa, como en su apartado de imagen corporativa, que

incluye ademas toda la informacion relacionada con distintos programas. Esta informacion

ha sabido ademds integrar, para mayor eficacia informativa, texto, imagen, audio y video.

Canal Sur Web

www.rtva.es,

el mejor escaparate de la RTVA en la red
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Igualmente hemos prestado especial
atencién al mundo del deporte. De hecho
nuestro esfuerzo por incluir videos de todos
los partidos de Ia Liga de Futbol nos ha lleva-
do a convertirnos en uno de los referentes in-
formativos imprescindible para muchos afi-
cionados al deporte, que encuentran en In-
ternet un medio ideal para mantenerse infor-
mados de la actualidad deportiva. Los archi-
vos de video son de alta calidad, pero tama-
fio reducido, una ecuacion ideal para que
cualquier internauta que lo desee pueda con-
servar estos archivos.

Nuevo diseiio

Por otro lado, se ha acometido una importan-
te renovacion del disefio de nuestra web.
Ahora, nuestra portada es mucho mads atrac-
tiva y las noticias tienen un acceso mas facil
al estar jerarquizadas. Con el nuevo disefio se
ha logrado llegar al millon y medio de pagi-
nas vistas, lo que supone multiplicar por tres
la media alcanzada en 2002.

Otra de Ias novedades destacadas de este
ultimo afo ha sido el fomento de los foros vy
de la participacion de los usuarios de nuestra
pagina. Con motivo del conflicto bélico de
Irak, por ejemplo, se abri¢ un foro para inter-
nautas que se mantuvo activo con enorme
éxito hasta la finalizacion del conflicto.

Igualmente, se han puesto en marcha el
envio diario de un boletin con nuestras princi-
pales noticias, al que se han suscrito ya mds
de 2.000 usuarios que, de esta forma, reciben
comodamente en su correo electronico toda
la informacion de la jornada.

Paralelamente, el nuevo disefio nos ha
permitido realizar un sequimiento diferencia-
do de temas de interés especial como la Gue-
rra, las Elecciones Municipales, la Semana
Santa, etcétera. En otras ocasiones, se opto
por crear nuevas secciones, de gran interés
estratégico e informativo, como es el caso de
la llamada cuestion gibraltarefia.

Se ha puesto especial empefio en la am-
pliacion y nuevo disefio de dos secciones que

nos acompanan practicamente desde el co-
mienzo de nuestra singladura, como son ‘Tec-
nologia’y ‘Cataluia’, especialmente ésta Ulti-
ma, que fue recibida con mucho interés por
el colectivo de andaluces que viven en esa
comunidad auténoma.

Hay que destacar también que los profe-
sionales que trabajan en nuestra web han
participado en un buen numero de foros na-
cionales, donde hemos podido comprobar
que nuestro trabajo se valora positivamente.
Se observa con destacado entusiasmo el es-
fuerzo de Ia RTVA para la creacion de infor-
mativos por Internet. Dicho esfuerzo se en-
marca en los planes y politicas encaminadas
a extender la llamada Sociedad de Ia Infor-
macion, por la que se estd apostando de ma-
nera decidida desde el Gobierno andaluz.

El afan informativo, por tanto, ha resulta-
do excepcionalmente rentable para la RTVA,
que, ademds, ha puesto sus medios tradicio-
nales, television y radio, al alcance de cual-
quier ciudadano del mundo, superando las
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disefo de nuestra web que la Condebe | Milige | matros uadrados en o que estin representadas L
. . pcho provincas ¥ qué este madiodia ha recbido la
ha hecho mas atractiva sneds | bevlle | o E T T Esnafia
» A través de la web, la RTVA ha OrEga &0 a los pencdistas ras |a insuguracdn, en
& Gui eftuvd soompansds, enthd ofros, por &l

puesto sus medios tradicionales,
television y radio, al alcance de
cualquier ciudadano del mundo

A En la web de la RTVA pueden encontrarse
todas las noticias de actualidad internacional,
nacional, econémica, cultural, deportiva...
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2.5 (Canal Sur Web

barreras del satélite y Ia tradicional difusion
por ondas.

Técnicamente hablando, nuestro socio
tecnoldgico, Sadesi, dependiente de Sande-
tel, ha incrementado también Ia capacidad
de almacenamiento y respuesta ante las pe-
ticiones de informacion de internautas en to-
do el mundo.

Especial atencion merece la instalacion de
un buscador especifico en todas y cada una
de nuestras paginas, lo que permite profundi-
zar mucho mas en todo el trabajo desarrolla-
do a lo largo de estos afos, poniendo a dis-
posicion de los internautas cualquier noticia
que haya sido producida por nuestra web a lo
largo del tiempo.

Esta fortaleza tecnoldgica es la que ha
permitido aumentar de forma tan importante
nuestro numero de paginas servidas, millén y
medio en la actualidad. Nuestra aspiracion es
sequir creciendo y consolidando un producto,
nuestra web, que aspira a servir dos millones
de pdginas muy pronto.
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AN Desde www.rtva.es se tiene acceso no sélo a
la programacién de Canal Sur Radio, sino
también a la radio por Internet.

A Todos los programas y los profesionales que
los realizan se ven reflejados en el apartado
televisivo de la web de Canal Sur.

esde que en febrero de 1997 se

pusiera en marcha el Servicio

de Telexto en Canal Sur Televi-
sion, este nuevo medio ha ido consoli-
dandose con pasos lentos pero sequros,
implantdndose como un servicio de in-
formacién imprescindible para muchos
ciudadanos andaluces.

Aparte de tener la mejor oferta in-
formativa de todos los teletextos espa-
fioles (por nimero de paginas, mas de
2.000, y por el acento andaluz de las
mismas), el Telexto de Canal Sur ofrece
ya una serie de servicios Utiles a los que
se han acostumbrado los usuarios an-
daluces que recurren a estas paginas en
busca de informacion de servicios como
las farmacias de guardia, de todas las
ciudades andaluces mayores de 15.000
habitantes; informacion Gtil sobre salud
(alergias por ejemplo); informacion
meteoroldgica; programacion de nues-
tras cadenas; noticias deportivas, entre
las que merece la pena destacar los re-
sultados y clasificaciones de ocho ligas
de futbol de la Regional Preferente An-
daluza. Este Ultimo es uno de los servi-
cios mds consultados del Teletexto.

Otro aspecto importante de este
servicio de Teletexto es que desde hace
anos contiene el subtitulado para disca-
pacitados auditivos que la RTVA ofrece a
la comunidad sorda andaluza, que ade-
mas puede encontrar en sus paginas in-
formacion especificamente confeccio-
nada para este colectivo.

En todo caso, nuestro Teletexto es
un servicio informativo que se soporta

El teletexto

en la sefal de television, que se ha con-
solidado entre los andaluces y que sirve
para informarles de lo mas importante
que ocurre en la actualidad internacio-
nal, nacional, andaluza en sus diferen-
tes secciones, visto todo siempre desde
un punto de vista andaluz, ya que son
andaluces los que sostienen esta em-
presa y para ellos trabajamos lo mejor
posible. El Teletexto de Canal Sur ha si-
do pionero al ofrecer informacion por
provincias, noticias taurinas o la seccién
‘Serd noticia’, dedicada a las previsio-
nes informativas de actualidad general.
Este servicio de Canal Sur se difunde a
través de la sefial de Canal Sur Televi-
sion, Canal 2 Andalucia y Andalucia Te-
levision.

» El Teletexto es un nuevo
medio que ha ido
consolidandose con pasos
lentos pero seguros

» Contiene el subtitulado
para discapacitados auditivos
que la RTVA ofrece a la
comunidad sorda andaluza

» El Teletexto de Canal Sur ha
sido pionero al ofrecer
informacion por provincias o
sobre la fiesta de los toros

Un servicio informativo

que complementa
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La RTVA ha impulsado a lo largo de estos tres anos su relacion con todos los ambitos de la
sociedad civil. De hecho, el establecimiento de relaciones con todo tipo de instituciones
publicas y privadas, nacionales e internacionales, asi como nuestra participacion en otras
organizaciones y asociaciones con la finalidad de reforzar e incrementar la conexion de
la RTVA con la sociedad, ha sido una constante en este trienio. En especial este
compromiso ha sido significativo para el mundo de la cultura, con la participacion de la
RTVA en el Pacto Andaluz por el Libro, y para los colectivos de discapacitados andaluces.
Paralelamente, se ha dado voz a las quejas y sugerencias de los andaluces respecto a
nuestra oferta a través de la figura del Defensor del Oyente y el Espectador.

La Radio y Television de Andaluc

El compromiso con la sociedad civil refrenda el caracter publico que define a
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ia como servicio publico

[a RTVA, que ha dado voz propia a los oyentes y espectadores andaluces



3. LaRadioy Television de Andalucia como servicio piblico

» Durante todo este tiempo se
ha producido un amplio
despliegue de las relaciones
institucionales del grupo RTVA

» También hemos ampliado las
relaciones con el sector privado
con el objeto de estrechar lazos
con la sociedad andaluza

» El conjunto de las campaiias
gratuitas emitidas durante estos
tres afios superaria los 25
millones de euros de inversion

Maria Galiana, Joaquin, Julio Marvizén y Ana
Rossetti fueron algunos de los participantes en
la campaiia en favor del habla andaluza.
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pulsado a lo largo de estos tres afios el

establecimiento de relaciones con todo
tipo de instituciones publicas y privadas, na-
cionales e internacionales, asi como la parti-
cipacion del grupo empresarial en otras orga-
nizaciones y asociaciones con la finalidad de
reforzar e incrementar la conexion de la RTVA
con la sociedad.

Durante todo este tiempo se ha produci-
do un amplio desplieque de las relaciones
institucionales del grupo RTVA en todos los
campos, tanto dentro como fuera de Anda-
lucia. Igualmente, se ha vivido un incremen-
to muy significativo de nuestras relaciones
con el sector publico, no sélo con las Conse-
jerfas e instituciones de la Junta de Andalu-
cia, sino también en sus homonimos de dm-
bitos nacional y local.

Durante este periodo también hemos
ampliado las relaciones con el sector priva-
do con el objeto de estrechar lazos con la so-
ciedad andaluza, muy especialmente en to-

L 3 Secretaria General de la RTVA ha im-

dolo relacionado con el desarrollo del sector
audiovisual.

Por otro lado, hemos puesto especial
atencion a la colaboracion con las organiza-
ciones no gubernamentales, asi como con las
fundaciones y asociaciones sin dnimo de lu-
cro con la emision de campanfas gratuitas que
han potenciado nuestro caracter publico de
servicio social. En este apartado, destaca es-
pecialmente nuestra colaboracion en el cam-
po de la prevision y de lucha contra la droga-
diccion, asf como el compromiso para facilitar
la accesibilidad de los discapacitados al mun-
do de la imagen y el sonido, que veremos
ma3s adelante.

Finalmente, ha cobrado especial impor-
tancia la apuesta de la RTVA para potenciar el
sector audiovisual andaluz v, especialmente,
el desarrollo de Andalucia Film Commission.
En su totalidad, el conjunto de las campafas
gratuitas emitidas durante estos tres afos su-
perarfa, a precio de tarifa, los 25 millones de
euros de inversion.

A lo largo de estos tres afios, la labor
constante de Relaciones Institucionales de
RTVA ha desembocado en la firma, gestion y
desarrollo de numerosos convenios de cola-
boracién con entidades publicas y privadas.
Las principales acciones derivadas de los con-
venios suscritos durante este periodo han si-
do los que a continuacion se detallan (a ex-
cepcion del Pacto Andaluz por el Libro y el
apoyo a la discapacidad que se tratardn en
capitulos independientes).

La Campania para la difusién del euro. For-
ma parte del convenio suscrito con la Conse-
jerfa de Economia y Hacienda de la Junta de
Andalucia y se puso en marcha para formar a
los andaluces en el uso de la nueva moneda
europea. Con el objeto de fomentar la com-
prension de la nueva moneda también se ha
firmado en este periodo un convenio con el
Ministerio de Economia.

La Campafia para la difusion de los fondos
de inversién especializados en deuda publica
de la Junta de Andalucia. Nacid gracias al

Alo largo de estos tres afios muchos han sido los lazos que se han tendido entre la Radio

Television Andaluza y la sociedad. Se han rubricado numerosos convenios y acuerdos con

entidades de caracter nacional e internacional, entre los caben destacar el Pacto Andaluz

por el Libro y los suscritos con varios colectivos de discapacitados andaluces.

El compromiso de la
RTVA con la sociedad

Las relaciones institucionales
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convenio suscrito con la Consejeria de Econo-
mia y Hacienda de la Junta de Andalucia con
el objeto de promocionar los fondos de inver-
sion.

La Campafia para la integracién social de
los inmigrantes. En colaboracion con la Con-
sejerfa de Gobernacion de la Junta de Anda-
lucia, y a través de la puesta en marcha del
programa Andalucia sin fronteras, hemos
promovido y contribuido la integracion social
de la poblacién inmigrante en nuestra comu-
nidad.

La Campania para la promocién del volun-
tariado andaluz. Nace en colaboracion con las
consejerias de Gobernacion y Asuntos Socia-
les de la Junta de Andalucia, y gracias a ella
hemos puesto en marcha en 2002 la iniciati-
va ‘Un verano solidario” en Canal 2 Andalucia,
principalmente a través de la emision del
programa Odisea del voluntariado.

Con la Consejerfa de Relaciones Institucio-
nales de la Junta de Andalucia, se han ido
desarrollando anualmente actuaciones gra-

> La consejera de Cultura, Carmen Calvo, y el
Director General de la RTVA, Rafael Camacho,
firman un acuerdo para el fomento de la lectura.

RTVA MEMORIA 2001{02} 03

cias a un convenio de colaboracion, principal-
mente campafias institucionales conjuntas
de servicio publico, que en 20071 se destiné al
vigésimo aniversario del Estatuto de Autono-
mia para Andalucia y en 2002 a la defensa
del habla andaluza.

Por su parte, y para la utilizacion didactica
de la television en el dmbito educativo, se
suscribieron convenios anuales con la Conse-
jeria de Educacion y Ciencia de la Junta de An-
dalucia que, entre otras acciones, han permi-
tido producir y emitir el programa educativo
El club de las ideas.

Con la misma Consejerfa, otro convenio
para el desarrollo de actuaciones divulgativas
sobre la ensefianza universitaria nos ha per-
mitido emitir el programa Tesis, que a partir
de 2003 y fruto de convenio a través del Par-
que de las Ciencias de Granada, centro de re-
ferencia para la divulgacion del Plan Andaluz
de Investigacion, estd dedicandose priorita-
riamente a la divulgacion cientifica.

La Campafia para la prevencién de las

drogodependencias en Andalucia. En colabo-
racion con la Consejeria de Asuntos Sociales
de la Junta de Andalucia, nace de otro conve-
nio con esta institucion que nos ha permitido
ir mas alld de la emision gratuita de las dis-
tintas campafas contra las drogas. Asi pues,
hemos puesto en marcha distintos progra-
mas formativos de prevencion, en colabora-
cion con el Comisionado Andaluz para las
Drogas, y hemos organizado cursos de for-
macion para el personal creativo de progra-
mas infantiles y juveniles para afianzar la ba-
talla contra las drogas. Previamente, habia-
mMos suscrito un convenio con I3 Fundacion
Andaluza para la Atencién a las Drogodepen-
dencias, que ademads de permitirnos emitir
una campana gratuita de servicio publico hi-
70 posible el trabajo posterior en esta drea de
la lucha contra la drogodependencia en la
que también mantenemos, con la Fundacién
Antidroga, un convenio a nivel nacional con
todas las televisiones autondmicas.

Con |a Consejerfa de Medio Ambiente de
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Las campanas de interés general

la Junta de Andalucia firmamos un convenio
para la coproduccion de una serie docu-
mental sobre Monumentos Naturales de
Andalucia.

En 2003, se suscribio el Convenio con el
Consorcio que gestiond los Campeonatos del
Mundo de Vela de las Clases Olimpicas, por el
que nos hemos convertido en la radiotelevi-
sion oficial del evento. Ademas se firmaron
sendos convenios con las Universidades de
Malaga y Sevilla para la creacién de los Pre-
mios RTVA a |a excelencia académica, para
estudiantes del ultimo curso de las Facultades
de Comunicacion andaluzas. También se cred
el Premio a la mejor Tesis Doctoral, para pre-
miar a la mejor de las dedicadas al tema au-
diovisual (estas distinciones merecen capitu-
los destacados).

Por otro lado, en el campo del fomento
del sector audiovisual destacan en este perio-
do, en primer lugar, el convenio-marco con Ia
Consejerfa de Cultura para poner en comun
las actuaciones a favor de nuestros creadores

» La labor de relaciones ha
desembocado en la firma,
gestion y desarrollo de
NUMerosos convenios

» La firma del Plan Andaluz de
Investigacion esta dedicdndose
prioritariamente a la divulgacion
cientifica

» Gracias a la Campaia para la
integracion social de los
inmigrantes se puso en marcha
‘Andalucia sin fronteras’

de abril de 2001, del Pacto Anda-

luz por el Libro (PAPEL), que enca-
beza el Presidente de la Junta de Anda-
lucia y que es una iniciativa con pocos
precedentes de toda una sociedad a fa-
vor del libro y para incrementar la lectu-
ra entre los ciudadanos. Desde enton-
ces, la participacion de RTVA en el fo-
mento de la lectura ha sido decidida, in-
tensa, desinteresada y comprometida a
juicio de muchos, que han visto como
se han multiplicado las acciones y pro-
gramas que se dedicaban al libro.

Lo mds destacado, desde el punto
de vista del impacto social, han sido las
tres campafias publicitarias que la RTVA
ha realizado gratuita y simultdneamen-
te en Canal Sur TV, Canal 2 Andalucia,
Andalucia TV, Canal Sur Radio y Canal
Fiesta Radio. Las campanas son “Leer
no cuesta tanto. Abre un libro y veras”,
“Hacer algo util. Leer un libro” y “Me
qusta leer, apuesta por la lectura” son
las tres campanias.

El certamen para escritores noveles
fue la primera actuacion publica del
Pacto. En sus dos ediciones estamos ha-
ciendo un gran esfuerzo para animar a
la participacion de los nifios y jovenes, a
través de nuestra web y programas co-
mo La Banda. En television, en la tem-
porada 2002-2003 se sustituy¢ el clasi-
co formato de programa de libros por
otro mas comprometido con la lectura 'y
los lectores, El pablico lee, que se emi-
te en Canal 2 Andalucia en horario pre-
ferente. El programa aspira a ser un es-

L a RTVA forma parte, desde el 23

pacio que interese a los que leen habi-
tualmente y a los que lo hacen excep-
cionalmente; hoy ya es un referente en
el panorama nacional de Ias letras.

En Canal Sur Radio se emiten micro-
espacios sobre Libros y Vamos a Leer, la
revista literaria de Radio Andalucia Infor-
macion. Todos los programas educativos
y culturales de la RTVA contribuyen a los
objetivos del Pacto, pero no sélo ellos, lo
mads importante es |a actitud de todos
en la RTVA colaborando con lo que en
Andalucia es un objetivo de la sociedad:
incrementar el indice de lectura.

Tras el premio otorgado en 2003 por
la Federacion de Gremios de Editores de
Espafa y que fue recibido por el Direc-
tor General de RTVA en Madrid dentro
de la Feria profesional LIBER-2003, to-
dos en la RTVA continuamos trabajando
para y por el fomento de la lectura.

» La RTVA ha difundido tres
campaias gratuitas para el
fomento de la lectura a
través de radio y television

» El programa ‘El publico
lee’ se ha convertido en un
referente en el panorama
nacional de las letras

» El certamen para
escritores noveles fue la
primera actuacion publica
del Pacto por la Lectura

RTVA ?I el fomento
e

dela

ctura

El serio compromiso con
el Pacto Andaluz por el Libro
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suscrito a final de 2000, luego el suscrito con
el consorcio Animacor para la produccién de
animacion, y finalmente con el contrato con
(3ja San Fernando para la puesta en marcha
del Premio RTVA 3 la creacion audiovisual an-
daluza en todos los festivales que hay actual-
mente en Andalucia.

Destacan también los convenios firmados
con la Consejeria de Cultura de Ia Junta de An-
dalucia para la exposicion ‘El Esplendor de los
Omeyas’; con la Fundacién Gaditana del Car-
naval del Ayuntamiento de (3diz; con Ia Fun-
dacion Publica Municipal Gran Teatro de Cor-
doba; con el Festival Internacional de Musica
y Danza de Granada; con la Fundacion Cultu-
ral Festival de Cine Iberoamericano de Huel-
va; con el Ayuntamiento de Sevilla para la
Bienal de Arte Flamenco; con la Fundacion
Andalucia Olimpica; con la Federacion de En-
tidades Culturales Andaluzas en Catalufia (FE-
CAC); con la Fundacién Cultural José Manuel
Lara para la colaboracion en la divulgacion de
la cultura andaluza o con la Fundacion Gypae-

> La RTVA ha firmado varios convenios de
colaboracién y difusion con la Confederaciéon
Andaluza de Minusvalidos Fisicos (CAMF).
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tus, de cuyo Patronato formamos parte y que
tan activamente estd interviniendo en la re-
cuperacion de especies en peligro, entre
otras muchas.

En el apartado de colaboracion en la di-
fusion gratuita de campanas de interés so-
cial destacan las emitidas en colaboracion
con las siguientes asociaciones, fundaciones
y ONG's: Asociacion Espafiola de Esclerosis
Mdaltiple, Andex, Ayuda en Accién, Asocia-
cion de Usuarios de Perros-Guia, Coopera-
cion Internacional, Familias Unidas, Funda-
cion Antidroga (FAD), Fundacion Anar, Fun-
dacion Banco de Alimentos, Fundacion Casa
del Actor, Fundacion Espafiola del Corazén,
Fundacion Niuman Pick, Fundacion Teodora,
Intermon,/Oxfam, Medicus Mundi, Médicos
sin Fronteras, Survival Internacional, Tierra
de Hombres, etcétera.

Ademds de esta larga lista de convenios,
acuerdos y campafias, muchas otras actua-
ciones se han desarrollado en colaboracion
con la Junta de Andalucia, con el Parlamento

w1z
S

Andaluz, con entidades publicas locales para
la promocion de distintas acciones en los di-
ferentes municipios andaluces, con asociacio-
nes privadas andaluzas y, por supuesto, con
instituciones nacionales e internacionales en-
tre las que destaca la que realizamos con Ia
UNESCO, que celebrd en nuestra sede de la Is-
la de la Cartuja en el 2002 su Seminario In-
ternacional Youth Media Education con parti-
cipacion de los mejores expertos de los cinco
continentes.

Asistencia a foros

Durante estos tres afos, Ia RTVA ha interveni-
do en numerosos foros de muy diversa indo-
le. Cabria destacar la asistencia en 2001 al Fo-
ro de la Confederacion Andaluza de Minusva-
lidos Fisicos (CAMF), con la ponencia del Di-
rector General de la RTVA, Rafael Camacho, ti-
tulada ‘La informacién como servicio publico
ante un colectivo permanente fuente de no-
ticias, el compromiso de RTVA’; a COPEAM,
con la intervencién del Secretario General de
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El compromiso de la RTVA con la sociedad

[a RTVA, Carlos Rosado, en la Asamblea de Ar-
gel; a ATEI, con la participacion en el Semina-
rio Iberoamericano ‘Television Educativa Siglo
XXI: retos y futuro” con dos ponencias una so-
bre ‘El club de las ideas’ a cargo de Cristina Al-
varez y otra acerca de la funcion educativa de
la television, a cargo de Juan Marfa Casado; vy
la asistencia al | Congreso Nacional de Educa-
cion para Personas con Sindrome Down, cele-
brado en Cérdoba en 2002 con una ponencia
sobre la imagen de ese colectivo.

Por Ultimo en 2003, la RTVA participd co-
mo Unica radiotelevision espafola invitada,
al lado de la ZDF y la BBC, en el Congreso Eu-
ropeo sobre Medios de Comunicacién y Dis-
capacidad, celebrado en Atenas, con una po-
nencia titulada ‘La RTVA y Ia discapacidad’; en
el Congreso Iberoamericano de Comunica-
cion y Educacion, que bajo el epigrafe ‘Luces
en el Laberinto Audiovisual tuvo lugar en
Huelva, con la ponencia del Secretario Gene-
ral de RTVA Carlos Rosado sobre ‘El nuevo
concepto de servicio publico de la RTVA”.

» Destaca el convenio
firmado con la Consejeria de
Cultura para la exposicion
‘El Esplendor de los Omeyas’

» Durante estos tres aiios, la
RTVA ha intervenido en
numerosos foros y congresos
de muy diversa indole

» Muchas otras actuaciones se
han desarrollado en
colaboracion con entidades
publicas locales

RTVAYy las personas
con discapacidad

Superar las barreras
y abrir las puertas

en una doble vertiente: por un la-

do, facilitar la accesibilidad de las
personas con discapacidad sensorial al
mundo de la imagen y el sonido v, por
otro lado, mejorar la imagen social de
las personas con discapacidad, clara-
mente y de manera comprometida a
través de nuestros canales y medios.
Por eso, y aunque 2003 ha sido declara-
do el Afo Europeo de las Personas con
Discapacidad, desde la RTVA no hemos
hecho sino sequir trabajando en esta
misma linea de compromiso, haciendo
cada vez méas visibles de un modo natu-
ral a las personas con discapacidad y fa-
cilitando su participacion en los progra-
mas de manera activa y normalizada.

El caso mas significativo ha sido la
incorporacion del joven Pablo Pineda
como tertuliano del programa de Canal
Sur Radio Habla con 0Olga, que presenta
0Olga Bertomeu. Pablo Pineda sufre Sin-
drome de Down, pero a pesar de ello ha
consequido diplomarse en Magisterio,
convirtiéndose en uno de los paradig-
mas de este colectivo.

Desde 1995, la RTVA emite Telesig-
no, un programa semanal informativo
especificamente dedicado al colectivo
de personas sordas, y que estd produci-
do en colaboracién con la Federacion
Andaluza de Asociaciones de Sordos
(FAAS). Ademds, en el teletexto hay
una seccion especifica con noticias para
|la comunidad sorda. Este 2003, el Deba-
te Parlamentario de los Presupuestos se
emitié con intérpretes en lengua de sig-
nos. En noviembre de 2003 se inici6
una accion de mas largo calado, se tra-
ta de una accién continuada que arran-
6 en el programa La Banda denomina-
da ‘Plan de accesibilidad para nifios sor-
dos y nifas sordas’. Para poner en mar-
cha este plan los presentadores han
aprendido rudimentos de la lengua de
signos para incorporarla con naturalidad
en sus breves intervenciones. Ademas,

L a RTVA trabaja desde hace afos

las secciones enfocadas a los mas pe-
quenos tienen intérprete de signos v las
dedicadas a los adolescentes algunas
frases subtituladas.

Por otro lado, la RTVA firmé un con-
venio de colaboraciéon en 2001 con la
Confederacion Andaluza de Minusvali-
dos Fisicos. Este convenio estd facilitan-
do el trabajo conjunto entre sus profe-
sionales vy las personas con discapaci-
dad fisica para avanzar en la normaliza-
cion de su presencia en programas, |a
lucha para la eliminacién de las barreras
arquitectonicas, empezando por los
nuevos centros de produccion provin-
ciales de la RTVA, que son modélicos en
este sentido.

Desde la RTVA también nos hemos
comprometido con el empleo de las
personas con discapacidad y por eso no
sdlo reservamos el porcentaje legal de
plazas en nuestras convocatorias publi-
cas de empleo, sino que ademas hace-
mos visibles a periodistas con discapa-
cidades para asi acelerar el proceso de
incorporacion a los medios de comuni-
cacion de estos colectivos. En este sen-
tido, el caso quizds mas significativo ha
sido la incorporacion de Nuria del Saz,
una periodista invidente, para presentar
el informativo de las 13 horas en Canal
2 Andalucia.

» La RTVA ha experimentado
un incremento del tiempo de
subtitulado que en 2004
superardn las 1.000 horas

» El caso mas significativo
ha sido la incorporacién de
Pablo Pineda al programa

‘Habla con Olga’

» Nuria del Saz, una
periodista invidente, presenta
el informativo de las 13 horas
en Canal 2 Andalucia
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La Radio y Television de Andalucia como servicio pablico

nistracion de la RTVA decidid crear Ia fi-

qura del Defensor del Oyente v el Es-
pectador para Canal Sur Radioy Canal Sur Te-
levision, aungue ya habia habido alguna ex-
periencia anterior. Desde los afios 94 y 96
funcionaban sendos defensores de la audien-
cia. Lo que hizo la norma del Consejo fue uni-
ficar ambas figuras dejando claro que “nin-
gun instrumento se debe desechar para ani-
mar a la participacién ciudadana en la cues-
tion de los contenidos de television y radio” y
dandole al Defensor o Defensora un claro pa-
pel mediador entre |3 audiencia y la direccion
de la RTVA: “Se crea como servicio al usuario
y c3ja de resonancia de la opinién de la so-
ciedad andaluza y cauce de sus propuestas”.

E n marzo de 1997 el Consejo de Admi-

Un instrumento al servicio de todos

La figura del Defensor se orienta claramente
como un instrumento de participacion de la
audiencia y a la vez se dota de un caracter in-
negable de servicio publico.

En 2001 se recibieron un total de 1.108
comunicaciones, una cifra muy similar a la de
2000. De ellas, 713 fueron para Canal Sur,
262 para Canal2Andalucia y 133 para Canal
Sur Radio. La media de comunicaciones men-
suales fue en 2001 de 92.

En 2002 se recibieron un total de 893 co-
municaciones, lo que supone un sensible
descenso respecto a 2001 (el descenso es de
un 9,89%). De esas comunicaciones, 616
fueron para Canal Sur, 175 para Canal 2 An-
dalucia y, finalmente, 102 para Canal Sur Ra-
dio. La media mensual fue de 74 comunica-
ciones al mes.

En el caso de 2003, el porcentaje de co-
municaciones recibidas durante el afo fue al-
go superior, ya que hubo dos meses, febrero
y mayo, en los que hubo diversas quejas re-
lacionadas con los cambios de ubicacion del
programa Telesigno (dirigido a la comunidad
sorda andaluza) y con la retirada de la pro-
gramacion de la telenovela llamada Milagros.
Asi 1as cosas, hasta el mes de octubre el De-

fensor habfa recibido un total de 1.546 comu-
nicaciones, lo que supone un aumento de
mads de un 13 por ciento con respecto a 2002.

Un ejemplo claro de la actividad del De-
fensor puede ser la queja que se resolvid en
noviembre de 2002 vy sobre la que también
hubo que volver en octubre de 2003, relacio-
nada con el programa Ratones Coloraos, en el
que, al principio, tanto el presentador como
algunos invitados aparecfan fumando en
pantalla.

Uno de los espectadores que plante Ia
queja lo hizo en los siguientes términos: “No
comprendo como cuando se estd luchando
tanto, sobre todo desde Ias administraciones
publicas, por erradicar esta enfermedad del
tabaco, un periodista puede salir casi provo-
cando a la gente a fumar”. Con otros térmi-
nos, la Asociacién de Pacientes Coronarios
Macarena hizo practicamente el mismo plan-
teamiento, indicando que ellos, entre sus ob-
jetivos, tienen el de llevar a cabo campafas
de prevencion del tabaquismo entre escola-

Ningun instrumento debe desecharse para animar a la ciudadania a participar en la radio y

en la television andaluzas. Y ésa es precisamente la filosofia que ha llevado al Consejo de

Administracion de la RTVA a impulsar la creacion y existencia del Defensor del Oyente y el

Espectador, un canal a través del que los andaluces vierten sus opiniones y sugerencias.

El Defensor del Oyente
y el Espectador

La voz de los andaluces

en la Radio y Television de Andalucia
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res y que el programa de ciertamente no
ayudaba mucho.

En esta ocasion las quejas fueron trasla-
dadas por el Defensor del Oyente y del Es-
pectador a la Direccién General de la RTVA
desde donde se hicieron las gestiones nece-
sarias para solucionar el problema. En di-
ciembre el Defensor recibié una llamada del
presentador del espacio en la que manifesta-
ba su receptividad ante el asunto y su com-
promiso para aparecer a partir de ese mo-
mento sin fumar.

Se han establecido tres mecanismos para
comunicar con el Defensor del Oyente y del
Espectador de la RTVA:

» Por teléfono (contestador 24 horas)
906 500 614.

» Por carta:
¢/ Matematico Rey Pastor y Castro, s/n.
41902. Isla de la Cartuja. Sevilla

» Por correo electronico:
defensor@rtva.es,
durante las 24 horas del dia.

» Se crea como servicio al
usuario y caja de resonancia
de la opinion de

la sociedad andaluza

» En 2003 se produjeron 1.546
comunicaciones, lo que supuso
un aumento del 13% respecto
al aiio anterior

» Hay tres mecanismos para
contactar con el Defensor: via
Internet, por correo ordinario
o por teléfono

Actualmente, el Defensor del Oyente y el
Espectador es el periodista Patricio Gutiérrez,
con el que se puede contactar a través de la red.

m









Las dreas economica, comercial y de recursos humanos rinden cuentas del periodo trianual
analizado en esta Memoria, que recoge los presupuestos, las inversiones y los ingresos
econdmicos, asi como el balance de la gestion publicitaria y de marketing, junto a las
conquistas laborales y sindicales mas significativas del trienio. Estos apartados dan cumplida
cuenta de que el volimen de negocio e inversion de la RTVA es tan importante en el
momento actual que se ha convertido ya en un auténtico motor de la economia andaluza,
sin obviar sus funciones de servicio publico. La empresa publica de la Radio y la Television
de Andalucia emplea directamente a mds de 1.450 trabajadores, que en 2003 concluyeron
la negociacion del VI'y VIl Convenio Colectivo Interprovincial.

Las areas econdmica, comercial
Los presupuestos, la estrategia comercial (publicidad y marketing) y el perso

114 RTVA MEMORIA 2001{02} 03



v de recursos humanos

nal de la RTVA



4.

116

Las dreas econémica, comercial y de recursos humanos

Presupuestos consolidados de la RTVA y sus sociedades filiales CSTV y CSR

Anos 2001, 2002 y 2003 Importes en euros
Liquidacion a 31-12-2001 | Liquidacion a 31-12-2002 “

Reduccion existencias produc. Terminados 0,00 72.121,45
Aprovisionamiento 88.093.950,29 90.171.909,84 82.607.887
Gastos de personal 60.390.690,95 65.950.322,59 65.788.520
Dotaciones para amortizaciones de inmovilizado 5.795.369,76 6.341.841,79 7.312.667
Variacién de las provisiones de trafico 25.784,11 515.082,94 0
Otros gastos de explotacion 36.467.934,14 38.078.870,00 9.187.881
Gastos financieros 688.355,80 600.877,79 692.000
Diferencias negativas de cambio 576.379,49 580.148,97 332.000
Provision y pérdidas de inmovilizado 212.512,92 2.765,58 0
Gastos extraordinarios 6.819,50 59.245,38 0
Gastos y pérdidas de otros ejercicios 497.435,80 518.823,76 0
Total Gastos 192.755.232,76 202.892.010,09 195.920.955
CESTADODEINGRESOS
Importe neto de la cifra de negocios 55.677.508,24 53.953.131,05 62.095.938
Otros ingresos de explotacion 228.736,26 358.850,25 128.647
Ingresos financieros 45.580,41 36.300,61 9.610
Diferencias positivas de cambio 520.803,55 392.758,51 350.000
Subvenciones de capital transferidas al resultado del ejercicio 7.123.677,87 3.662.239,39 3.377.713
Ingresos extraordinarios 244.748,48 177.434,63 160.699
Ingresos y beneficios de otros ejercicios 2.283.302,58 979.840,05 0
Total Ingresos 66.124.357,39 59.560.554,49 66.122.607

Ingresos comerciales consolidados de la RTVA y sus sociedades filiales CSTV y (SR

Afos 2001, 2002 y 2003 Importes en euros

Ejercicio 2001 Ejercicio 2002 Presupuesto 2003

Ventas netas de Publicidad 45.247.971,58 43.075.745,36 52.146.248

Derechos de programas y canales 2.566.111,33 3.841.211,54 2.050.206

Derechos de retransmision 5.670.867,74 5.206.582,78 6.090.150

Otros derechos 147.640,11 116.511,08 1.099.999
Vents 5363259076 5224005076 61386603

Prestacion servicios por convenios 1.180.526,01 772.655,86 406.685

Servicios asistencia técnica y otros 864.391,47 940.424,43 302.650
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La empresa publica de la Radio y Television de Andalucia y sus sociedades filiales
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presentan sus resultados economicos durante los anos 2001, 2002 y 2003. Los cuadros

adjuntos muestran una comparativa de este periodo trianual en lo relativo a los

presupuestos, los ingresos comerciales y las inversiones consolidadas.

Los presupuestos
del trienio 2001-03

La RTVA y sus sociedades filiales
presentan sus balances de cuentas
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Las dreas econémica, comercial y de recursos humanos

» La reorganizacion de la
Direccion Comercial obedece a la
necesidad de anticiparnos a las
demandas del mercado

» En la actualidad estd
estructurada por dreas
funcionales diferenciadas para
radio, television y servicios

» En 2001 creamos la Division
Musical de la RTVA para cubrir
nuestras necesidades y explotar
mejor las potencialidades

Baile por sevillanas frente a la caseta de la
Radio y Television de Andalucia instalada en la
Feria de Abril de Barcelona del afo 2002.

estructura desde principios de 2001 en

dreas de negocio, focalizando sus activi-
dades en la captacion de recursos. Esta reor-
ganizacion maximiza los esfuerzos de cada
uno de los equipos comerciales y minimiza
los costes de explotacion al aplicar una eco-
nomia de escala en cada drea. Este objetivo
cuantitativo debe cumplimentarse en todos los
€asos, siguiendo unas directrices estrictas en Ia
ética, calidad y el contenido de la publicidad,
respetando la legislacion general y nuestras
normas particulares.

La reorganizacion de la Direccion Comer-
cial obedece a la necesidad de anticiparnos a
las demandas del mercado, detectar las nue-
vas oportunidades y explotar todas Ias vias
de negocio que nos brindan todos nuestros
soportes de radio y television.

El Departamento Comercial estd en la ac-
tualidad estructurado por dreas funcionales
diferenciadas para radio, television y servi-
cios, quedando la siguiente estructura:

L 3 Direccion Comercial de la RTVA se re-




» Area de ventas de publicidad de Canal Sur
Televisién y Canal 2 Andalucia.

» Area de ventas de publicidad de las
desconexiones provinciales de Canal Sur
Television.

» Area de ventas de publicidad de Canal Sur
Radio.

» Area de control de ventas de publicidad
FORTA.

» Area de Venta de programas.

» Division Musical.

» Area de Servicios Marketing.

» Area de control de SGAE.

DIvisién Musical

En marzo del 2001 creamos la Division Musi-
cal de la RTVA para cubrir nuestras necesida-
des y explotar nuestras potencialidades. Para
ello establecimos unos objetivos y unas prio-
ridades que fueron las siguientes:

» Clasificar, ordenar y catalogar las produccio-
nes y las obras propias de la RTVA.

» Coordinar la politica de nuevas produccio-

nes, estableciendo los criterios de los dere-
chos adquiridos o cedidos.

» Coordinar con el Area de ventas la comer-
cializacion de productos propios.

» L3 estrategia de promocion artistica.

» La estrategia de promocion musical.

Servicios Marketing

En junio del 2002 creamos el Area de Servi-
cios Méarketing con dos claros objetivos, crear
y disefiar las estrategias comerciales de radio
y television y el lanzamiento de nuevos pro-
ductos. Establecimos como prioridad el relan-
zamiento y actualizacion del “Club de Ia Ban-
da’ para generar una fuerte identificacion de
todos los nifios con Andalucia, sintiéndose asi
orqullosos de pertenecer a La Banda de Canal
Sur Television.

Establecimos un plan de ejecucion para
cubrir unos objetivos cualitativos en el mode-
lo de club y cuantitativos en el numero de so-
cios activos. El objetivo no fue, en ningun ca-
0, generar nuevos socios de forma indiscri-

minada, sino hacer socios de calidad, que al
hacerse mayores se conviertan en socios ho-
norificos con el fin de crear un vinculo emo-
cional de los adultos con La Banda.

Este modelo debia de ser andaluz, educa-
tivo y que trasmitiese confianza, y que no
acabara cuando se apaga el televisor. Debia-
mos crear un club donde los padres y educa-
dores se sintiesen comodos con los conteni-
dos y con sus actividades.

Para ello desarrollamos actividades don-
de los nifios pudieran divertirse, experimen-
tar y formarse. Dotamos de contenido el car-
net, para que el nifio tuviera cada dia mas
protagonismo social como miembro de La
Banda.

Publicidad

En materia de ocupacion publicitaria, tanto en
radio como en televisién, nos marcamos
unos objetivos mas restrictivos de los que
dictamina Ia propia Ley General de la Publici-
dad, para tratar de consequir, que nuestros

La Direccion Comercial sufrié un revulsivo en 2001, gracias al cual este departamento se

reestructurd completamente. Entre los logros de este trienio, habria que destacar el

esfuerzo especial acometido para velar por la audiencia y conseguir una minima saturacion

publicitaria, llegando incluso a consequir emitir largometrajes sin cortes publicitarios.

Estrateqia comecial.
Publicidad y marketing

La captacion de recursos, compatible
con las directrices éticas y la calidad
de los contenidos publicitarios
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Las dreas econémica, comercial y de recursos humanos

» Hemos conseguido emitir las
peliculas y las series de
produccion propia sin cortes
publicitarios

» También hemos puesto un
especial empeiio en vigilar y
controlar la publicidad infantil a
través de una serie de normas

» Canal Sur Television y
Canal 2 Andalucia han sido
pioneras en la integracion
de la publicidad especial

espectadores y oyentes disfruten de una ra-
dio y television con la minima saturacion pu-
blicitaria.

Para ello, hemos realizado un esfuerzo es-
pecial, reduciendo la duracién de la mayoria
de los bloques, e intentando en la medida de
lo posible, insertar los bloques publicitarios
entre programas. En esta linea, hemos conse-
quido emitir las peliculas vy las series de pro-
duccion propia sin cortes publicitarios.

También hemos puesto un especial em-
pefio en vigilar y controlar la publicidad in-
fantil a través de la puesta en marcha de un
nuevo protocolo interno de adjudicacion de
las campafas. Este protocolo consiste en
efectuar tres controles de calidad previos a Ia
emision de una campana:

» Contrastar la ficha técnica con Autocontrol.
» Comprobacion de los targets de planifica-
cion.

» Visionado previo para la autorizacion de su
emision.

La estricta aplicacion de este protocolo

nos ha permitido aumentar el nimero de
campafas minimizando los errores. El éxito
de este modelo estd avalado por su exporta-
Cion a otras televisiones.

En relacion a las marcas colaboradoras
con nuestro club infantil La Banda, hemos cu-
bierto nuestros objetivos de participacion,
tanto en el programa de television como en
las propias actividades del club.

Limitamos el nimero de empresas cola-
boradoras en el programa y las condiciona-
mMos a su integracion como socios colabora-
dores en el club debiendo aportar activos pa-
ra todos los socios de La Banda.

Una de las demandas mas generalizadas
realizadas por el sector publicitario y los
anunciantes a todas las cadenas es la dife-
renciacion y, por ello, Canal Sur Television vy
(Canal 2 Andalucia han sido pioneras en la in-
tegracion de la publicidad especial, buscando
férmulas que agradasen a nuestra audiencia,
cumplimentasen los objetivos de los anun-
ciantes y respetasen los contenidos de los

Desarrollo del Club de La Banda

Objetivos cuantitativos. Volumen de socios

600 — 45% -
40% -

500 -
35% -
400 = 30% -
25% —

300 -
20% =
200 = 15% —
10% -

100 -
50 =
0- 0% -

Miles de afiliados

| 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 |

Penetracion

5,8% 7,1% 9,5%

10,9% 13,3%

14,7%

17,4% 25,4% 38,7% 42,3%

|__socios | 80.000 | 95.000 | 125.000  140.000 | 170.000 | 186.500 | 220.000 | 321.860 | 465.720 | 538.270 |
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nuestro club infantil ‘La Banda’, hemos cubierto
todos nuestros objetivos de participacion.
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Estragegia comercial. Publicidad y marketing

programas. En esta linea hemos incorporado
en los programas de produccién propia espa-
€i0S Con juegos, CONCUrs0s y pruebas patroci-
nadas, que con la participacion de los presen-
tadores han obtenido una gran aceptacion
por parte de nuestra audiencia.

Este servicio de Marketing aplicado a los
programas ha contribuido a fidelizar a nues-
tra audiencia y a nuestros anunciantes, si-
tudndonos como una de las televisiones mas
innovadoras en este campo. La publicidad es-
pecial en esta etapa se ha consolidado como
una importante nueva fuente de ingresos.

Canal Fiesta Radio

En febrero del 2001 nace Canal Fiesta Radio,
como la radio musical de Andalucia, con una
apuesta firme por el fomento y difusion de Ia
musica andaluza y sus jovenes valores. La es-
trategia comercial se dividié en tres fases;
lanzamiento, penetracion y consolidacion. En
la primera fase no se incluyd publicidad en su
emision, para que la audiencia identificara

claramente sus programas y presentadores.
Disefiamos una estrategia de comunicacion
basada en el contacto directo con el publico,
acercando la radio a la gente, organizando
conciertos bautizados con el nombre de La
Fiesta del Fiesta. Estos eventos multitudina-
rios son trasmitidos integramente por Canal2
Andalucia y promocionados simultdneamen-
te por Canal Sur Radio y Television.

Nace entonces una nueva formula comer-
cial al conjuntar dos soportes diferentes y
complementarios, que permiten posicionar a
(Canal Fiesta Radio como un soporte diferen-
ciado y de calidad. La calidad es y serd el po-
sicionamiento de la cadena, para ello limita-
mos extraordinariamente el tiempo dedicado
a la publicidad, dedicandole un maximo de
tres minutos a la hora, de los cuales dos se
dedican a la publicidad en cadena y uno a la
publicidad de las desconexiones regionales.
El éxito de audiencia y la proactividad de la
emisora la han situado como la radio de refe-
rencia, donde uno de sus signos de identidad

propia es la publicidad. El éxito comercial de
(Canal Fiesta Radio viene avalado por una ex-
celente cifra de facturacion, una minima ocu-
pacion vy la presencia continuada de los gran-
des anunciantes en la publicidad convencio-
nal y en todos nuestros eventos.

Sinergias

La comercializacion de nuestras emisoras es
tratada de forma individual, aprovechando si-
nergias, pero desarrollando estrategias dife-
rentes, ya que cada una de ellas tiene muy
bien definidos sus publicos objetivos. En el
Area de Venta de Programas se establecio la
prioridad de catalogar e informatizar todas
las series y programas que produce Canal Sur
Television, junto a las peliculas coproducidas
por la RTVA, de las cuales disponemos de los
derechos de venta en todas sus modalidades.
En la actualidad se poseen mds de 130 pro-
gramas de television y doce largometrajes.
Parte de este catdlogo esta expuesto en
nuestra pagina web.




4.  las dreas econémica, comercial y de recursos humanos

» En 2003 concluimos las
negociaciones del Vl y del ViI
Convenio Colectivo
Interprovincial

» Por primera vez en la historia
de la RTVA existe un manual de
definicion de todos y cada uno de
los puestos de trabajo

» Los cambios vertiginosos nos
han obligado a aumentary
diversificar nuestra estrategia
formativa

La RTVA cuenta ya con un Manual de Profesiones
que recoge todas y cada una de las categorias
profesionales que conforman la plantilla.
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las cuales 260 pertenecen a la RTVA;
271, a Canal Sur Radio; y 924, a Canal
Sur Television.

E n la RTVA trabajan 1.455 personas, de

RECURSOS HUMANOS

El convenio

Durante los afios 2000-2003 concluimos 1as
negociaciones del VI y del VIl Convenio Colec-
tivo Interprovincial, en los que se ha realiza-
do una fuerte apuesta por el empleo estable
y la continua mejora de las condiciones labo-
rales, especialmente en el dmbito de la pro-
teccion de los derechos sociales, de la conci-
liacion de la unidad familiar y la salud laboral.
Con ellos hemos podido adecuar la plantilla y
los puestos de trabajo a la nueva realidad de
la empresa y del mercado audiovisual, con la
creacion de nuevos puestos de trabajo.

Valoracion de puestos de trabajo

Por primera vez en la historia de la RTVA existe
un Manual de definicién de puestos de trabajo,

por lo que cada uno de los trabajadores conoce
sus tareas, responsabilidades y derechos segun
su cargo. Junto con dicha definicion, se ha pac-
tado con los representantes de los trabajadores
la actualizacion de los niveles salariales.

Formacion

Si hasta ahora las industrias audiovisuales
tradicionales han estado basicamente vincu-
ladas a la informacion y al entretenimiento,
siendo éstos los campos de referencia para el
empleo, el abanico se abre cada vez mds en
la medida en que hay nuevas funciones para
el concepto “empresa audiovisual”, incluyen-
do las derivadas de las aplicaciones tecnolo-
gicas.

Estos cambios vertiginosos nos han obli-
gado a aumentar y diversificar nuestra estra-
tegia formativa, que en los ultimos afos, se
ha centrado en la entrada en vigor de la nor-
mativa a través de la cual deben abandonar-
se los sistemas analdgicos y debe emitirse
exclusivamente en digital antes del 2012. Y

es que el desarrollo de la tecnologia digital
ha convertido la postproduccion y la edicion
no lineal en las grandes estrellas del sector
audiovisual, mientras que la digitalizacion,
las aplicaciones informaticas y el desarrollo
de software especifico para el tratamiento de
la imagen han modificado radicalmente el
sector en la comunidad auténoma de Andalu-
cfa. Por todos estos motivos, resulta realmen-
te imprescindible que todos los trabajadores
de la RTVA se adapten a estas nuevas tecno-
logias.

Sequn los estudios llevados a cabo, las
areas que demandaron mayores necesidades
formativas son las de postproduccion, sobre
todo la digital y la infografica en 2D y 3D, se-
quidas por la produccion, la realizacion y el
sonido. Los cambios, por tanto, se experi-
mentan en dos vertientes: |3 relativa a los
contenidos y la perteneciente al dmbito co-
mercial.

La de creacion de contenidos afiadird al
catdlogo actual de profesiones vinculadas a la

Este ha sido un periodo decisivo para la RTVA en el plano laboral y sindical, con la puesta

en marcha, entre otros muchos avances, del VI'y VIl Convenio Colectivo Interprovincial.

La plantilla de esta empresa estd integrada por 1.455 personas, de las cuales 260

pertenecen a la RTVA; 271, a Canal Sur Radio; y 924, a Canal Sur Television.

El personal de la RTVA

Formacion, creacion de empleo
y racionalizacion de los procesos

de produccion y gestion
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formacion, la informacion o el entretenimien-
to, aquéllas que se deriven de la puesta en
marcha de nuevos servicios o la mejora de los
existentes en funcion de la nueva demanda.

A este apartado pertenecerian los infogra-
fistas, creadores de paginas web o wap, gra-
fistas, creadores de espacios virtuales... Son
también muy demandadas las especialidades
que crean contenidos de ficcion e informati-
vos especializados, locales, temdticos y la ex-
tension de la oferta medidtica como conse-
cuencia de Ia actual adopcion de tecnologia
digital.

Por su parte, el tercer gran grupo de posi-
bles empleos estd integrado por las profesio-
nes vinculadas a la generacién de valor afa-
dido, la comercializacion y Ia venta de pro-
ductos y servicios: vendedores de programas,
empaquetadores de programacion, especia-
listas en mdrketing de producciones audiovi-
suales, promotores de venta, televendedo-
res, etcétera.

Como actualmente éste es un campo casi

[
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inexistente, es en el que se prevé una de-
manda mas fuerte.

En este sentido, y teniendo en cuenta las
necesidades del mercado, Ia apuesta formati-
va de |a RTVA ha sido coherente con las dreas
de futuro, los nuevos perfiles profesionales
(cada vez mas multidisciplinares y polivalen-
tes). De este modo, Ia formacion en guion y
periodismo especializado ha acumulado en
estos cuatro afos mas de 17.000 horas, y Ia
vertiente de mejora de la gestion y nuevos
mercados ha alcanzado las 22.650 horas.

Por su parte, la adaptacion a la tecnologia
digital y Ia operacion y mantenimiento de
nuevos equipos ha supuesto mds de 25.000
horas formativas. Una apuesta decisiva por
los idiomas (9.100 horas), la sequridad v la
salud laborales (9.641 horas) v las aplicacio-
nes y redes informdticas (11.395 horas)
completan el apartado formativo de la Radio
y Television de Andalucia.

En 2003 se ha iniciado un ambicioso estu-
dio sobre necesidades formativas y evalua-

cion de la formacion impartida que propor-
cionard a la RTVA Ias pautas docentes que se-
quird en anos sucesivos para ajustarse mejor
al perfil de las nuevas necesidades del sector
audiovisual y al mantenimiento y actualiza-
cion de la formacion de sus trabajadores.

Desde la RTVA se impuls6 en el afio 2000
el Il Plan Agrupado del Sector Audiovisual de
Andalucia, con 20 cursos en los que participa-
ron 60 empresas y 19 auténomos y beneficio
a 350 alumnos. Dichos cursos costaron
411.718 euros, de los cuales 145.303 fueron
subvencionados por la Fundacion Tripartirta
para la Formacion. Los trabajadores de la
RTVA han recibido en estos cuatro anos un to-
tal de 110.741 horas de formacién, unas
28.000 horas anuales, teniendo acceso a los
cursos entre el 85y el 97% de la plantilla.

El cambio de normativa derivado del Il
Acuerdo de Formacion conllevd la vuelta a los
Planes de Formacion de Empresa al no poder
impulsar la formacion del sector en su con-
junto desde la Fundacién AVA.

- i -
Enla imagen, una de las reuniones de la
negociacion colectiva para la aprobacion del
Vil 'Convenio Colectivo Interprovincial de la RTVA:
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En 2001, la RTVA formd 1.164 alumnos
(un 130% mas que el afo anterior), con un
coste directo de 213.883 euros, de los cuales
193.179 euros fueron subvencionados por I3
FORCEM. El esfuerzo inversor, no obstante,
crecié un 30% respecto a 2000. En 2002, se
han formado un total de 1.400 alumnos, con
un coste de 267.767 euros compensados con
una subvencién de Forcem de 119.179 euros.
En el afo 2003, el numero de alumnos ins-
truido fue de 752, con un coste estimado en
289.000 euros cuyo valor ha sido asimismo
sometido a la Forcem para su subvencion.

Consolidacién del empleo

La RTVA ha procedido a estabilizar el empleo de
acuerdo con lo establecido en el Convenio Co-
lectivo mediante los correspondientes concur-
sos, pruebas y baremaciones de candidatos.

Empleo

Especial mencion merece todo lo relacionado
con la creaciéon de empleo vy la estabilidad de

los puestos de trabajo de cardcter temporal,
ya que han sido las grandes apuestas sindica-
les de la RTVA en estos dos afios.

Acciones laborales y sindicales

Los trabajadores de la RTVA estan representa-
dos a través de un comité intercentros com-
puesto por cinco miembros de CCOO, cuatro
de UGT, tres de CGT y uno del SPA. También
existe un comité de empresa en cada uno de
los centros de Sevilla y de Malaga, asi como
por los respectivos delegados de personal de
los distintos centros territoriales de RTVA.

» Convocatorias. Se han procedido a realizar,
durante el periodo comprendo entre los afios
2000-2003, las convocatorias que a continu-
cion desarrollamos.

—Convocatoria para la reincorporacion de
trabajadores en situacion de excedencia y
traslados.

—Convocatoria extraordinaria de barema-
cion de méritos para la ampliacion de las bol-

Plantilla de la RTVA

Plantilla Plantilla
Estructural Total

RTVA 225 260
Canal Sur Radio 194 271
Canal Sur TV 625 924
Total 1.044 1.455

Distribucion de la plantilla por edad y sexo

Datos a 31 de diciembre de 2002

RTVA Canal Sur Radio Canal Sur TV

Menos de 25 afos 2 2
De 25 a 29 anos 4 4 8
De 30 a 34 anos 19 12 31
De 35 a 39 anos 48 40 88
De 40 a 44 anos 49 16 65
De 45 a 49 anos 29 12 41
De 50 a 54 anos 14 4 18
De 55 a 59 anos 1 3 4
De 60 a 65 afos 3 3

Mas de 65 anos
Total general 169 91 260

o |
1 1 5 2 7
7 17 24 34 25 59

31 14 45 120 66 186
56 37 93 233 115 348
41 21 62 130 74 204

19 7 26 57 22 79
8 1 9 25 5 30
10 10 1
1 1 1 3

173 98 271 613 311 924

sas de trabajo con las siguientes categorias
profesionales: operador de sonido, auxiliar
administrativo, auxiliar de servicios generales
(mozo y recepcionista), técnico especialista
en imagen (operador de cdmara), técnico es-
pecialista en realizacion (ayudante técnico
mezclador), asi como en operador informati-
co y grafista.

—Concurso de méritos para la ampliacion
de bolsas en los siguientes puestos de traba-
jo: secretario de redaccién y operador infor-
matico.

—Concurso de méritos para ampliar 13
bolsa de trabajo de conductor polivalente de
unidades moviles.

—Concurso de méritos para dotar al servi-
cio de prevencion de técnico en prevencion
de riesgos laborales.

—Concurso de méritos para realizar tem-
poralmente de superior de categoria como
Jefe de departamento del Area Econdmica
Administrativa de Malaga.

—Concurso de méritos para ampliar la

»El comité intercentros esta
compuesto por cinco miembros
de €COO, cuatro de UGT, tres de
CGT y uno del SPA

» Los trabajadores de la RTVA
han recibido a lo largo de
estos cuatro afos un total de
110.741 horas de formacion

» Los cursos de guidn y
periodismo especializado han
acumulado en estos cuatro afos
mas de 17.000 horas
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bolsa de trabajo de analista.

» Comisiones de trabajo y planes de pensio-
nes. Durante estos afos se han celebrado un
total de 246 reuniones de las catorce comi-
siones de trabajo, entre las que destacan los
comités de sequridad y salud laboral, las co-
misiones relacionadas con la vigilancia e in-
terpretacion del convenio colectivo o las de
formacion. Ademads, en este tiempo se ha
desarrollado el Plan de Pensiones de la RTVA
mediante la Comision de Control del Plany la
del Fondo de Pensiones. Dicho plan afecta a
1.200 trabajadores, que se beneficiardn del
mismo a partir de su jubilacion.

» Proyectos y sistemas. Dentro de la gestién
del departamento de recursos humanos se
han realizado acciones como Ia finalizacion
del Proyecto SAP/R3, el sistema de gestion
integral de recursos humanos que se implan-
t6 definitivamente en 2000; la implantacién
del sistema RED vy el sistema electrénico de

transmision de datos a la Sequridad Social. En
el afo 2002, comenzaron las pruebas para el
uso de Internet en esta gestién en sustitucion
de 1a suite bajo plataforma modem emplea-
da hasta este momento.

» Prevencién y Seguridad Laborales. Siguien-
do un sistema basado en el método General
del Instituto Nacional de Sequridad e Higiene
en el Trabajo se han realizado las siguientes
actividades en materia de evaluaciones de
riesgos laborales y actividad preventiva:

—Evaluacion Inicial de los puestos de tra-
bajo del Centro Territorial de Madrid. Revi-
sion de la evaluacion de todos los puestos
de trabajo de los Centros Territoriales de Al-
merfa, Cordoba, Granada y Huelva, y de al-
gunos puestos de trabajo de los Centros Te-
rritoriales de Sevilla. Asimismo, se han reali-
zado evaluaciones de riesgos especificas:
Pantallas de Visualizacién de Datos (PVD) vy
Manipulacion Manual de Cargas (MMC).

Las medidas correctoras acordadas en di-

Se han realizado Evaluaciones de Riesgos
Laborales Especificos como el de las Pantallas de
Visualizaciéon de Datos (PVD).

——
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chas evaluaciones, ordenadas en funcién de
la importancia de los riesgos que tratan de
eliminar o reducir, se plasmaron en la Planifi-
cacion de la Actividad Preventiva. Dicha pla-
nificacion se ha cumplido en un 85%.

—Emergencia y evacuacion. Se ha evalua-
do el riesgo de incendio y auditado los siste-
mas de proteccion contra incendios en todos
los Centros Territoriales de la empresa.

Para garantizar una adecuada organizacion
y reducir al minimo los riesgos para las perso-
nas y los bienes en situaciones de emergencia
(incendios, aviso de bombas, etc....) se han
elaborado Planes de Emergencias y Evacua-
cion para todos los Centros Territoriales.

Ademas, durante este periodo se ha for-
mado a los trabajadores encargados de la
puesta en marcha de las medidas de emer-
gencia contemplados en dichos planes (inte-
grantes de los Equipos de Primera y Sequnda
Intervencion, Equipos de Alarma y Evacua-
cion, Equipos de Apoyo....).
» Salud Laboral. Se han realizado las siguien-
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tes acciones dentro de este apartado:

—Reconocimientos médicos conforme a
protocolo, ajustados a los riesgos laborales de
cada puesto de trabajo, a todos los trabajado-
res de la RTVA que lo han solicitado conforme
al procedimiento publico que al efecto se ha
establecido, realizando un total de 520 reco-
nocimietos.

—Informes trimestrales de absentismo v
siniestrabilidad donde se recogen todos los
datos estadisticos de accidentes de trabajo y
enfermedad comun.

—Historias clinicas-laborales de todos los
trabajadores, credndose paralelamente un
registro informdtico de las mismas.

—Campanas de promocion de la salud:
vacunacion antigripal, vacunacion tetanos,
campafia para la prevencion de las drogode-
pendencias y otras adicciones.

» Informacién y Formacion.
—Dotacion de los botiquines de primeros
auxilios en todos los Centros de la RTVA y Ia

Los trabajadores de la RTVA se ha solidarizado y
han participado en las campaiias de donacion de
sangre impulsadas por el SAS.

reposicion periodica de los mismos.

—Informacién a todos los trabajadores de
la RTVA de los Riesgos Generales de las Insta-
laciones y Especificos de su puesto de trabajo
y la manera de prevenirlos.

—Cursos de formacion a més de 200 tra-
bajadores de la Radio y Television de Andalu-
cfa sobre las siguientes materias: extincion
de incendios, primeros auxilios, pantallas de
visualizacion de datos, riesgos eléctricos y
manipulacion manual de cargas.

» Dotacién de Epis y Ropa de Trabajo.

—Ropa de trabajo: se ha dotado de ano-
rak, forro polar, pantalén térmico, trajes de
lluvia y botas de agua a todo el personal que
realiza exteriores o en condiciones climatolo-
gicas adversas.

—Epis: se han entregado gafas de protec-
cion contra impacto, quantes de proteccion
contra impactos mecdnicos, guantes de pro-
teccion eléctrica, arneses, chalecos reflectan-
tes para aquellos trabajadores que por cir-

cunstancias de su trabajo pueden necesitar-
los en carretera, fajas dorsolumbares para
aquellos trabajadores que realizan manipula-
cion manual de cargas, protectores de visores
de cdmara de video y mascarillas.

» Protocolos o Procedimientos Especiales. Se ha
continuado con Ia aplicacién de protocolos para
proteger a trabajadores especialmente sensi-
bles o en situaciones de riesgo excepcional:

—Protocolo de embarazadas.

—Protocolo para viajes al extranjero (An-
tartida, Irak....).

—Protocolo de menores de 18 anos (pro-
grama infantiles...).

PLANIFICACION

Los proyectos acometidos desde la Jefatura
de Planificacion han persequido la racionali-
zacion y mejora de las estructuras profesio-
nales, técnicas y operativas de las empresas
del grupo de Ia RTVA, mediante el desarrollo
de diversos proyectos organizativos entre

» Durante estos afios se han
celebrado un total de 246
reuniones de las catorce
comisiones de trabajo

» Se ha evaluado el riesgo de
incendio y auditado los sistemas
de proteccion contra incendios
en todos los Centros Territoriales

» Se han impartido cursos de
formacion sobre extincion de
incendios, primeros auxilios,
riesgos eléctricos...
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los que destacamos: la organizacion logisti-
ca de oposiciones para la estabilidad del
empleo, el proyecto de organizacion y el
desarrollo de los procesos productivos, el
estudio de procesos de gestion de recursos
humanos, el modelo de nueva estructura
profesional y el proyecto de gestion de cali-
dad de Canal Sur Radio.

» Organizacién logistica de oposiciones para
la estabilidad del empleo. Durante el afo
2000, los trabajadores de la RTVA han partici-
pado en un proceso de oposiciones para la
estabilizacion de los empleos. Dichas oposi-
ciones respondian a la Resolucion de |a Direc-
cién General de la Empresa Publica de Radio
Television de Andalucia del 11 de septiembre
de 2000.

Los exdmenes tuvieron lugar en el Institu-
to Néstor AlImendros de Tomares (Sevilla) y
el contenido de los mismos fue redactado vy
evaluado por asesores externos de reconoci-
do prestigio (entre otros participaron aseso-

res del Instituto Oficial de Radio Television Es-
pafola, de la Television de Galicia y de la Con-
federacion de Empresarios de Andalucia). Ha-
bria que sefialar la escasa incidencia que tu-
vieron los exdmenes en la produccién y emi-
sion normales de nuestros canales, gracias a
una minuciosa planificaciéon de los mismos.

» Proyecto de Organizacién y Desarrollo de
los Procesos Productivos. En noviembre de
2000 concluyeron los trabajos de definicién
de la linea de mejora de los procesos produc-
tivos, que habia comenzado a desarrollarse
en el sequndo semestre de 1999. Con este
trabajo se persequia la racionalizacién y me-
jora de los procesos productivos del Grupo
RTVA, y tenfa las siguientes etapas: analisis
estructural (primera etapa), analisis y mejora
de los procesos (sequnda etapa), reorienta-
cion organizativa (tercera etapa) e implanta-
cion de mejoras de procesos (cuarta etapa).
El proyecto, realizado con la asistencia de
DTI Consultores de Direccion, conté con la par-
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ticipacion de 51 personas entre directivos,
mandos intermedios y personal de linea, vy
supuso un importante esfuerzo de andlisis,
diagnostico de situacion, evaluacion de efi-
ciencia de procesos y elaboracion de alterna-
tivas de mejora. En este apartado cabe desta-
car los procesos de planificacion y logistica en
radio y television, procesos de los Servicios
Informativos y procesos de radio.

» Estudio de procesos de gestién de Recursos
Humanos. Desarrollado hasta el mes de Di-
ciembre del afio 2000 y para el Departamen-
to de Recursos Humanos se orientd a la me-
jora de los procesos de seleccion de recursos
humanos, contratacion, formacion, retribu-
cion vy los de salud y prevencion. El conoci-
miento y mejora de dichos procesos sirvieron
también de base para el disefio de mejoras
de la nueva version del sistema SAP. cuya
puesta en servicio se ha efectuado en Enero
de 2004.

» Modelo de nueva estructura empresarial.

e
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Después de un andlisis de la estructura profe-
sional del Grupo RTVA, se determina la nece-
sidad de acometer la racionalizacion de I3
misma, mediante el desarrollo de un modelo
de estructuracion que involucra dreas organi-
zativas, profesionales, categorias y puestos
de trabajo vy las define en cuanto a sus com-
petencias y responsabilidades. Como dicho
estudio se hizo paralelo a la negociacion del
VIl Convenio Colectivo fue de gran utilidad
para la definicion de puestos de trabajo: se
establecieron a nivel bdsico 67 categorias y
un total de 117 puestos de trabajo.

» Proyecto de Gestion de la Calidad en Canal
Sur Radio. En 20071 se formuld un plan orien-
tado a la busqueda de la excelencia de todos
los productos y emisoras de Canal Sur Radio.
En este plan se incluyeron por ejemplo los
manuales de estilo y de realizacion, la ges-
tion de las incidencias de la emisién, asi co-
mo un modelo de conocimiento del desem-
pefio y otro de conocimiento de aportacion de

valor a los procesos. Asimismo se desarrolld
un sistema para la modelizacién de pautas de
programacion de cadenas musicales.

Destacamos los siguientes:

—Sistema de gestion de incidencias: se
trata de un sistema informatizado a través
del cual registramos todas las incidencias de
emision. El sistema posee herramientas de
analisis y clasificacion de las incidencias por
parte de los responsables técnicos y operati-
vos. Ademas el sistema elabora estadisticas y
realiza el sequimiento de las soluciones.

—Sistema de modelizacion de pautas de
programacion: con el fin de armonizar los in-
tereses de la audiencia y los objetivos comer-
ciales en una radio musical cuyo éxito crece,
fue necesario pasar de una planificacion to-
talmente manual a una integramente infor-
matizada. Esta planificacion selecciona los te-
mas de las listas de éxitos con criterios defi-
nidos en cuanto a la composicion de los gé-
neros que integran cada banda horaria, se-
qun el target al que se dirija. También decide

Ceaartl N |

<! Durante estos ainos, se han realizado varias
acciones en favor de la estabilidad y mejora de
los puestos de trabajo.

A Los trabajadores de la RTVA han ejercido su
derecho al voto para la constituciéon de su
Comité de Empresa.

el nimero de veces que un tema debe emi-
tirse sequn su posicion en la lista de éxitos y
los criterios comerciales.

—Modelo de Conocimiento del Desempe-
fi0: desarrollado en 2003, se trata de un mo-
delo que pretende conocer el potencial profe-
sional de todos los trabajadores, asi como sus
necesidades de formacién o integracion. Se
trata de conocer por un lado las actitudes y
capacidades personales y grupales y, por otro
lado, sus conocimientos y habilidades.

—Modelo de gestién automatizada de
competencias profesionales: permite el co-
nocimiento del curriculum profesional de los
trabajadores, el sequimiento de la actividad
formativa, la compilaciéon de conocimientos,
habilidades, titulaciones y méritos de la plan-
tilla. También permite conocer la insercion
del personal en la estructura organizativa. Po-
sibilita, a su vez, la convocatoria para cubrir
plazas, en lo referente a gestion de solicitu-
des y en la seleccién de personal.

» Las incidencias de emision

se registran a través de un
sistema de gestion que realiza el
seguimiento de las soluciones

» Se determino la necesidad de
acometer un modelo de
estructuracion que involucra
todas las areas organizativas

» El sistema de modelizacion de
pautas de programacion permite
armonizar los intereses de la
audiencia y los comerciales









Como empresa publica que somos, todas nuestras actividades deben destinarse al
beneficio de la sociedad andaluza. Por este motivo, nuestra implicacion decidida en la
sociedad que nos rodea es una de nuestras funciones mas vigiladas. Como medios de
comunicacion que somos, debemos ser reflejo fiel del colectivo andaluz y, para consequirlo,
no podemos trabajar sin contar con todos los que lo forman. Asi, cuidamos nuestras
relaciones institucionales, premiamos a todos aquellos que exportan una imagen fiel de
Andalucia, apoyamos y galardonamos a los jovenes creadores e investigadores andaluces y
mantenemos nuestra casa abierta a todos los que quieran conocernos, facilitando la labor
de los medios de comunicacion, puentes entre la sociedad civil y Ia RTVA.

La implicacién en la sociedad civ

Reconocimientos a las cadenas y programas, el Premio RTVA a la comunicacit
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5. Laimplicacion en la sociedad cicil

El Director General de la RTVA, Rafael Camacho,
recibe el premio del Gremio de Libreros por el
fomento de la lectura en 2003.
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s de sesenta premios fueron otor-
M gados en el periodo comprendido

entre los afios 2001-2003 a distin-
tos programas de la Radio y la Televisién de
Andalucia. Las entidades que distinguieron
con su reconocimiento y sus galardones
nuestra labor han sido tan diversas que abar-
can un amplio abanico de sectores relaciona-
dos con el audiovisual y la cultura: festivales
de cine, asociaciones profesionales del mbi-
to de la comunicacion, entidades sin dnimo
de lucro, organizaciones no gubernamenta-
les, federaciones deportivas, asociaciones de
espectadores y oyentes, colectivos profesio-
nales, pefas de aficionados a distintos depor-
tes, pefias taurinas y asociaciones andaluzas
en otras comunidades auténomas. Todos es-
tos galardones vy distinciones nos impulsan a
sequir en el camino de servicio a la comuni-
dad andaluza.

Premios a la RTVA
» Premio del Gremio de Libreros de Espafia

por la contribucién al Fomento de la Lectura a
la RTVA en 2003.

Canal Sur Web

» Premio Andalucia de Periodismo 2002 de la
Junta de Andalucia a la web de Canal Sur en

su apartado de los Servicios Informativos (in-

formativos.canalsur.es).

» Premio CiberSur Andalucfa 2002 a la mejor
web andaluza en la categoria de institucion
(canalsur.es).

Canal Sur Radio

» ‘Memoria del Estatuto’. Premio Andalucfa
de Periodismo 2002 al programa de Canal Sur
Radio que realizé el periodista Juan Teba.

» ‘La hora de Andalucia’. Antena de Oro 2001
de la Federacion de Asociaciones de Profesio-
nales de Radio y Television de Espafia a Tom
Martin Benitez.

» ‘El Toreo’. —Premio Lotus-Festina 2001 con-
cedido por la emisora de Radio La Linea al me-
jor espacio taurino.

» Los premios nos impulsan a
seguir en el camino de servicio a
la comunidad andaluza que
hemos emprendido

» Los servicios informativos de
la web de Canal Sur recibieron el
Premio Andalucia de Periodismo
2002 de la Junta de Andalucia

» El Gremio de Libreros de
Espaia reconoci6 la labor de la
RTVA por la contribucion al
Fomento de la Lectura en 2003

El hecho de recibir un premio 0 un reconocimiento es siempre un estimulo para la labor

que se desempefia. Los profesionales de la RTVA estamos orgullosos de los mas de 60

galardones que hemos recogido durante estos afios y que nos han sido otorgados por

numerosas instituciones publicas y privadas del territorio andaluz y nacional.

Reconocimientos a
cadenas y programas

El estimulo para sequir creciendo
y trabajando por Andalucia
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‘60 Minutos’, presentado por Roberto Sanchez
Benitez, recibio el Premio 28 de Febrero del
Consejo Asesor de la RTVE en 2002 por el
documental ‘Mauthausen: Vivir para contarlo’.

.
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—Programa mds destacado por la Promo-
cién y Difusién de la Fiesta en 2001, sequn la
revista especializada ‘6 toros 6'.

» ‘Bienvenidos’. —Mencion Especial del Premio
Ondas 2003 al programa de Juan José Téllez.

» Juan Antonio Domingo. Premio periodistico
Bahfa de Algeciras 2003, de la Autoridad Por-
tuaria y la Asociacion de la Prensa del Campo de
Gibraltar, a Juan Antonio Domingo Ruiz, por el
reportaje ‘Puerto de Tarifa, puerto Shengen’.

» ‘El Observatorio’. Premio Prisma Casa de las
Ciencias de La Corufia en 2002.

» Enriqueta Castillo. El Consejo Asesor de TVE
en Andalucia premid en la X Edicién de los
Premios 28 de febrero en 2003 a la periodis-
ta de Canal Sur Radio por el reportaje titulado
‘La verdadera historia del 4 de diciembre’.

» ‘Especial Carlos Cano’. Mencion especial de
la Asociacion de la Prensa de Granada en fe-
brero de 20071 al programa especial sobre la
figura del granadino Carlos Cano.

» ‘Dofiana, comarca abierta al futuro’. El Il
Premio Nacional de Periodismo Dofiana, Des-

arrollo Sostenible al espacio presentado por
Marfa José Maestre en 2001.

Canal Fiesta Radio

La Fundacién FECAC, que aglutina las entida-
des andaluzas en Catalufia, premié en 2002 a
Canal Fiesta Radio por su calidad y amplia di-
fusion.

Radio Andalucia Informacién

» ‘Kamelamos Naquenar’. Premio Andaluz Gi-
tano del Afio a Amaro Jiménez, por el progra-
ma que aborda la actualidad del colectivo gi-
tano en Andalucia.

Canal Sur Television
» ‘Bravo por la tarde’. —Antena de Oro 2000
y 2002 de la Federacion de Asociaciones de
Profesionales de Radio y Television de Espafa
a Aqgustin Bravo.

—Premio Corazén 2001 de la Asociacion
de Profesionales de Radio y Television al Me-
jor Programa de Corazon.
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» ‘La llamada del Sur’. Premio de la Academia
de Television al Mejor Programa Autonémico
de 2001, por ‘El color de la vida’, un homena-
je a Carlos Cano emitido dentro del espacio
que dirige Paco Lobaton.

» ‘Con sabor andaluz’. La Asociacion de Pro-
ductos Agroalimentarios de la Subbética dis-
tinquid al programa con el titulo de Embaja-
dor Gastronémico de la Subbética en 2001.
» Manuel Arroyo. £l corresponsal en Rabat re-
cibi¢ el premio de la Cdmara de Comercio e
Industria de Tanger.

» ‘El Legado Andalusf". La serie documental fue
galardonada con el Premio a la Conservaciony
Proteccion del Patrimonio 2001. Se trata de un
prestigioso galardon, al que han concurrido
documentales de mds de 20 paises, que con-
cede la MIPA, Unica muestra en Espafa dedi-
cada a promocionar la conservacion del Patri-
monio arquitecténico mundial, en colabora-
cién con la Universidad de Alcald de Henares.
» ‘El Toreo’. —El director del programa Enri-
que Romero recibid el Premio Lotus-Festina

2001 que organiza cada ano la emisora de
Radio La Linea, como el mejor programa tau-
rino de la television.

—Premio al mejor espacio taurino de
prensa, radio y television de Espafa por Ia
Pefia Taurina David Lopez, de Aranjuez (Ma-
drid).

—EI m3as destacado para la Promocién y
Difusién de la Fiesta de 20071, sequn la revis-
ta ‘6 toros 6.

» ‘Salud al Dia’. Premio de Periodismo Luis
Portero a la Promocion del Donante de Orga-
nos y Tejidos, concedido por la Consejerfa de
Salud de Ia Junta de Andalucia.

» Canal Sur Television. Premios ONCE de Ia
Organizacién Nacional de Ciegos Espafioles
en Andalucia en la modalidad de medios de
comunicacion, como una forma “de mostrar
su agradecimiento hacia las personas y enti-
dades que se esfuerzan por lograr una nor-
malizacion en el desenvolvimiento social de
las personas discapacitadas”.

» ‘Luces y sombras’. La serie documental re-

cibio el Premio ATEA de 2001, de la Asocia-
cion de Telespectadores de Andalucia.
» ‘NGmeros Rojos’. Rody Aragon, el presenta-
dor del programa, recibié el Premio ATEA de
la Asociacion de Telespectadores de Andalu-
cia de la temporada 2001-2002.
» José Luis Perefifguez. El director de Emisio-
nes de Canal Sur Television obtuvo el Premio
Atea 2001 por su labor detrds de las cdmaras.
» lone Albizu. La periodista de Canal Sur Tele-
vision en Mélaga fue premiada por la Federa-
cion Profesional de Asociaciones de Radio y
Television de Espafia con una Antena de Oro
en el apartado de television en 2002.
» ‘Tierra y mar’. —En 2001 el espacio presen-
tado por Ezequiel Martinez resulté ganador,
en Ia modalidad de television, de la octava
edicion del Premio 28 de Febrero de 2001,
que otorga el Consejo Asesor de RTVE en An-
dalucia, por el reportaje titulado ‘Gitanos en
el verdeo’.

—Mencion de Honor en la Muestra Atlén-
tica de Televisién celebrada en Ias Islas Azo-

» Canal Sur Television

recibio el Premio ONCE de la
Organizacién Nacional de Ciegos
Espanoles en Andalucia

» La serie documental ‘El Legado
Andalusi’ fue galardonada con el
Premio a la Conservacion y
Proteccion del Patrimonio 2001

»'Tierra y mar’ recibio el Premio
28 de Febrero de 2001, del
Consejo Asesor de RTVE Andalucia,
por ‘Gitanos en el verdeo’
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res (Portugal), por el reportaje ‘Cetdceos en
el Estrecho” en 2000.
» ‘Arrayan’. El Gabinete de Estudios de la Co-
municacion (GECA) galardond a |a serie con el
premio al programa de produccion nacional
de mayor audiencia de la temporada en Ca-
nal Sur Television en 2003.
» ‘Cantame’. La Asociacion de Empresas Dis-
cograficas Andaluzas (AEDA) galardond al
programa con el premio al mejor programa
musical de television.
» ‘Al Sur’. La Fundacion José Manuel Lara con-
cedio el Premio a la Cultura, al programa ‘Al
Sur’, por su labor en pro de la divulgacion de
la cultura en 2003.
» ‘Los reporteros’. —Seleccionado para el Prix
Europa de Berlin 2007 el reportaje ‘La otra
orilla’, sobre los inmigrantes en el Estrecho.
—'La cara de Dios" de Marga Reig, redac-
tora del programa, galardonada con el Ricar-
do G. Requena de Periodismo 2001, por el
andlisis sobre la autenticidad o no del Santo
Rostro de Jaén.

RTVA MEMORIA 2001{02} 03

—'Para sequir viviendo” Premio Luis Por-
tero, a la Promocion del Donante de Organos
y Tejidos de Andalucia, otorgado por la Con-
sejeria de Salud 2001.

—Premio de Ia Unién de Consumidores de
Espafia como mejor programa de television
en defensa de los consumidores 2001.

—Meridiana de Periodismo a Ia redactora
Marga Reig por el conjunto de reportajes de-
dicados a la mujer 2001.

—'Crecer sin dafiar’, Premio Nacional de
Periodismo Dofiana 2001.

—'Salvar al soldado Hernandez’, Andalu-
cia de Periodismo 2000.

—'Al calor de los plsticos” seleccionado
para la Seccion Oficial de la Muestra de Re-
portajes de Actualidad Figra 2000 de Lille
(Francia).

—'Precaucion, obras’, Premio Nacional de
Sequridad en la Construccién 2000.

Canal 2 Andalucia
» ‘Espacio Protegido’. —EI documental ‘Las hi-

jas de Albordn” sobre las islas Chafarinas ob-
tuvo el Premio Nacional al Mejor Programa
de Television en la XXI Bienal de Cine Cientifi-
co de Ronda en 20071.

—Premio Nacional de Periodismo 2002
por el documental ‘Agua en la memoria’.
» ‘El Vagamundo’. —Ondas 2001 de Periodis-
MO COMO programa mas innovador.

—Premio ATEA 2001 a Jesus Quintero.

—Antena de 0ro 2003 a Jesus Quintero.

—Premio Manuel Alonso Vicedo 3 Jesus
Quintero en 2001.
» Cristina Alvarez. Premio ATEA a la mejor la-
bor detrds de las cdmaras para la directora de
(Canal 2 Andalucia.
» ‘Solidarios’. —Premio otorgado por la Con-
federacion de Minusvalidos Fisicos de Anda-
lucia (CAMF 2001).

—Premio Manos Unidas de TV 2002.

—A la mejor Produccion Televisiva del afio
2002 otorgado por Asecan.

—'Migraciones 2002" sobre la poblacién
inmigrante en nuestra Comunidad recibi¢ el
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premio otorgado por la Consejerfa de Gober-
nacién de la Junta de Andalucia.

» ‘Cine.Dos’. A la Mejor Produccidn televisiva
andaluza del afio 2002 otorgado por la aso-
ciacion Asecan.

» ‘La odisea del voluntariado’. Finalista en la
Seccion Documental del Il Certamen de Cor-
tometrajes Andaluces 2002 de la Diputacion
Provincial de Mdlaga por el programa ‘San
Juan de Dios’.

» ‘Las mil y una noches’. Mejor presentador
en 2002 a Joaquin Petit, otorgado por ATEA.
» ‘Andalucfa Turismo’. —Premio Prestigio 2001,
de la Asociacion de Empresarios de Nerja.

» ‘El club de las ideas’. Primer premio Anda-
luz al Voluntariado 2001 de la Federacion An-
daluza del Voluntariado, por la difusion y se-
guimiento de dichas actividades.

—Premio Victor Mellado 2001 de la Aso-
ciacion de la Prensa de Malaga y las Asocia-
ciones Empresariales del Sector Turfstico de Ia
Costa del Sol.

» ‘El pablico lee’. Mencion especial en el Pre-

» El espacio de investigacion
‘Los reporteros’ ha sido uno de
los mas premiados de toda la
RTVA en estos aios

» ‘Espacio protegido’ obtuvo el
Premio Nacional de Periodismo
2002 por el reportaje titulado
‘Agua en la memoria’

» La redaccion de deportes de la
RTVA ha recibido multiples
reconocimientos en todo el
territorio andaluz

Paco Gomez Zayas recoge el Premio Asecan 2001
por el papel difusor del audiovisual en el
espacio ‘Con el cine en los talones’.

mio otorgado por la Asociacién de Editores

Espafioles de 2003.

» A Canal 2 Andalucfa. Premio de la Comuni-

cacion Al-Andalus 2001.

» ‘60 minutos’. —Premio 28 de Febrero, del

Consejo Asesor de RTVE en Andalucia, al me-

jor trabajo de televisién en 2002 por el docu-

mental ‘Mauthausen: Vivir para contarlo’.
—Mejor informativo andaluz 2002 conce-

dido por ATEA.

Deportes

—Premio Andalucfa de los Deportes 2001,
a la mejor labor periodistica-deportiva.

—Premio por la mejor labor de promocion
y difusion del balonmano andaluz 2001, de la
Federacién Andaluza de Balonmano.

—Premio al mejor programa deportivo de
la Television en 2001 a ‘Gol a gol” de la ATEA.

—Premio de la Federacién de la Prensa
Deportiva regional en 2001.

—Al mérito deportivo 2002 que otorga Ia
Federacién Espafiola de Balonmano.

—A la mejor labor Periodistica-Deportiva
2002, otorgado por la Federacién Andaluza
de Voleibol.

—Premio Guadalquivir 2002, del Ayunta-
miento de Sevilla.

—Premio Gesta Andaluza del ano 2002,
otorgado por la Federacién Andaluza de la
Prensa Deportiva.

Fundacién Audiovisual de Andalucia

» Premio otorgado por CiberSur en 2001 por
sequndo afo consecutivo a la mejor web an-
daluza, en la modalidad de “institucion”.

» Premio Ia asociacion Asecan a la mejor la-
bor de promocién del cine en Andalucia du-
rante el afo 2002 a la Andalucia Film Com-
mission.

Servicios Informativos

Los Servicios Informativos de Canal Sur Tele-
vision han sido premiados por la Asociacion
de Enfermos de Parkinson Andaluces (AEPA)
el 23 de noviembre de 2001.
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A La popular cantante mallorquina
Chenoa ha sido otra de las
participantes de ‘La Fiesta del Fiesta’.
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urante el trienio 2001-2003 el Premio
D RTVA a la Comunicacion Audiovisual se

ha consolidado como la primera y Uni-
€a cita para reconocer la contribucion a la bue-
na imagen de Andalucia de la radio vy Ia tele-
vision, tanto dentro como fuera de la Comuni-
dad Auténoma Andaluza.

(Cadenas y emisoras de todos los continen-
tes se presentan anualmente a este certamen
patrocinado en sus cuatro primeras ediciones
por Unicaja y en la quinta y sexta por la Fun-
dacion El Monte. La prestigiosa cadena ingle-
sa BBC, Discovery Channel, cadenas publicas
de radio de Holanda y Bélgica son, entre otras,
algunas de las grandes empresas y grupos
multimedia galardonados en las distintas con-
vocatorias.

En el afio 2001 el IV Premio RTVA a la Co-
municacion Audiovisual lo gan6 en la moda-
lidad de Television la cooperativa de produc-
cion audiovisual DVA Informacién por su do-
cumental ‘El vuelo del cazador’, que cuenta
en sus 53 minutos de duracion como es la vi-

da en el monte en el Parque Natural de la
Sierra de Grazalema. El accésit lo obtuvo I3
sequnda cadena de Television Espafiola por
el reportaje ‘Estrecho’ realizado por un equi-
po del programa ‘Metrdpolis’ sobre la inmi-
gracion a través de las aguas del Estrecho de
Gibraltar.

El premio en la modalidad de Radio lo
consiquid la radio publica belga de expresién
francesa por su espacio ‘Escuchando a Pilar’,
realizado en una bodega de Jerez de la Fron-
tera durante una visita turistica quiada. El ac-
césit fue para las emisoras jienenses de la Ca-
dena SER por su apoyo a la candidatura de
Ubeda y Baeza para ciudades patrimonio de
la Humanidad.

La quinta edicion del Premio RTVA a la Co-
municacion, correspondiente a 2002, estuvo
patrocinada por la Fundacion El Monte. El pre-
mio de Television se le concedio a la Televi-
sion de Catalufia por el reportaje ‘Solidarios
fuera de la ley’ del programa ‘30 minuts’. El
accésit recayd en el documental de Discovery

Channel "Rio Tinto, Marte en la Tierra'.

Por su parte, Onda Cero Granada recibid el
premio de Radio por su trabajo ‘El Destierro
del Olvido" y Radio Sevilla el accésit como re-
conocimiento a sus 25 afos de servicios in-
formativos de la Cadena SER en la Comunidad
Auténoma Andaluza.

La sexta edicion del premio, correspon-
diente 3 2003, galardond también a TV3 con
el accésit de Television por su reportaje ‘La
radio de Justo’, un espacio emitido en el pro-
grama ‘Entre Lineas’. El premio lo obtuvo el
documental titulado ‘Picasso y sus mujeres’
de Sogecable.

En radio, el premio recay¢ en Cibeles FM
por su espacio ‘La Ruta del Aceite” y el accé-
sit en ‘Area de Mujer’ de Bernardi Produccio-
nes, emitido por la red de emisoras munici-
pales de Ia provincia de Granada. La cuantia
de los Premios RTVA a la Comunicacion Au-
diovisual es la siguiente: Television (18.000
euros), Accésit TV (4.500 euros), Radio
(12.000 euros) y Accésit Radio (4.500 euros).

El Premio RTVA a la Comunicacion Audiovisual reafirman su vocacion abierta al entorno

audiovisual, no solo andaluz, sino también al nacional e internacional. Esta referencia,

junto con la econdmica (39.000 euros en premios) erige a esta convocatoria en una de 1as

mas destacadas del mundo del audiovisual dentro y fuera de nuestro pafs.

El premio RTVA a la

comunicacion audiovisual

Premiamos a quienes exportan
la buena imagen de nuestra tierra

1M
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> Los artistas Queco, Rosa, Las Ninas y Café
Quijano amenizaron la gala de entrega del
Premio RTVA de 2003.

>>[> Marilé Montero y Juan y Medio presentaron
la gala de entrega que finaliz6 con la foto de
todos los premiados en dicha edicién.

B

A Las galas de entrega del Premio RTVA de 2001
y 2002 correspondieron a la cuarta y quinta
edicién de los galardones.
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de las nuevas obligaciones que Ia re-

ciente modificacion de la Ley de crea-
cion de la RTVA impone a nuestra empresa;
pero desde antes se asumfa en diferentes
campos Yy concretamente apoyando a los fes-
tivales que premian principalmente a los jove-
nes valores.

E | fomento del sector audiovisual es una

PREMIO RTVA A LA
CREACION AUDIOVISUAL
Culminando un proceso que se inici6 en 2001
con el claro objetivo de fomentar el nuevo ta-
lento andaluz, 1a RTVA, con el patrocinio de la
(Caja San Fernando, ha creado el Premio RTVA
a la Creacion Audiovisual Andaluza para galar-
donar a un realizador o productor andaluz 0 a
la mejor obra audiovisual en cualquiera de sus
modalidades, especialmente cortometrajes v
documentales, presentada por un realizador
andaluz a los certdmenes audiovisuales anda-
luces en los que se cree este premio.

Los antecedentes de este premio deben

buscarse en los creados por la RTVA a partir
del 2001 en el Festival Alcances de Cadiz o en
el Eurovideo de Malaga del mismo afio. Poco
después nuevos festivales incluyeron el pre-
mio RTVA (San Roque, Carmona y Cérdoba).

Ahora, gracias al patrocinio de Caja San
Fernando, el premio se instituird en todos los
principales certdmenes audiovisuales anda-
luces (unos 37 en total) previa conformidad
de los titulares de los mismos, en un proceso
de negociacién con las instituciones organi-
zadoras que ya ha comenzado, para incluir
este nuevo premio en cada palmarés oficial.
En este primer afio de su existencia la Caja
San Fernando patrocina el conjunto de las ac-
ciones con 120.200 euros.

Las bases del Premio RTVA a la Creacion
Audiovisual Andaluza son dadas a conocer
publicamente y su convocatoria se difunde
por medio de publicidad en prensa, radio vy
television y ademas estan a disposicion de
los interesados en la Caja San Fernando y en
las sedes de la RTVA.

Junto a la dotacién econémica el premio
consistird en la emision del trabajo galardo-
nado por cualquiera de las cadenas de la
RTVA, incluidas las emisiones via satélite
dentro de una ventana creada al efecto.

PREMIOS RTVA A LA EXCELENCIA
ACADEMICAY A LA MEJOR TESIS
En el desarrollo actual de Ia Sociedad de Ia In-
formacion y del Conocimiento, se hace nece-
sario un mayor acercamiento entre el mundo
académico, representado por la Universidad y
el mundo profesional, que significa la Empre-
sa Publica de Ia Radio y Television de Andalu-
cia, creando vinculos estables de colabora-
cion entre dichas instituciones para potenciar
los conocimientos de los alumnos que abran
nuevas orientaciones con ideas, datos y obras
que puedan repercutir en la mejora concep-
tual y técnica de la actividad audiovisual de
Andalucia, fortaleciendo también el espacio
audiovisual andaluz.

Con estos premios que crea la RTVA me-

En cumplimiento de la nueva Ley de la RTVA, y como apoyo al fomento del sector andaluz,

se crearon los Premios a la Creacion Audiovisual, que cuentan con el patrocinio de Caja

San Fernando. Por otro lado, se idearon los Premios a la Excelencia Académica y a la Mejor

Tesis para potenciar el estudio y la investigacion de este sector emergente.

Premios RTVA a la creacion
audiovisual y a la
excelencia académica

Un impulso a los jovenes andaluces

que crean e investigan

RTVA MEMORIA 2001{02} 03



diante sendos convenios suscritos con la Uni-
versidad de Malaga, el 5 de noviembre de
2003, y con la de Sevilla, el 12 de diciembre,
se pretende premiar la Excelencia Académica
de los trabajos de investigacion sobre cual-
quier tema relacionado con la actividad au-
diovisual, que pongan de manifiesto la capa-
cidad profesional del autor o autores y dispo-
ner de un fondo de estudios cientificos sobre
el audiovisual, con especial atencion al audio-
visual andaluz. Con este premio, ademds, se
estimulard el esfuerzo vy la creatividad de los
alumnos del Ultimo afio de la licenciatura
descubriendo nuevos valores profesionales.
En principio estd pensado para las Facultades
de Comunicacion pero con la intencién de ir
amplidndolo en sucesivas ediciones a otros
estudios: Telecomunicaciones, Econdmicas,
Empresariales, Derecho, etcétera....

Investigacion sobre el audiovisual

En la primera convocatoria podra participar
cualquier estudiante del Gltimo curso de cual-

Los Premios RTVA a la Creaciéon Audiovisual se
han creado para reconocer la labor de los
realizadores andaluces.

quier licenciatura de las Facultades de Comu-
nicacion de Malaga v Sevilla.

Sélo podran optar al premio, en conse-
cuencia, los trabajos de investigacion sobre el
audiovisual, especialmente los relacionados
con el audiovisual andaluz, realizados en el
presente curso académico, que no se en-
cuentren publicados, los cuales podran ser
presentados de forma individual o colectiva
por los alumnos de estas facultades.

En el caso de que dos 0 mas personas se
presenten conjuntamente al concurso, indivi-
dualmente deberan cumplir los requisitos de
capacidad exigidos por las presentes bases.
Se otorgaran dos Premios a la Excelencia Aca-
démica, uno en cada Universidad, consisten-
tes en un diploma acreditativo y una aporta-
cion econémica de 3.000 euros. Los premios
seran difundidos por Ia RTVA, reservandose
ésta la facultad de editarlos en cualquier so-
porte.

El jurado de este premio podra otorgar las
menciones especiales que conside oportunas

en funcion de los méritos de los participan-
tes, teniendo en cuenta que estos galardones
no conllevardn dotacién econémica alguna.

La mejor tesis doctoral

Podrd participar cualquier estudiante de ter-
cer ciclo de las Universidades de Malaga y Se-
villa, y cuya tesis verse sobre tematica relati-
va al audiovisual, especialmente al andaluz,
aprobada con la maxima calificacion y leida
durante el curso académico anterior en cual-
quiera de las dos Universidades.

Se otorgard un Unico premio para los
alumnos de tercer ciclo de ambas Universida-
des, consistente en un diploma y 6.000 eu-
ros. El premio serd difundido por la RTVA, re-
servandose ésta la facultad de editarlo en
cualquier soporte. Si a criterio del jurado, los
trabajos no alcanzasen las minimas condicio-
nes exigibles de calidad, podria declararse
desierto el premio. Las base completas de los
premios serdn dadas a conocer en ambas Fa-
cultades de Comunicacion en enero de 2004.

» Los antecedentes de estos
premios hay que buscarlos en el
Festival Alcances de Cadiz o en
el Eurovideo de Mélaga

» Ademas de la dotacion
econémica, el premio consiste en
la emision del trabajo premiado
en cualquiera de nuestras cadenas

» Con los galardones se trata de
premiar la Excelencia Académica
de los trabajos de investigacion
sobre el audiovisual
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A ‘Rostros del Mundo' es la exposicion de
fotografias de José Luis Lopez Paneque, que
pudo verse en nuestra sede.

V '"Hermanamiento artistico entre Andalucia y
San Petesburgo’, de Sanchez Parrales y Gennadi
Ulibin, ha sido otras de las exposiciones.

0s afnos 2001, 2002 y 2003 han sido es-

pecialmente productivos para la Direc-

cion de Comunicacion e Imagen por la
puesta en marcha del salén de actos y espa-
cio de exposiciones en la sede central de
RTVA, la rotulacion exterior con luminosos del
Pabellén de Andalucia y de los nuevos cen-
tros territoriales: Granada, Cordoba, Almeria,
y Huelva; asi como el notable incremento en
el numero de actividades de promocion y re-
laciones publicas. El patrocinio del Festival de
Cine Iberoamericano de Huelva, el apoyo a la
promocion de peliculas y documentales co-
producidos por Canal Sur y la participacion en
la Feria de Abril de Barcelona son otros de los
grandes hitos de la Direccién de Comunica-
cion en este perfodo.

La comunicacion externa es la actividad
basica de la Direccion de Comunicacion e Ima-
gen. Se entiende como comunicacion externa
todas aquellas tareas que, de forma coordina-
da, persiguen que la RTVA tenga un buen posi-
cionamiento dentro del mercado y la sociedad




andaluces. La naturaleza juridica de nuestra
empresa y su vinculacion con instituciones co-
mo el Parlamento de Andalucia, por ejemplo,
hacen que nuestra compafia esté habitual-
mente en primera linea de la actualidad reco-
gida por los medios de comunicacion. Las ta-
reas que se dirigen al entorno son:

» La comunicacién con terceros. Las ruedas
de prensa se suelen convocar coincidiendo
con acontecimientos claves de cada ejercicio,
tanto de los canales de radio como de televi-
sion, relativos a asuntos como las presenta-
ciones de Ias parrillas o de programas concre-
tos de éstas. Los acontecimientos marcan la
pauta a la hora de efectuar las convocatorias
a los periodistas. Se pretende en este sentido,
trasladar a la opinion publica todos aquellos
acontecimientos de interés entre los que ca-
be resefiar, ademas de las parrillas de progra-
macion, las actividades de la Direccién Gene-
ral, de la Fundacion Audiovisual de Andalucia
u otro tipo de iniciativas. En el afio 2001 se

organizaron 25 ruedas de prensa y en 2002
mas de 30 actos informativos, en 2003 el ni-
vel de convocatorias a los medios se situé en
torno a 40.

» Elaboracién de notas de prensa. Las notas
de prensa son el vehiculo de informacién ex-
terna mas comun. De forma diaria se elabo-
ran y procesan una serie de informaciones
(1.350 en 2001, 1.500 en 2002 y unas 1.700
en 2003), que se envian a través de fax y co-
rreo electrénico a unos 100 medios de Anda-
lucia y del resto de Espafia, bdsicamente Ma-
drid, Barcelona, Extremadura y el resto de co-
munidades limitrofes con nuestra Comunidad
Auténoma. Las notas de prensa diarias tienen
que ver con los principales programas de Ias
parrillas de television y, circunstancialmente,
con las de la radio, ya que este medio tiene
una menor demanda entre las preferencias
de los periédicos.

En ocasiones se redactan notas que tie-
nen que ver con la postura que defiende la

compania en algunos acontecimientos con-
cretos. Este tipo de notas no son las cotidia-
nas. A ellas hay que unirle otro tipo de infor-
maciones de nuestra empresa como reporta-
jes sobre nuestros programas o entrevistas a
presentadores.

» Programaciones. £l Departamento de Pren-
sa de la RTVA envia cada dia las parrillas de
Canal Sur Televisién, Canal 2 Andalucia y An-
dalucia Television a aproximadamente un
centenar de medios. Ello supone 810 progra-
maciones por cada ejercicio. Cada semana,
ademas, se envia también un avance de pro-
gramacion de los dos canales televisivos te-
rrestres, lo que significa en total que se distri-
buyen 432 avances al afo.

» Portavocia. Los medios de comunicacion
establecen contacto diario con la empresa a
través de la Direccion de Comunicacion. Cada
jornada se atienden de media entre tres a
cinco llamadas de periodistas. Se puede en-

Estos anos han sido especialmente productivos por la inauguracion del salon de actos v el

espacio de exposiciones en la sede de la RTVA, asi como por el notable incremento de

actividades de promocion y relaciones publicas. El patrocinio del Festival de Huelva, el

apoyo a la promocion de peliculas y documentales, entre los hitos mas destacados.

La comunicacion

externa

La RTVA, una empresa publica

de puertas abiertas
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tender que la tarea de portavoz de la empre-
sa es basica entre las responsabilidades de
esta Direccion. Las respuestas se dan me-
diante contactos telefénicos, que son los mas
habituales, o a través de correos electronicos.

» Disefio de campanas. La Direccion de Co-
municacion e Imagen ha coordinado el dise-
fo de las campanas publicitarias en prensa
de los nuevos programas, las parrillas de
temporada y otras inserciones de promocion
genérica de las cadenas del Grupo. En el afio
2001, la campafia mads intensa correspondid
al lanzamiento de Canal Fiesta Radio, que
sustituy6 a Formula Uno.

» Participacion en eventos. La Direccion de
Comunicacion e Imagen ha intervenido du-
rante el afio 2001 en la organizacion de 65
actividades de promocion de eventos en las
distintas empresas que dependen de RTVA.
Durante el afio 2002 se intervino en la cele-
bracién de 72 actividades, lo que supone un

aumento superior al 10 por ciento respecto al
afo anterior. En 2003 han sido 117 las activi-
dades desarrolladas con un incremento del
62,5 por ciento respecto al afio 2002. En este
computo se integran tanto las ruedas de
prensa, como las inauguraciones de exposi-
ciones, las proyecciones audiovisuales vy |a
participacion en jornadas, ferias y certdme-
nes diversos.

» Salas de exposiciones. En mayo de 2001 se
abrid en la sede central de RTVA, situada en
la Isla de la Cartuja, en el antiguo Pabellén de
Andalucia de Ia Exposicion Universal de1992,
un espacio expositivo, remodelado y moder-
nizado en octubre de 2003, en el que hasta el
31 de diciembre de 2003 se han celebrado
27 exposiciones de pintura, fotografia y arte-
sania. En el otofio de 2001 se iniciaron las ex-
posiciones temporales en el centro de pro-
duccién de Mélaga, por el que han pasado al-
qunas de las muestras ya exhibidas en Sevi-
Ia. La media de visitas por exposicién en Se-

Personalidades como Jordi Pujol han visitado la
RTVA en estos aios. En la imagen, es recibido
por el Director General Rafael Camacho.
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villa y Mdlaga se sitda en torno a las 450 per-
sonas. El centro de produccién de Jaén tam-
bién ha albergado algunas de estas exposi-
ciones. El centro de Granada ha iniciado su
programa de actividades culturales en di-
ciembre de 2003 con una exposicién de foto-
grafias y la presentacién de un documental
de tematica granadina.

Buena parte de las exposiciones han co-
rrespondido a muestras montadas por distin-
tas ONGs de Cooperacion al Desarrollo para
divulgar sus actividades entre las que se
cuentan Médicos del Mundo y Médicos sin
Fronteras. Las tematicas de contenido social 0
solidario han estado presentes de la mano de
fotografos como Fernando Garcia Arévalo
(‘En lo méas ancho del Estrecho’), Miguel An-
gel Leon (‘Tiempo de Mujer’) y Paco Gonzélez
(‘Mujeres del Mundo, Paisajes del Alma”).

Entre los artistas plasticos destacaremos a
Parrales, Antonio Sudrez-Chamorro, Fernando
Faces... entre otros. Trabajadores de la RTVA
han podido mostrar sus inquietudes artisticas

» En mayo de 2001 se abrié en
la sede central un espacio
expositivo en el que se han
celebrado mas de 30 muestras

» La RTVA ha participado en la
organizacion de mas de 65
actividades de promocion de las
distintas empresas filiales

» Desde la Direccion de
Comunicacién e Imagen hemos
disefiado numerosas campaiias
publicitarias de la RTVA
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a través de estos espacios expositivos, que
registran una creciente demanda.

» Visitas colectivas. Durante el afio 2007 visi-
taron las instalaciones de Canal Sur en San
Juan de Aznalfarache 2.546 personas reparti-
das en 111 grupos, en su mayoria integrados
por alumnos de centros de ensefianza de An-
dalucia y el sur de Portugal. En 2002 Ias per-
sonas que visitaron el centro de Sevilla fue-
ron 2.027, repartidas en 88 grupos. El des-
censo en el numero de visitas se produjo a
consecuencia de las obras efectuadas en el
centro de San Juan, que obligaron a suspen-
der durante varias semanas 1as visitas y anu-
lar citas ya comprometidas. En 2003 recibi-
mos en Sevilla 3 91 grupos con un total de
2.854 personas.

El centro de produccion de Malaga fue vi-
sitado en 2001 por 3.000 personas, reparti-
das en un centenar de grupos. Durante el afio
2002 las visitas a las instalaciones malague-
fas de Canal Sur fueron 3.150, procedentes

canal Sur estuvo presente por medio de un
stand en la Feria Mundial del Flamenco, que se
celebro en la capital hispalensa.

de centros de la provincia. En Mdlaga y Sevi-
13 Ias visitas son quiadas por azafatas, ven un
video corporativo en el salén de actos y reci-
ben un pequefio obsequio de recuerdo.

» Participacion en ferias y certdmenes. RTVA
inicié en 2001 su participacion en la Feria de
Abril de Barcelona con la firma de un conve-
nio con la Federacion de Entidades Culturales
Andaluzas en Catalufia (FECAC). Por la caseta
de RTVA han pasado una media de 30.000
personas cada afio.

En el afio 2001 RTVA particip6 en la Feria
Planet Futbol de Barcelona con un espacio di-
ferenciado dentro del pabell6n de Deporte
Andaluz. En 2002 y 2003 la Feria del Futbol
de Madrid continud la trayectoria iniciada la
ciudad condal por Planet y Canal Sur volvié a
estar presente en el pabellén de la Conseje-
ria de Turismo y Deporte con un miniplaté
virtual visitado por cerca de 40.000 personas.
Otros certdmenes que contaron con la pre-
sencia de RTVA fueron el Il Foro de Desarrollo

Tecnolégico de Granada, Ia feria cordobesa
Innovacor. En Sevilla, la feria DISCAP, Art Futu-
ra, Mediarama v |a Feria del Flamenco.

» Apoyo al cine. Canal Sur ha apoyado con su
presencia los siguientes certdmenes: Festival
de Cine Iberoamericano de Huelva, Festival
de Cine y Deporte de Sevilla, Mercado del Do-
cumental del Festival de Cine de Malaga, Fes-
tival de Cine Cientifico de Ronda, Festival de
Cine Inédito de Islantilla (Huelva), Festival de
Cine del Aire de El Yelmo (Jaén) y numerosos
certdmenes de cortos como los de San Roque
(C3diz), Dos Hermanas (Sevilla), ...

» Prestaciones. Durante 2001 se han atendi-
do 21 peticiones de material de regalo y pro-
mocién de otros tantos colegios, hermanda-
des y asociaciones sin animo de lucro de di-
verso tipo. En 2002 se ha duplicado esta cola-
boracion y se ha regalado material a 45 enti-
dades. En 2003 se han atendido peticiones
de medio centenar de organismos.







de la Radio y Television de Andalucia

efectia diferentes tareas dentro del
ambito de la Comunicacion Interna. La princi-
pal mision de este departamento en la parce-
la de la Comunicacion Interna es la de difun-
dir aquellas informaciones que son de interés
para los miembros de la empresa. Se trata de
noticias que dan cuenta del nivel de actividad
que se desarrolla internamente, asi como de
nuestra presencia, entre otros, en los medios
de comunicacion.

La comunicacion de estos aspectos tiene
una doble intencion: de un lado, ofrecer datos
que faciliten el desempeno de algunas tareas
internas y, de otro, contribuir a difundir la cul-
tura de empresa entre los componentes de
RTVA vy sus sociedades filiales.

En el terreno de la Comunicacion Interna
se incluyen estas actividades:

I a Direccion de Comunicacion e Imagen

» Publicacién interna. La publicacion interna
de RTVA comulga, l6gicamente, con el enfo-

que general ya explicado. Es decir con ella se
pretende contribuir a mejorar la Comunica-
cion Interna de la compafia. Es importante
en este sentido apuntar que, en sus paginas,
se incluyen acontecimientos tales como pre-
sentaciones de programas, actividades de los
distintos Departamentos, articulos de opi-
nién... todo en torno al devenir de RTVA y sus
sociedades filiales.

En un principio, 13 publicacién interna se
llam¢ “El Periédico de Canal Sur”y, posterior-
mente, se pasé a denominar ‘La Revista de
(Canal Sur’. Con el cambio de cabecera iban in-
cluidos nuevos disefo y formato. El propésito
es el de sacar un numero cada dos meses,
aunque no es una norma fija. Asi durante
20071 se publicaron tres nimeros de ‘El Peri6-
dico de Canal Sur’. En 2002, salié un nimero
de 'El Peri¢dico de Canal Sur” y tres de ‘La Re-
vista de Canal Sur’. En 2003 se publicaron cin-
€O nUmeros.

Si bien esta publicacion de la RTVA se des-
tina al consumo interno, sus paginas pueden

» La RTVA cuenta con ‘La Revista
de Canal Sur’, una publicacion
interna que informa de las
novedades de la empresa

» Ofrecemos datos que faciliten
el desempeiio de algunas tareas
internas y difundimos la cultura
de empresa

» También damos cuenta de lo
que los medios de comunicacion
publican de la RTVA y sus
sociedades filiales

Informar a los trabajadores de las novedades que les afectan, asi como de las informaciones

que sobre |a RTVA se publican son algunas de las actividades que desempefia la Direccion de

Comunicacion e Imagen. La publicacion de ‘La Revista de Canal Sur” e instrumentos como la

Intranet nos permiten estar informados de todo cuanto sucede o afecta a nuestra casa.

La comunicacion

Interna

Las herramientas de comunicacion que nos permiten estar
informados de todo cuanto sucede y afecta a nuestra casa
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V Diariamente se coloca en la Intranet un
dossier digital con unas 50 noticias, asi como la

produccion de notas de prensa para los medios.

> La RTVA realiza diversos materiales de
promocion para la difusiéon de la identidad
corporativa del grupo y de las cadenas.
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ser leidas fuera de la empressa, ya que se dis-
tribuye en las principales instituciones, em-
presas, centros de estudios andaluces... De
esta manera, con nuestra publicacion se bus-
3, no solo informar internamente, sino ofre-
cer externamente una buena imagen de la
empresa publica.

» Intranet. Al igual que la Comunicacion Inter-
na no es tarea exclusiva de la Direccion de
Comunicacion e Imagen, una de las herra-
mientas que sirven para desarrollarla, como
es Intranet, tampoco se gestiona en exclusiva
desde nuestra Direccion. Desde el verano de
2002 se implementd el nuevo sistema en el
que, con cardcter practicamente diario, el De-
partamento de Prensa y el de Relaciones Pu-
blicas, ambos de la Direccion de Comunica-
cion, incluyen notas de prensa, informacio-
nes de portada y flashes de urgencia con
asuntos de interés interno. En total se inclu-
yen unas 1.800 noticias al afo.

La gestion informativa de la Intranet es
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complementaria con la de Ia publicacién in-
terna, ya que, con cardcter casi diario, se in-
forman a los trabajadores de la empresa de
temas de interés a través de esta red infor-
matica interna que, posteriormente, y en la
mayoria de las ocasiones, tienen cabida en
“La Revista de Canal Sur”. Ademsds, la ten-
dencia con respecto a la Intranet es la de per-
severar en su capacidad para facilitar infor-
maciones y datos de claro uso interno, ya que
es una herramienta de comunicacion muy
potente y flexible que facilita el desarrollo de
las tareas y la toma de decisiones.

» Resumen de prensa. El Resumen de Prensa
es un instrumento que sirve para difundir in-
ternamente un compendio de aquellas infor-
maciones que, con caracter diario, publican
los medios de comunicacion tanto de la RTVA
y sus canales de radio y television, como del
resto del sector audiovisual. Diariamente se
coloca en Ia Intranet un dossier digital que
puede ser consultado por unas 300 personas
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de la empresa. En cada uno de estos dossie-
res se incluyen una media diaria de 50 noti-
cias, lo que supone al afio unas 13.500 refe-
rencias de prensa. Ademds, se adjunta la pro-
duccion diaria de notas de prensa que se rea-
lizan para los medios de comunicacion (1.350
en 2001, 1.500 en 2002 y 1.700 en 2003) asi
como las parrillas diarias de Canal Sur Televi-
sion, Canal 2 Andalucia y Andalucia Television
(810 parrillas diarias al afio) mas los avances
de programacion, uno por semana, que supo-
nen 432 cada ejercicio. En diciembre de 2003
se ha iniciado el envio por correo electrénico
del dossier de prensa diario a mas de 300
empleados.

De otro lado, el Departamento de Prensa
realiza con cardcter diario un resumen en pa-
pel de Ias noticias mds destacadas de la ac-
tualidad y un analisis cualitativo de lo publi-
cado que se aporta a la Direccién General, lo
que supone en torno a 1.050 resimenes en
papel y una cantidad similar de analisis cuali-
tativos.

» Promociones cruzadas. Las promociones
cruzadas a lo largo de los afios que incluye
esta Memoria han sido una de las tareas que
efectla Ia Direccion de Comunicacion como
estrategia complementaria de las presenta-
ciones que habitualmente se acometen
cuando aparecen nuevos programas, NUevos
presentadores o peliculas.... Este trabajo
queda en el dmbito interno, ya que se trata
de generar sinergias entre los diferentes pro-
gramas y canales de radio y television de
RTVA. La cuestion es que en la Direccion de
Comunicacion de RTVA estamos persuadidos
de que los m3s potentes medios para llegar
al mayor numero de andaluces estan aqui, y
son los medios de radio y television de RTVA.

La mayor dificultad que se nos plantea es
su coordinacion. La tarea de la Direccion de
Comunicacion en este dmbito es, por tanto,
lograr dicha coordinacién para que sean
nuestros propios medios los que, por ejem-
plo, hagan una promocion adecuada de las
novedades de nuestras parrillas.

» Desde el verano de 2002 se
implementoé el nuevo sistema de
Intranet en el que se incluyen las
noticias mas destacadas

» El Departamento de Prensa
realiza con caracter diario un
resumen en papel de noticias y
un andlisis de lo publicado

» Las promociones cruzadas han
sido una de las tareas
estratégicas que efectuia la
Direccion de Comunicacion e
Imagen
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El papel que Ia RTVA estd jugando en la dinamizacion del sector audiovisual andaluz es un
claro ejemplo de nuestra implicacion con el colectivo de profesionales que trabaja en el
cine hecho en nuestra tierra. La creacion de una fundacion sin animo de lucro, como es I3
Fundacion Audiovisual de Andalucia, asi como su principal herramienta, Andalucia Film
Commission, avalan esta apuesta por un importante sector econémico y cultural
emergente. El esfuerzo llevado a cabo por la RTVA para la creacion de un tejido empresarial
potente, que dicho sea de paso ha respetado el [6gico equilibrio entre capital privado y
financiacion publica, se ha subrayado con la promocion decidida de Andalucia como platé
ideal para todo tipo de rodajes: ‘Andalucia es de cine’.

La RTVA, agente dinamizador de

El apoyo a la produccidn audiovisual y al cine, la Fundacion Audiovisual de Ar
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dalucia y Andalucia Film Commission



6. LaRTVA, agente dinamizador del sector audiovisual

A La RTVA respaldé el estreno del documental
‘Poligono Sur’, cuya premier tuvo lugar en el
Teatro de la Maestranza de Sevilla.

V La pelicula ‘Carlos contra el mundo’, con
participacion de la RTVA, se presenté en el
Festival de Cine de San Sebastian de 2002.
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fundamental para fortalecer y hacer

competitivo este sector emergente.
Puede afirmarse que en el dmbito de las Co-
munidades Auténomas con television propia,
Andalucia se encuentra junto a la comunidad
catalana a la cabeza por la importancia de su
sector audiovisual.

En efecto, en Ia temporada 2000-2001
dentro del ranking de las 138 productoras
mds importantes de Espafia, se sitian nueve
empresas andaluzas y una de ellas, Produc-
ciones 52, ocupa el primer lugar por horas de
emision y estd entre las ocho mds importan-
tes por nimeros de programas emitidos.

Los datos también evidencian que ya no
puede hablarse propiamente de este sector
del audiovisual como una parcela cautiva de
la Radio y la Television Andaluzas que, por el
contrario, les ha dado las habilidades y los
instrumentos necesarios para competir en
mercados externos, progresiva e indepen-
dientemente.

L a politica audiovisual de la RTVA ha sido

De hecho, Ia produccion audiovisual finan-
ciada en Andalucia representa el 31,12% en
Canal Sur Television y el 14,83% en Canal 2
Andalucia. Los catorce programas a que co-
rresponde la cifra anterior en Canal Sur Televi-
sion han sido producidos por diez companifas
productoras y once de los trece espacios de
(anal2 Andalucia han sido encomendadas a 0
productoras andaluzas.

Sianalizamos un periodo de tiempo supe-
rior, que puede ser quizd mas significativo,
veremos que en el afio 2000 se contrataron
veintiocho productoras, de las que sélo tres
no eran andaluzas, mientras que en el afo si-
guiente, 2001, se contrataron a veintitrés
productoras de las que solo cuatro no eran
andaluzas.

Un mercado regido por el equilibrio

De todo ello se deduce que el peso de la pro-
duccion andaluza presenta unos caracteres de
equilibrio tanto econémico como de peso en
la programacién y de desconcentracion entre

» La produccion financiada
representa el 31,12% en Canal
Sur Television y el 14,83% en
Canal 2 Andalucia

» Andalucia se encuentra,
junto a Cataluiia, a la cabeza
por la importancia de su
sector audiovisual

» La politica de contratacion ha
sido correcta desde el punto de
vista mercantil y ha contribuido
a la creacion de un tejido privado

Podemos afirmar que el audiovisual andaluz no solo es un sector emergente, sino que
goza de buena salud. La RTVA ha ayudado a fortalecerlo dotdndolo de los instrumentos
necesarios para que compita en los mercados externos. El equilibrio alcanzado entre la
inversion privada v la financiacion permite creer en el futuro del audiovisual andaluz.

El apoyo a la produccion

audiovisual y al cine

La politica de la RTVA ha contribuido a Ia
creacion de un tejido empresarial andaluz
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V El equipo de intérpretes y realizadores de
‘Eres mi héroe’ presentd la pelicula en el marco
del Festival de Cine de Sevilla.

> Alfredo Landa consiguié la nominacion al
mejor actor en los Premios Goya 2003 por su
papel en la pelicula ‘La luz prodigiosa’.

VV La pequeiia Beatriz Coronel era la
protagonista, junto a Laia Marull, de ‘Fugitivas’
una pelicula de Miguel Hermoso.

>>[> La actriz andaluza Mariana Cordero
protagonizé junto a Ana Fernandez la serie de
Canal Sur Television ‘La Mari’.

Empresas audiovisuales andaluzas

Distribucion por provincias

Sevilla 111 Almeria 20
Malaga 64 Cérdoba 17
(adiz 26 Huelva 13
Granada 22 Jaén 3

compafias netamente andaluzas. Esta afir-
macion nos permite concluir que 1a politica de
contratacion de la RTVA no sélo ha sido co-
rrecta desde el punto de vista mercantil, sino
que ha contribuido de manera eficaz a la cre-
acion de un tejido empresarial privado neta-
mente andaluz.

De acuerdo con los datos del Instituto Na-
cional de Estadistica, en Andalucia se sitian
el 12% de las empresas del sector audiovi-
sual nacional. Y el peso relativo de las em-
presas audiovisuales andaluzas en el total de
la actividad empresarial de Andalucia repre-
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senta el 0,17%, frente al 0,21 % del total na-
cional, lo que es una muestra evidente de lo
que estamos explicando en esta Memoria.

Por tanto, todos los indicadores apuntan
claramente al papel que ha jugado la RTVA en
la creacion del tejido empresarial andaluz.
Basta sefalar que sélo el 2,4% de las empre-
sas del sector tiene mas de 20 afos de anti-
gUedad, y el 42% tienen entre uno y cinco
anos de existencia.

Si a este dato le agregamos el que el 15%
de las empresas del sector son sociedades
andénimas podremos disponer de una imagen
fiel sobre Ia fortaleza cada vez mads evidente
de este sector y el papel que Ia RTVA ha veni-
do desempefiando en los Gltimos afos como
motor de la misma.

Un sector en alza

En la actualidad se tienen censadas en Anda-
lucia un total de 276 empresas audiovisuales
cuya distribucion por provincias figura en el
cuadro adjunto. En el mismo, se visualiza cla-
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ramente Ia importancia que ha tenido I3 in-
dustria local en la puesta en funcionamiento
de los centros de produccion de la RTVA en
Sevilla y Mdlaga, provincias donde se con-
centra el 63,40% de la industria audiovisual
de Andalucia.

La inversion en el cine

En su compromiso con el desarrollo del cine y
los nuevos creadores andaluces la Empresa
Publica de la Radio y Television de Andalucia
tiene comprometidos en el afio 2003 un total
de 2.876.376,2 € (478.921.502 pesetas ) en
su inmensa mayoria para productores anda-
luces y nuevos realizadores como Letra My
Jaleo Films productores de la pelicula de ‘Car-
los contra el mundo’ de Chiqui Carabante, o el
largometraje documental ‘Poligono Sur’ de la
productora sevillana Maestranza Films. Sin ol-
vidar la dltima obra del director andaluz Mi-
quel Hermoso ‘La luz prodigiosa’, una historia
entre la ficcion vy 1a realidad que plantea una
version hipotética sobre el fusilamiento de

Federico Garcia Lorca; la pelicula “Una pasion
singular’ basada en la vida de Blas Infante;
‘Eres mi héroe” de Antonio Cuadri; ‘El traje” de
Santiago Amodeo y Alberto Rodriguez, etc.

En virtud del convenio con Ia Consejeria
de Cultura este afio se financiaran 22 corto-
metrajes de autores andaluces como Jorge
Dayas, Miguel Becerra, Alvaro Bejines, Rafa-
tal 0 Gabi Beneroso.

En el campo del documental para su exhi-
bicion cinematografica destacan ‘Eternos in-
teriores’ de Pilar Tdvora y ‘Memorias de un
peliculero” de Mamerto Lopez Tapia.

Finalmente para el fomento de desarrollo
de guiones para documentales de creacidnse
han destinado ayudas para los proyectos
presentados por Antonio Sanchez Picon, D3-
cil Pérez de Guzman, Ignacio Soriano, entre
otros.

La participacion de la RTVA

En este apartado se recogen los datos mas
significativos en cuanto a la participacion de Ia

» La RTVA ha realizado un
importante esfuerzo para el
desarrollo de una industria
audiovisual netamente andaluza

» En la actualidad se tienen
censadas en Andalucia

un total de 276 empresas
audiovisuales

» En las provincias de Sevilla
y Médlaga se concentra

el 63,40% de la industria
audiovisual andaluza
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RTVA en el desarrollo y fomento de la produc-
cion cinematografica andaluza en el trienio
2001-2003 desde tres perspectivas: los recur-
s0s economicos destinados a este tipo de pro-
ductos audiovisuales, las empresas que los
generan y los recursos humanos que llevan a
cabo un trabajo altamente competitivo en el
mercado global de la comunicacion.

La RTVA ha destinado en este trienio
9.173.745,17€ para llevar a cabo 92 produc-
ciones de diferentes formatos. De ellas, 73
son exclusivamente obras cinematograficas:
largometrajes y cortometrajes que se exhi-
ben en salasy compiten en festivales de cine,
asi como peliculas para estrenarse directa-
mente en el mercado de la television (TV-
movies), como puede verse en el primer cua-
dro de esta pagina. Solo estos tres formatos
de produccion justifican el 90% del presu-
puesto destinado por la RTVA al fomento de
la produccion cinematografica andaluza.

En el sequndo cuadro puede apreciarse el
volumen de inversion destinado a cada for-

» La RTVA ha destinado en este
trienio 9.173.745,17 € para
llevar a cabo 92 producciones de
diferentes formatos

» De los 92 contratos que se han
firmado en el trienio, 65 de ellos
se han realizado con empresas
netamente andaluzas

» Si existe una pelicula en la que
se han encontrado casi todos los
actores andaluces es ‘Una pasion
singular’, sobre Blas Infante
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mato en los sucesivos afios. Merece una re-
flexion el hecho de que durante el afio 2002
no se firmaron contratos para documentales
y cortometrajes. Este hecho obedece a que
las empresas andaluzas de produccion que
realizaban este tipo de proyectos no habian
consequido finalizar las producciones contra-
tadas el afio anterior. Como puede apreciarse,
al afo siguiente se aumenta la inversion en
estas producciones.

De los 92 contratos que se han firmado en
el trienio, 65 de ellos se han realizado con
empresas netamente andaluzas que han
consumido el 75% del presupuesto de la
RTVA destinado a la financiacién de Ia pro-
duccion cinematografica. Maestranza Films,
Caligari Films, Jaleo Films, LZ Producciones,
Atico 7, Linze TV, Sakai Producciones y Paso al
Sur son las empresas que han generado ma-
yor volumen de produccién en largometrajes
y TV-movies en este periodo.

En cuanto a los cortometrajes, tanto LZ
Producciones como Letra M y Barataria Pro-

Producciones con financiacion de la RTVA

Distribucion por formatos

Largometrajes

TV-Movies

Documentales de creacion
Cortometrajes

Desarrollos de produccion

Volumen de inversiones anuales

ducciones son las empresas que se han espe-
cializado en este tipo de formatos con la fina-
lidad de descubrir nuevos talentos para la di-
reccion. Sin embargo, no es menos cierto que
con la produccion de cortometraje estan na-
ciendo nuevas empresas de produccion an-
daluza como Mundoficcién y Saindenise en
Sevilla, Uzala Films en Cadiz, Canal 27 en Mé-
laga, Juan Carlos Romera y Rafael Rufz en
Granada y Antonio Sanchez Picon en Almeria.

El compromiso de la RTVA con las empre-
sas andaluzas vy Ia confianza en el talento de
los técnicos andaluces se puede objetivar en
la forma en la que se participa en cada pro-
yecto. De los 92 contratos firmados, 51 de
ellos son en régimen de coproduccion, lo que
significa que desde Ia RTVA se asume un im-
portante riesgo empresarial en la realizacion
y comercializacion de las obras con una su-
pervision continua en cada proceso de la pro-
duccion, desde Ia elaboracion del guidn, la
confeccion de equipos técnico-artisticos, pa-
sando por las negociaciones con otros copro-

Largometrajes 2.054.401,81  1.218.296,3 1.726.788,09 | 4.999.486,20
TV-Movies 939.916,82 1.491.817,82  469.894,48 [2.901.629,12|
Documentales de creacion 446.890,28 0,00 312.160,21 759.050,49
Cortometrajes 105.177,12 0,00 321.533,42 [426.710,54'
Desarrollo de largometrajes 40.868,82 34.000,00 74.868,82
Desarrollo de documentales 0,00 0,00 12.000,00 12.000,00

Totales ano

3.587.254,85 2.710.114,12 2.876.376,20 [9.173.745,17

> El secretario general de la RTVA, Carlos
Rosado, durante el desarrollo del Festival de
Cine y Deporte de Sevilla de 2002.
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El apoyo a la produccion audiovisual y al cine

ductores. La inversion destinada a este tipo
de contratos alcanza la cifra de 4.500.000 €.

Actores andaluces

Esta Memoria debe terminar con una valora-
cion muy positiva sobre el significado que pa-
ra los profesionales de la industria audiovi-
sual andaluza tiene el apoyo de la RTVA, que
ha sido evidente no s6lo ha sido para las em-
presas de produccion, sino para los propios
especialistas andaluces que han hecho posi-
ble un considerable volumen de produccion
cinematografica: no sélo a los intérpretes ya
consolidados como Juan Diego, Antonio De-
chent, Maria Galiana o Ana Ferndndez, sino
también a actores como Mariana Cordero,
Marisol Membrillo, Victoria Mora, Cuca Escri-
bano, Juan Ferndndez, Manolo Solo, Juan Vi-
llagran, Juanma Lara ...

Un elenco de actores, en definitiva, que la
audiencia reconoce e identifica como actores
andaluces. Si existe una pelicula en la que se
han encontrado todos ellos es ‘Una pasion

.
f

sinqular’, dirigida por Antonio Gonzalo y ba-
sada en I3 vida de Blas Infante, considerado
padre de la patria andaluza.

Directores andaluces

Durante este trienio, directores consolidados
como Miguel Hermoso (premiado en Moscu
y Los Angeles) y Antonio Cuadri siguen ha-
ciendo cine desde Andalucia. Nuevos valores
como el malaguefio Chiqui Carabante y los
sevillanos Dacil Pérez de Guzman, Santi Amo-
deo y Alberto Rodriguez han consequido lle-
var a cabo sus primeras obras cinematografi-
cas sin verse obligados a salir de Andalucia.
Sus trabajos han competido en las dife-
rentes ediciones de festivales tan importan-
tes como San Sebastidn, Moscu, Sitges, Zara-
goza o la Seminci de Valladolid. Gracias a los
equipos que han organizado muchos produc-
tores y directores andaluces, se han podido
rodar en la comunidad auténoma de Andalu-
cfa en estos tres ultimos afios un total de diez
TV-movies, 22 cortometrajes y siete largome-

trajes de sello y factura netamente andalu-
735,

Premios Goya

Bien podemos concluir esta Memoria del au-
diovisual andaluz destacando las importantes
nominaciones a los Premios Goya del afio
2003. Los titulos nominados en la ultima edi-
cion de los premios mas importantes del cine
espafiol, que han contado con la participacion
de la Radio y Televisién de Andalucia, son los
siquientes: ‘La luz prodigiosa’ dirigida por Mi-
guel Hermoso, que obtuvo cuatro nominacio-
nes (mejor actor, actor de reparto, quion
adaptado y direccion artistica); ‘Manipai’ de
Jorge Dayas y producido por la productora se-
villana Intermedia, al mejor cortometraje de
animacion; ‘Poligono Sur. Las Tres Mil” de Ia
realizadora francesa Dominique Abel y con la
produccién de Antonio Pérez (Maestranza
Films), a la mejor pelicula documental; v, por
ultimo, ‘El embrujo del sur’ de Juanba Berasa-
tegi, a Ia mejor pelicula de animacion.
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A ‘www.fundacionava.org’, la pagina de la
Fundacion Andalucia Audiovisual, recibié el
Premio Cibersur, en la Feria E-Surcom.

V Una de las dependencias de la sede de la
Fundacién Audiovisual de Andalucia, en la Isla
de la Cartuja de Sevilla.

164  RTVA MEMORIA 2001{02} 03




(AVA) es una institucion sin dnimo de
lucro, que pertenece al Grupo Radio v
Television de Andalucfa. Su principal objetivo
es contribuir al desarrollo del sector audiovi-
sual andaluz en todas sus dimensiones v, en
este sentido, el apoyo a las empresas y pro-
fesionales a fin de facilitar su expansion en el
admbito nacional, europeo e internacional.
Constituida con fecha 25 de Octubre del
3ano 1995, la Fundacion Audiovisual de Anda-
lucia tiene actualmente su sede operativa en
la Avda. Matematicos Rey Pastor y Castro
s/n, en el Pabellén Canal Sur de Isla de la Car-
tuja en Sevilla. La Fundacion AVA estd regida
por un Patronato, que estd presidido por el Di-
rector General de la RTVA, Rafael Camacho, y
compuesto por los distintos miembros que
forman el Consejo de Administracion de la
RTVA.
La Fundacion Audiovisual de Andalucia
posee, igualmente, cuatro dreas de trabajo:
Comunicacién; Ordenacion y estructuracion

L a Fundacion Audiovisual de Andalucia

del sector audiovisual; Formacion y Promo-
cion.

Area de Comunicacién

Durante 2002, la Fundacion AVA ha iniciado
dos lineas de publicaciones. En la Coleccion
Comunicacion Social se ha publicado la obra
"Medios de Comunicacién y Violencia contra
las mujeres’, mientras que en la Coleccion
Andalucia Promocion Audiovisual se ha edita-
do el volumen ’La industria audiovisual en An-
dalucia: retos y estrategias de comercializa-
cion’. La Fundacion también edita Ia Revista
del Audiovisual Andaluz.

Destaca, ademas, el desarrollo de activi-
dades de corte social, como el curso ‘Mujeres
y medios de comunicacion: realidad o ficcion”.

Ordenacién del sector

Entre las acciones que inciden en la mejor or-
denacién y estructuracion del sector audiovi-
sual, la Fundacion AVA ha abordado las si-
guientes iniciativas:

—Programacion y Desarrollo del portal
www.fundacionava.org

— La publicacién de la Guia del Audiovi-
sual en Andalucia.

Area de Formacién

» Formacion profesional ocupacional. En el
marco de la Formacion Profesional Ocupacio-
nal, la Fundacién Audiovisual de Andalucia ha
organizado este afio nueve cursos, subven-
cionados por la Consejeria de Empleo y Des-
arrollo Tecnoldgico de la Junta de Andalucia y
el Fondo Social Europeo. Los seminarios han
analizado distintos aspectos relacionados con
la especialidad de informacién y manifesta-
ciones artisticas, enmarcados en |as acciones
en materia de Formacion Profesional Ocupa-
cional.

En Sevilla se hemos desarrollado cursos
especialmente dirigidos a mujeres desem-
pleadas, concretamente dedicados a formar
ayudantes de documentacién de Medios de
Comunicacion, editores y montadores de

La Fundacion Audiovisual de Andalucia es una institucion sin dnimo de lucro, patrocinada y

perteneciente a la Empresa Publica de la Radio y Television de Andalucia. Nuestro objetivo

es contribuir al desarrollo del sector audiovisual andaluz vy, por ello, apoyamos a las

empresas profesionales facilitdndoles su desarrollo y su expansion.

La Fundacion Audiovisual
de Andalucia

La institucion persigue el desarrollo
del sector audiovisual andaluz
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imagen, Infografistas, luminotécnicos, y pro-
gramadores de maquetacion aplicada al dise-
fio grafico, entre otros.

En total han sido 118 personas las que se
han beneficiado de nuestros cursos a lo largo
de estos dltimos afos. Habria que destacar,
igualmente, el hecho de que siete de estos
cursos y seminarios han estado especifica-
mente dirigidos a mujeres con el objetivo de
promover I3 igualdad de oportunidades en el
acceso a determinadas especialidades tradi-
cionalmente ocupadas de forma mayoritaria
por hombres. Del total de participantes en los
Cursos, un 77.7% han sido mujeres.

Cincuenta alumnas han llevado a cabo sus
practicas profesionales en empresas andalu-
zas. Una vez concluido los cursos todos los
participantes han obtenido un certificado de
profesionalidad homologado por la Conseje-
ria de Empleo y Desarrollo Tecnoldgico.

» Acciones Complementarias de la Formacion
Profesional Ocupacional. En el marco de Ias

» En 2002 vio la luz ‘La guia del
audiovisual en Andalucia.
Produccion de Cine y Television’,
un instrumento muy util

»Trabajamos en el fomento e
internacionalizacion de la
industria y en la promocion de
Andalucia como platé ideal

» La formacion de la Fundacion
AVA esta encaminada a ofrecer la
informacion mas detallada sobre
la realidad del sector

RTVA MEMORIA 2001{02} 03

Acciones Complementarias de Apoyo al Em-
pleo, una iniciativa de la Consejeria de Em-
pleo y Desarrollo Tecnoldgico de la Junta de
Andalucia, orden 7 de mayo de 2001, Ia Fun-
dacion Audiovisual de Andalucia ha desarro-
llado dos iniciativas dedicadas a la formacion
y orientacion al empleo en el marco del sec-
tor audiovisual andaluz:

— El Seminario de Motivacion y Sensibili-
zacion al Autoempleo en el Sector Audiovi-
sual Andaluz ‘Creando Empresas de Servicios
para el Audiovisual’. Celebrado en Sevilla los
dfas 28 y 29 de mayo de 2003, los 80 asis-
tentes pudieron profundizar en el desarrollo
de proyectos audiovisuales, produccion de ci-
ne, television y documentales, asi como la
descripcion de tres casos practicos, con los
cuales se han enfrentado a los retos que su-
pone la creacion de una empresa del sector
audiovisual.

—El Seminario de Motivacion y Sensibili-
zacion al Autoempleo en el Sector Audiovi-
sual Andaluz ‘Animacion y Dibujos Anima-

L ETg =
RS

A Intervencion del director general de la RTVA
en el ‘Encuentro de talentos del audiovisual
andaluz’ de 2001, en la sede central de Sevilla.

dos’, que se celebrd en Cordoba los dias 25 y
26 de junio de 2003.

Con este seminario, en el que han partici-
pado cien personas, la Fundacion AVA ha pre-
tendido orientar a los profesionales andalu-
ces que quieran montar su propia empresa o
trabajar como auténomos v, a la vez, poten-
ciar la actividad de Animacion y Dibujos Ani-
mados, considerada prioritaria y que estd
fuertemente apoyada por el Programa Euro-
peo Media.

» Colaboraciones y convenios.

— Colaboracion con Mediscript. Este curso
estd financiado por el programa europeo ME-
DIA y cuenta, como Unica colaboracion espa-
fola, la participacion de la Fundacion Audio-
visual de Andalucia. Ademds, también cola-
boran la Comune de Santa Maria de Leuca
(Italia), Provincia di Lecce (Italia), Instituto di
Cultura Mediterraneo (ltalia), Comuna di Be-
nevento (Italia), y la Asociacion de guionistas
del audiovisual (Bélgica).
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El 21 de octubre del afio 2003 se celebro
en Sevilla un Workshop de Mediscript, donde
distintos profesionales del audiovisual anda-
luz tuvieron la oportunidad de conocer de pri-
mera mano todo sobre la adaptacion de una
obra literaria.

—Convenio de colaboracion con la Escuela
de Narrativa y Audiovisual del Mediterrdneo,
Fundacion Audiovisual de Andalucia, Asecan
y la Casa del Libro. £ 9 mayo 2002 se firma el
convenio para la celebracion del ‘Curso de
Narrativa Cinematografica’ que ambas insti-
tuciones, junto a la Casa del Libro y Ia Escue-
la de Narrativa y Audiovisual del Mediterrd-
neo. Este Convenio pretende incidir en la for-
macion de guionistas profesionales en Anda-
lucia con la puesta en marcha de un curso de
Narrativa Cinematografica en Sevilla y Mdla-
ga. El curso 2003-2004 se realiza en la Casa
del Libro, en Sevilla, y en el Centro Civico de
la Diputacion Provincial de Malaga.

—Colaboracion en varios cursos celebra-
dos en el marco del Festival Internacional de

A Celebracion de las Jornadas Profesionales
sobre los retos y estrategias de comercializacion
de la industria audiovisual en Andalucia.

Musica y Danza de Granada, en Julio 2003.
Concretamente, se refiere a los seminarios ti-
tulados ‘Creacién musical para la imagen: la
banda sonora cinematogréfica’ y ‘Los medios
audiovisuales en el aula de musica’.

Promocion

» Difusién de la Gufa del Audiovisual en An-
dalucfa. La Fundacion AVA ha realizado diver-
$as acciones de promocion de esta gufa en el
marco del Festival Internacional de Berlin, el
Mip TV 2003, Mercadoc de Mélaga y en el
Festival de Cine de San Sebastian:

» Prestacién del servicio de consultas y orien-
tacién a la comercializacién.

» Publicacion y presentacion del libro de po-
nencias y conclusiones de las | Jornadas Pro-
fesionales ‘La industria audiovisual en Anda-
lucfa: retos y estrategias de comercializa-
cion'’.

» Celebracion de las Il Jornadas profesionales
‘Financiacion y aspectos legales de la produc-
cion y distribucién audiovisual en Andalucia’.

» Celebracion de la sequnda edicion del En-
cuentro Andaluz para la Coproduccién y Dis-
tribucion Audiovisual'.

» (atdlogo de obras audiovisuales andaluzas.
Se trata de una base de datos a la que pue-
den incorporarse las producciones que inte-
gran la cartera de productos mads representa-
tivos de las productoras andaluzas .

» Base de datos tabulada sobre festivales,
muestras y certdmenes. Incluida en el portal
de la Fundacién, contempla calendario actua-
lizado y buscador de festivales, muestras vy
certdmenes andaluces, nacionales e interna-
cionales.

» Informacién sobre mercados audiovisuales
nacionales e internacionales. Tabulada y con
buscador, se encuentra disponible en el por-
tal de Intenet de la Fundacion.

» Ayudas disponibles para el sector audiovi-
sual. Investigacion realizada con el fin de or-
ganizar y presentar ordenadamente la infor-
macion de interés para el sector audiovisual
en Andalucia.
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sidida actualmente por Carlos Rosado y

se trata de una entidad sin dnimo de lu-
cro, fruto del esfuerzo de la RTVA por hacer
efectivo su papel de motor de la industria.

L a Andalucia Film Commission estd pre-

¢Cudles son nuestros objetivos?

» Promover Andalucia en el mundo como lo-
calizacion idénea para rodaje de produccio-
nes audiovisuales.

» Promover el sector audiovisual andaluz.

» Agilizar la ejecucion de los rodajes y auxiliar
a las productoras en las posibilidades logisti-
cas de Andalucia.

Desde Andalucia Film Commission hemos
elaborado una Red Territorial para la que he-
mos contactado con ayuntamientos de toda
Andalucia. Gracias a esta iniciativa ya se han
creado: Sevilla FO, Carmona FO, Osuna FO,
Marchena FO, Dos Hermanas FO, Jerez FC,
Puerto Real FO, Chiclana FO, Arcos de la Fron-
tera FO, Cérdoba FO, Dos Torres FO, Montoro
FO, Montilla FO, Mélaga FC, Benalmadena FO,

Madlaga FO, Antequera FO, Mijas FO, Almeria
FC, Adra FO, Nerja FO, Salobrefa FO, etc.

Respecto a las herramientas de gestion
hemos elaborado un manual para definir las
acciones y desarrollo de una Film Commis-
sion, asf como las primeras ordenanzas muni-
cipales y centralizacion en ventanilla Unica de
los permisos de rodaje.

Las acciones que hemos llevado a cabo
para darnos a conocer han pasado desde la
edicion de material promocional, la | Guia de
produccioén, asistencia a festivales y merca-
dos nacionales e internacionales, hasta nues-
tra presencia en directorios y publicaciones
especializadas. También acometimos la es-
tructuracion, redaccion y traduccion de los
textos de nuestra pagina web, en la que los
productores pueden encontrar informacion
de Andalucia, sus servicios y las mejores lo-
calizaciones, informacion sobre nuestra insti-
tucion, quia de profesionales y empresas, y
datos técnicos sobre nuestra comunidad au-
tonoma andaluza. Ademas, a través de nues-

tra pagina se puede acceder a las webs de las
distintas oficinas andaluzas. El crecimiento
experimentado ha sido progresivo y constan-
te. De hecho, el asesoramiento a proyectos
audiovisuales ha pasado de 357 en el 2002 a
411 en el 2003.

Hemos suscrito junto al érea de Promo-
cion Exterior del Ayuntamiento de Sevilla un
convenio para elaborar la normativa especifi-
ca sobre el audiovisual, simplificando los tra-
mites burocraticos para rodar en esta provin-
cia y crear, como ya habfamos puesto en
marcha en Malaga, una ventanilla Unica. En-
tre las actividades realizadas en el 2002 y
2003 desde Andalucia Film Commission des-
tacaremos los mds importantes. La formacion
en los rodajes, como el encuentro de los pro-
ductores de ‘Die another day’ de James Bond
con los responsables de la Escuela de Puerto
Real para que un total de ocho alumnos rea-
lizaran practicas durante el rodaje en Cadiz.
Destaca también la participacion de Andalu-
cfa Film Commission en el grupo ‘Ciudad em-

Nacida al amparo de la Fundacion Andalucia Audiovisual, Andalucia Film Commission es

una potente herramienta al servicio del audiovisual que persigue la mejor y mayor

difusion de Andalucia en el resto del mundo. Con esta iniciativa nos incorporamos a la red

de “films commissions’, integrada en la Asociation of Film Commissioners International

Andalucia Film

Commission

Una herramienta para promover la region
como el mejor platoé natural
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prendedora’ del Plan Estratégico Sevilla 2010.
Ademads, el director de AFC participé como
ponente en la jornada ‘The Sense of Place” In
Drama Production en Palermo. Otra de las ac-
tividades del 2003 fue Ia organizacion de
unas jornadas dirigidas a los ayuntamientos,
en las que colabord la Federacién Andaluza
de Municipios y Provincias, y en las que se
explicé quiénes somos, asi como los objeti-
VS que perseguimaos.

Los datos mads destacados desde la pues-
ta en marcha de AFC son los que siguen:
» 411 producciones se han beneficiado de los
servicios de Andalucfa Film Commission (lar-
gometrajes, cortometrajes, programas de te-
levision, publicidad, etcétera.)
» AFC ha evaluado que 184.059.957 €
(30.625 millones de pesetas) han sido inver-
tidos en Andalucia, lo que ha supuesto una
inversion del 27% de los presupuestos tota-
les de estas producciones.
» Desde Andalucia Film Commission, sede de
Spain Film Commission, hemos elaborado Ia

Distintas localides andaluzas, como Antequera
(en la imagen), han servido como escenario de
multiples rodajes en estos afos.

edicion de I3 ‘I Gufa de Produccién de Spain
Film Commission’.

» Andalucia Film Commission ha asesorado a
productoras de 22 paises.

Uno de los momentos mds gratificantes
del 2002 fue la entrega del premio que Ia
Asociacion de Escritores Cinematograficos de
Andalucia (Asecan) nos concedio. Quisieron
premiar nuestra labor de difusion del cine en
Andalucia y tuvo lugar el 5 de marzo.

En 2003 tuvimos nuestro momento cul-
minante con la organizacion y celebracién en
M3laga del Primer Encuentro Europeo sobre
Film Commissions. Tuvo lugar el 18 de di-
ciembre con asistencia de 125 profesionales
de FC de EEUU, Francia, Alemania, Irlanda, In-
glaterra, Italia, Malta y Espafia. La ‘Declara-
cion de Malaga” que suscribieron los partici-
pantes marca un antes y un después en la vi-
da de Ias Film Commissions Europeas.

Como premio internacional recibido, des-
tacamos también el AFCI Marketing Awards
Competition/Locations Global Expo 2000:

.
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AFC obtuvo el sequndo premio por su campa-
fia de difusion (insercion publicitaria).

Los proyectos mas destacados en los que
ha colaborado AFC:
» ‘Carmen’, de Starline Producciones, dirigida
por Vicente Aranda.
» ‘Die another day’, de Kanzaman Produccio-
nes, Ultima entrega de agente James Bond.
» ‘Hable con ella’, de El Deseo, de Almoddvar.
» ‘Callas Forever’, de Franco Zeffireli (Italia).
» ‘Eres mi héroe’, de Manufacturas Audiovi-
suales y Caligari Films, de Antonio Cuadri.
» ‘Malas maneras’, de Barataria Produccio-
nes, corto dirigido por Alvaro Begines.
» 'El beso del 0s0’, de Sergei Botrov.
» ‘800 Balas’, de Alex de Ia Iglesia.
» ‘Andalucia es de cine’, documental de Estu-
dios La Punta del Diamante.
» ‘Padre Coraje’, de Tesamund, serie TV dirigi-
da por Benito Zambrano.
» ‘The bridge of San Luis Rey’, de Pembridge
Pictures, protagonizado por Robert de Niro.
» ‘The kindom of heaven’, de Ridley Scott.

» 411 producciones se han
beneficiado de los servicios de
AFC (largometrajes, cortos,
programas de tv, publicidad...)

» 184.059.957 € han sido
invertidos en Andalucia, lo que
supone una aportacion del 27%
de los presupuestos totales

» En 2003 organizamos la
celebracion en Malaga del
Primer Encuentro Europeo sobre
Film Commissions
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El Presidente de la Junta de Andalucia

A todos los que la presente vieren, sabed: Que
el Parlamento de Andalucia ha aprobado y yo,
en nombre del Rey y por la autoridad que me
confieren la Constitucion y el Estatuto de Auto-
nomfa, promulgo y ordeno la publicacion de la
siguiente Ley 8/1987, de 9 de diciembre, de
creacion de la Empresa Publica de la Radio y
Television de Andalucia y regulacion de los ser-
vicios de radiodifusion y television gestionados
por la Junta de Andalucia:

Exposicién de motivos

La Comunidad Autonoma de Andalucia, de con-
formidad con lo dispuesto en el articulo 16 de
su Estatuto de Autonomia, tiene competencia
para reqular mediante Ley del Parlamento de
Andalucia cuanto dice en relacion con los me-
dios de radiodifusion y television, desarrollan-
do el régimen basico establecido por la Ley
4/1980 de 10 de Enero, de Estatuto de la Ra-
dio y Television.

Por otra parte, sequn previene el articulo 7
de la Ley 46,/1983 de 26 de Diciembre de re-
gulacion del Tercer Canal, , la Comunidad Au-
tonoma ha de reqular, con cardcter previo a la
concesion, la organizacion y el control parla-
mentario del Tercer Canal de acuerdo con las
previsiones de la Ley 4/1980.

En el ejercicio de dicha competencia, se
configuran en la presente Ley los medios de
comunicacion social a los que la misma se re-
fiere, como instrumentos fundamentales para
la informacion vy la participacion de todos los
andaluces en la vida politica, cultural y social,
en los términos previstos por el articulo 12.1 de
nuestro Estatuto de Autonomia asf como cauce
para el acceso de todos los andaluces a los ni-
veles educativos vy culturales que les permitan
su realizacion personal y social y de afianza-
miento de la conciencia de identidad andaluza,
por medio de la difusion y conocimiento de los
valores histéricos, culturales y lingUisticos del
pueblo andaluz en toda su riqueza y variedad,
tal como previene el articulo 12.3.2 del Estatu-
to, todo ello como base para el desenvolvi-
miento pleno de los derechos y libertades de
los andaluces vy via para la solidaridad practica
entre todos los pueblos de Espafa.

Por todo ello se crea la Empresa Publica de
la Radio y Television de Andalucia, como enti-

dad de Derecho Publico, para la gestion de los
servicios de radiodifusion y television de com-
petencia de la Comunidad Auténoma de Anda-
lucia, determinando la estructura orgdnica de la
misma, la forma de designacion y cese de sus
miembros, sus funciones y el control parla-
mentario directo de sus actuaciones.

Se instituye el Consejo Asesor de dicha Em-
presa Publica, como 6rgano a través del cual se
canaliza Ia participacion al respecto por parte
de los trabajadores y empresarios, corporacio-
nes locales, administracion autonémica y usua-
rios de los servicios publicos de radiodifusion y
television.

Capitulo I. Objeto, principios
generales y ambito de aplicacion

Articulo 1

1. L3 presente Ley tiene por objeto la cre-
acion de la Empresa Publica de la Radio vy Te-
levision de Andalucia y la regulacion de los ser-
vicios de radiodifusion y television gestionados
por la Junta de Andalucia. El dmbito geografico
de estos servicios abarca la totalidad de Anda-
lucia.

2. Se entiende por radiodifusién y por tele-
vision la produccion, la reproduccion y la difu-
sion de sonidos e imagenes mediante emisio-
nes de ondas radioeléctricas o mediante las
transmisiones por cable, destinados mediata o
inmediatamente al publico en general 0 a un
sector determinado del publico, sin perjuicio de
lo establecido en Ia disposicién adicional pri-
mera de la Ley 46/1983 de 26 de Diciembre
sobre requlacion del Tercer Canal.

Articulo 2

La actividad de los medios de comunicacion so-
cial de 1a Junta de Andalucia, objeto de Ia pre-
sente Ley, se inspirard en los principios si-
guientes:

El respeto y defensa de los principios que
informan la Constitucion Espafola y el Estatuto
de Autonomia para Andalucia y de los derechos
y libertades que en ellos se reconocen y ga-
rantizan.

La objetividad, veracidad e imparcialidad de
las informaciones.

El respeto al pluralismo politico, social, cul-
tural, religioso; el fomento de los valores de
igualdad y la no discriminacion por razén de na-

cimiento, raza, sexo o cualquier otra circuns-
tancia personal o social.

La proteccion de la juventud y de la infan-
cia.

El derecho al honor, a la intimidad personal
y familiar y a la propia imagen.

La promocién de los valores historicos, cul-
turales, educativos y linguisticos del pueblo an-
daluz en toda su riqueza y variedad.

La separacion entre informaciones y opinio-
nes, la identificacion de quienes sustentan es-
tas dltimas y la libre expresion de las mismas.

Capitulo Il. Creacién y organizacion

SECCION 1. CREACION DE LA EMPRESA
PUBLICA DE LA RADIO Y TELEVISION
DE ANDALUCIA

Articulo 3

1. Se constituye, en el dmbito de la junta
de Andalucia, la Empresa Publica de la Radio y
Television de Andalucia, a través de la cual se
ejercen las funciones atribuidas a la Junta de
Andalucfa en el 3mbito de la gestion de los ser-
vicios publicos de radiodifusién y television.

La Empresa Publica de Ia Radio y Television
de Andalucia queda adscrita a la Consejeria de
la Presidencia.

2. La gestion directa del servicio pablico de
radiodifusion y television se ejercerd a través
de la Empresa Publica de la Radio y Televisién
de Andalucia a la que se encomienda, de
acuerdo con los principios sefialados en el arti-
culo anterior, la funcion de servicio publico que
queda definido como la produccion y emision
de un conjunto equilibrado de programaciones
y canales, generalistas y tematicos, de radio y
televisién que integren programas diversifica-
dos, de todo tipo de géneros, con el fin de
atender a las necesidades democraticas, socia-
les v culturales del conjunto de los ciudadanos
andaluces garantizando el acceso a la informa-
cion, cultura, educacion y entretenimiento de
calidad.

A estos efectos, las programaciones que
ofrezca I3 RTVA hardn compatibles el objetivo
de rentabilidad social con el principio de efi-
ciencia econémica y deberdn:

3a) Impulsar el conocimiento de los princi-
pios constitucionales asi como los contenidos
en el Estatuto de Autonomia para Andalucia co-

m
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mo expresion de la identidad del pueblo anda-
luz.

b) Promover activamente el pluralismo con
pleno respeto a las minorias mediante el de-
bate, la informacion objetiva y plural y la libre
expresion de opiniones.

¢) Promover el respeto a la dignidad hu-
mana y, especialmente, los derechos de la ju-
ventud y de la infancia, la igualdad de sexo y
la no discriminacién por motivos de raza, ide-
ologia, religion o cualquier otra circunstancia
personal o social.

d) Impulsar y preservar la diversidad cultu-
ral de Andalucia, las diferentes hablas andalu-
zas y las tradiciones que constituyen su patri-
monio inmaterial.

e) Ofrecer una programacion que atienda a
la diversidad de los andaluces fomentando la
cohesion social y econémica entre los diversos
territorios, la innovacion que facilite el acceso
de todos los andaluces a la sociedad de la in-
formacién y del conocimiento y la difusion de
los valores éticos.

f) Procurar la mas amplia audiencia vy la
plena cobertura geografica, social y cultural,
consolidando un espacio audiovisual andaluz
que contribuya a la difusion de sus sefas de
identidad y especialmente al fortalecimiento
de los vinculos de los andaluces que residen
fuera de Andalucfa.

g) Facilitar el mas amplio acceso de todos
los ciudadanos a los distintos géneros de pro-
gramacion y a los eventos institucionales, so-
ciales, culturales y deportivos, cubriendo todos
los segmentos de audiencia referidos a sexo,
edad, grupos sociales o territoriales con espe-
cial atencion a los discapacitados.

h) Favorecer la educacion, la difusion inte-
lectual y artistica y los conocimientos civicos,
econémicos, sociales, cientificos y técnicos de
la sociedad andaluza que fomenten la capaci-
dad emprendedora de los andaluces para lograr
una comunidad socialmente avanzada, justa vy
solidaria que promueva el desarrollo a través
de los medios audiovisuales.

i) Asequrar los derechos del consumidor.

j) Promover iniciativas para erradicar I3 vio-
lencia de género.

K) Fomentar la produccién audiovisual an-
daluza facilitando el desarrollo de la industria
audiovisual.

3. El conjunto de las producciones y emi-
siones de Radio y Television efectuadas por la
RTVA deberdn cumplir con las obligaciones de-
rivadas de la funcion de servicio publico que le
han sido atribuidas y definidas en el presente
articulo, tanto en las emisiones dirigidas por
cualquier soporte y canal a Ia Comunidad Au-
tonoma de Andalucia, como a las comunidades
andaluzas establecidas fuera de su territorio v,
en particular, a cualquier pafs extranjero con es-
pecial atencién a los paises americanos de ha-
bla hispana.

4. 13 RTVA promovers, directamente o a
través de cualquier sociedad, el desarrollo de
la Sociedad de la Informacién participando en
el progreso tecnoldgico utilizando cuantos me-
dios estén a su alcance y especialmente las
nuevas tecnologfas de produccion y difusion de
programas y servicios audiovisuales asi como
cuantos servicios nuevos, incluidos los digitales
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y en linea, sean susceptibles de ampliar o me-
jorar su oferta de programacion y de acercar a
la Administracion Publica, autonémica y local,
a los ciudadanos andaluces.

SECCION 1I. ORGANOS DE LA EMPRESA
PUBLICA DE LARADIO
Y TELEVISION DE ANDALUCIA

Articulo 4
La Empresa Publica de la Radio y Television de
Andalucia se estructura en cuanto a su funcio-
namiento, administracion general, asesora-
miento y direccién, en los 6rganos siguientes:
El Consejo de Administracion.
El Consejo Asesor.
El Director general.

SECCION III. EL CONSEJO
DE ADMINISTRACION

Articulo 5

1. El Consejo de Administracion se compo-
ne de quince miembros, elegidos por el Parla-
mento, por mayorfa de dos tercios, entre per-
sonas de relevantes méritos profesionales, y te-
niendo en cuenta criterios de pluralismo politi-
o, a propuesta de los Grupos Parlamentarios.
El Consejo de Administracion serd nombrado
por el Consejo de Gobierno y se constituird en
el plazo de un mes desde la eleccion de sus
miembros.

El Director general asiste a las reuniones del
Consejo de Administracion, de acuerdo con lo
dispuesto en el articulo 9.3 .

2. 135 vacantes que se produzcan se cubri-
rdn siguiendo el mismo procedimiento.

3. Para que el Consejo de Administracion se
entienda vélidamente constituido en sesion se-
rd necesario la presencia de la mayorfa abso-
luta de sus miembros.

Los acuerdos del Consejo de Administracion
se adoptardn por mayorfa de los miembros pre-
sentes, excepto en los casos en que la presen-
te Ley exige mayorfa cualificada.

4. a3 condicién de miembro del Consejo de
Administracion es incompatible con cualquier
vinculacion directa o indirecta con empresas pu-
blicitarias, editoriales, periodisticas, cinemato-
graficas y agencias de prensa o de produccién
de programas filmados o registrados en magne-
toscopios o radiofénicos; con empresas disco-
graficas o con cualquier tipo de entidad relacio-
nada con el suministro o la dotacién de mate-
rial o de programas a la Empresa Publica de la
Radio vy Television de Andalucia o a sus socie-
dades filiales y con todo tipo de prestacién de
servicios o de relacion laboral en activo con Ia
Empresa Publica de Ia Radio y Television de An-
dalucia, con RTVE o con sus sociedades filiales.
Los miembros del Consejo de Administracion
estardn sometidos a las mismas incompatibili-
dades que cualquier cargo publico. Asimismo,
serdn incompatibles con la condicién de Dipu-
tado del Parlamento de Andalucia.

5. L3 presidencia del Consejo de Adminis-
tracion serd puramente funcional y se ejercerd
de forma rotativa por sus miembros, por peri-
odo de dos meses.

6. Los miembros del Consejo de Adminis-
tracion cesardn al término de la legislatura co-

rrespondiente pero continuardn ejerciendo su
funcién hasta la toma de posesion de los nue-
vos Consejeros.

Articulo 6

1. Corresponden al Consejo de Administra-
cién las competencias siguientes:

A. Velar por el cumplimiento en la progra-
macién de lo establecido en la presente Ley.

B. Emitir su parecer sobre el nombramien-
to del Director general.

C. Recibir informacién previa del nombra-
miento y cese del Director general de la Em-
presa Publica de la Radio y Television de An-
dalucia y de los directores de las sociedades fi-
liales.

D. Aprobar, a propuesta del Director gene-
ral, el Plan de actividades de la Empresa Publi-
€3, que fijard los criterios bdsicos vy las lineas
generales de la programacion, asi como el plan
de actuacion de las sociedades filiales.

E. Aprobar la memoria anual relativa al des-
arrollo de las actividades de la Empresa Publi-
ca de la Radio y Television de Andalucia y la de
sus sociedades filiales.

F. Aprobar con cardcter definitivo las planti-
llas de la Empresa Publica de la Radio y Tele-
vision de Andalucia y de sus sociedades filia-
les.

G. Aprobar el régimen de retribuciones del
personal de la Empresa Publica de la Radio vy
Television de Andalucia y de sus sociedades fi-
liales.

H. Aprobar los anteproyectos de presupues-
tos de las Empresa Publica de la Radio y Tele-
vision de Andalucia y de cada una de sus so-
ciedades filiales.

I. Aprobar convenios generales o que su-
pongan una relacién de continuidad con orga-
nismos o entidades publicas o privadas para co-
producir o difundir producciones ajenas.

J. Dictar normas reguladoras de la emision
de publicidad institucional y privada en la Em-
presa Publica de la Radio y Television de An-
dalucia, teniendo en cuenta el control de cali-
dad, el contenido de los mensajes publicitarios
y la adecuacion del tiempo de publicidad a la
programacion y a las necesidades de estos me-
dios.

K. Determinar semestralmente el porcenta-
je de horas de programacion destinadas a los
grupos politicos y sociales significativos, fijando
los criterios de distribucion entre ellos, en cum-
plimiento de lo establecido en el articulo 20
de la Constitucion. Asimismo se garantizard la
presencia efectiva del Parlamento de Andalu-
cia.

L. Determinar anualmente el porcentaje de
produccion propia que debe incluirse en la pro-
gramacion.

M. Conocer periédicamente la gestion pre-
supuestaria y emitir su parecer a los efectos de
lo establecido en el articulo 23 de esta ley.

N. Conocer de aquellas cuestiones que, aun
no siendo de su competencia, el director ge-
neral de la Empresa Publica de la Radio y Te-
levision de Andalucia someta a su considera-
cion.

N. Conocer las cuestiones que se hayan re-
suelto en uso de competencias que no estén
expresamente encomendadas a otros 6rganos



de la Empresa Publica de Ia Radio y Television
de Andalucia.

2. Los acuerdos se adoptardn por mayoria
simple, excepto aquellos a los que se refieren
los apartados d), f), h), j) y k), que se tomardn
por mayoria absoluta de los miembros del Con-
sejo de Administracion. Por lo que respecta al
apartado h), en el caso de que no se consiga
acuerdo por mayoria absoluta, los anteproyec-
tos de presupuestos se remitirdn, dentro del
plazo legal, en la forma prevista en el articulo
22 de la presente ley, haciendo constar el sen-
tido del voto de cada uno de los miembros del
Consejo de Administracion.

Articulo 7

1. El Consejo de Administracion se reunird
en sesion ordinaria al menos una vez al mes,
y en caso de urgencia a criterio del Presidente
o cuando lo solicite el nimero de sus miem-
bros que se establezca en el Reglamento de
Funcionamiento.

2. Para la inclusién de un nuevo punto en
el orden del dia es preciso que el Consejo acep-
te tratarlo por mayoria de dos tercios de sus
miembros.

3. El Consejo de Administracion aprobard,
por mayorfa de dos tercios, su propio Regla-
mento de Funcionamiento. En todo lo no pre-
visto en el o en la presente Ley se estard a lo
que establece la Ley de procedimiento admi-
nistrativo para los érganos colegiados.

SECCION V. EL CONSEJO ASESOR

Articulo 8

1. El Consejo Asesor de la Empresa Publica
de la Radio y Television de Andalucia estard
compuesto por:

Dos vocales en representacion de las orga-
nizaciones sindicales m3s representativas, en
los términos previstos en el articulo 7,1, de la
Ley Orgdnica 11/1985, de 2 de aqgosto, de li-
bertad sindical en el dmbito de la Comunidad
Auténoma de Andalucia.

Dos vocales en representacion de las organi-
zaciones empresariales mas representativas en el
ambito de la Comunidad Auténoma de Andalu-
cia.

Tres vocales en representacion de las cor-
poraciones locales de la Comunidad Auténoma
de Andalucia, designados por la Asociacion de
municipios y provincias con mayor implanta-
cién de Andalucia.

Cuatro vocales en representacion de la Ad-
ministracion Publica de la Junta de Andalucis,
designados por el Consejo de Gobierno de la
Junta de Andalucia.

Cuatro vocales designados por el consejo de
Gobierno de la Junta de Andalucia, uno a pro-
puesta del Consejo Andaluz de Ia Juventud, uno
a propuesta del Consejo Andaluz de la Juven-
tud, uno a propuesta del Consejo Andaluz de
Universidades y uno a propuesta del Consejo
Andaluz de Consumo.

2. £l Consejo Asesor serd convocado por el
Consejo de Administracion al menos trimestral-
mente y emitird opinion o dictamen cuando
sea requerido expresamente por el Consejo de
Administracion, y en todo caso cuando se tra-
te de las competencias referentes a programa-

cion que el articulo 6 atribuye al Consejo de Ad-
ministracion.

SECCION V. EL DIRECTOR GENERAL

Articulo 9

1. £l Director general de la Empresa Puabli-
ca de la Radio y Television de Andalucia serd
nombrado por el Consejo de Gobierno de Ia Jun-
ta de Andalucia, a propuesta del Consejo de Ad-
ministracion.

2. £l mandato del Director general serd de
cuatro afos, y en cualquier caso finalizard con
el termino de la legislatura del Parlamento de
Andalucfa. El Director general cesante conti-
nuara en su cargo hasta la designacion del nue-
vo Director general.

3. I Director general, érgano ejecutivo de
la Empresa Publica de Ia Radio y Television de
Andalucfa, asistird con voz y voto a las reunio-
nes del Consejo de Administracion, excepto
cuando se traten cuestiones que le afecten per-
sonalmente.

4. £l cargo de Director general tendrd las
mismas incompatibilidades que las de los
miembros del Consejo de Administracion, re-
guladas en el articulo 5,4, de esta Ley y ade-
mas serd incompatible con cualquier actividad
publica o privada, salvo la que se derive de la
administracion de su propio patrimonio.

Articulo 10
Corresponde al Director general:

Cumplir y hacer cumplir las disposiciones
que reqgulen la Empresa Publica y los acuerdos
adoptados por el Consejo de Administracion en
las materias que sean competencia de este 6r-
gano colegiado.

Someter a la aprobacion del Consejo de Ad-
ministracion, con antelacion suficiente, el plan
anual de trabajo, la memoria econémica anual
y los anteproyectos de presupuesto de la Em-
presa Publica y de sus sociedades filiales.

Impulsar, orientar, coordinar e inspeccionar
los servicios de la Empresa Publica y de sus so-
ciedades filiales y dictar las disposiciones, las
instrucciones y las circulares relativas al funcio-
namiento y 13 organizacioén interna, sin perjui-
cio de las competencias del Consejo de Admi-
nistracion.

Actuar como 6rgano de contratacion de la
Empresa Publica de la Radio y Television de An-
dalucia y de sus sociedades filiales, sin perjuicio
de lo que dispongan los Estatutos de aquella.

Ordenar los pagos y autorizar los gastos de
la Empresa Publica de la Radio y Television de
Andalucia y de sus sociedades filiales, sin per-
juicio de lo dispuesto en los estatutos de estas
sociedades y de la facultad de delegacion.

Organizar Ia direccion de la Empresa Publi-
ca de I3 Radio y Television de Andalucia y de
sus sociedades filiales y nombrar con criterios
de profesionalidad el personal directivo, previa
informacion al Consejo de Administracion.

Ostentar I3 representacion de la Empresa
Publica de la Radio y Television de Andalucia vy,
con dicha representacion, ejercitar las acciones
procedentes.

Ordenar la programacion de acuerdo con los
principios basicos aprobados por el Consejo de
Administracion.

Articulo 11

1. £l Consejo de Gobierno de Ia Junta de An-
dalucia puede cesar al Director general de la
Empresa Publica de Ia Radio y Television de An-
dalucia, oido el Consejo de Administracion, me-
diante resolucién motivada por alguna de las
siguientes causas:

A peticion propia.

Incompatibilidad fisica o enfermedad supe-
rior a tres meses continuos.

Incompetencia manifiesta en el cumpli-
miento de sus atribuciones respecto del conte-
nido de la presente Ley.

Actuacion contraria a los criterios, principios
y objetivos a que se refiere el articulo 2 de es-
ta Ley.

Condena, en sentencia firme, por delito do-
loso.

Incompatibilidad.

2. £l Consejo de Gobierno de la Junta de An-
dalucia puede también cesar al Director gene-
ral de Ia Empresa Publica de Ia Radio y Televi-
sion de Andalucia a propuesta del Consejo de
Administracion, adoptada por mayoria de dos
tercios y fundada en alguna de las causas men-
cionadas en los puntos b) al f) del apartado an-
terior.

Capitulo Ill. Régimen juridico
y tformas de gestion

SECCION 1. GESTION PUBLICA

Articulo 12

La Empresa Publica de la Radio y Television de
Andalucia, como entidad de Derecho Publico,
esta sometida a lo dispuesto en la presente Ley
y en sus disposiciones complementarias de
desarrollo. Por lo que respecta a las relaciones
juridicas externas, a las adquisiciones patrimo-
niales y a la contratacion, estard sujeta, sin ex-
cepciones, al derecho privado.

De los acuerdos que dicten los 6rganos de
Gobierno de la Empresa Publica de Ia Radio y
Television de Andalucia y de las pretensiones
que en relacion con ellos se deduzcan, cono-
cerd la jurisdiccion que en cada caso corres-
ponda, sin necesidad de formular la reclama-
cion previa en via gubernativa.

SECCION 1.
GESTION MERCANTIL

Articulo 13

1. L3 gestion del servicio publico de radiodi-
fusion corresponde a una sociedad publica en for-
ma de sociedad anonima. Otra sociedad publica
en forma de sociedad andnima gestionard el ser-
vicio publico de television. Por esta Ley la Empresa
PUblica de la Radio y Televisién de Andalucia que-
da facultada para crear dichas sociedades.

2. El capital de las mencionadas sociedades
publicas ha de ser suscrito fintegramente por la
Junta de Andalucia a través de la Empresa Pu-
blica de Ia Radio y Television de Andalucia, vy
no podrd ser enajenado, hipotecado, gravado,
pignorado ni cedido en forma alguna, onerosa
0 gratuita.
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3. Las sociedades citadas se regirdn por el
Derecho Privado, excepto en lo establecido en
la presente Ley.

4. L3 adquisicion de emisoras privadas de
radiodifusion esta condicionada a la subroga-
cion en Ia titularidad de Ia concesion adminis-
trativa de frecuencias y potencias.

5. Por esta Ley se faculta al Consejo de Go-
bierno de la Junta de Andalucia para autorizar,
a iniciativa del Director general, de acuerdo
con el Consejo de Administracién, y a pro-
puesta del Consejero de Hacienda, la creacion
de otras sociedades publicas filiales con capi-
tal totalmente suscrito y desembolsado por Ia
Junta de Andalucia a través de la Empresa PU-
blica de la Radio y Televisién de Andalucia, en
las dreas de comercializacién, de produccion,
de comunicaciéon o en otras analogas con el
fin de conseguir una gestion mas eficaz. El ca-
pital de estas sociedades estard sujeto a las
mismas limitaciones, en cuanto a gravamenes
y a transmisibilidad, que las mencionadas en
el apartado 2 de este articulo. Estas socieda-
des estardn sujetas al mismo régimen juridi-
co que las anteriores.

Articulo 14

1. Los estatutos de las sociedades mencio-
nadas en el articulo anterior establecerdn que
éstas sean regidas por un Administrador Unico,
nombrado y cesado por el Director general de
la Empresa Publica de la Radio y Television de
Andalucia, previa informacion al Consejo de Ad-
ministracion. El Administrador ostentard las fa-
cultades que los estatutos establezcan en ma-
teria de autorizacion de gastos, de ordenacion
de pagos y de contratacion.

Asimismo, determinardn las facultades re-
servadas al Director general de la Empresa Pd-
blica de la Radio y Television de Andalucia. En
las sociedades publicas dedicadas a la radiodi-
fusion y a la television, el Administrador Unico
serd a la vez el Director del medio correspon-
diente.

2. £l cargo de Administrador o de Director
de cada medio tiene las mismas incompatibili-
dades previstas para el de Director general.

Capitulo IV. Programacién

SECCION 1. PRINCIPIOS DE PROGRAMACION

Articulo 15

Los principios que han de inspirar la programa-
cion de los medios gestionados por la Comuni-
dad Auténoma de Andalucia serdn los recogi-
dos en el capitulo primero, articulo 2 de la pre-
sente Ley.

El Consejo de Gobierno de la Junta de An-
dalucia podrd establecer las obligaciones que
deriven de la naturaleza de servicio publico de
la Empresa Publica de la Radio y Television de
Andalucia vy, previa consulta al Consejo de Ad-
ministracion, hacerlas cumplir.

Articulo 16

El Gobierno de la nacién o el Consejo de Go-
bierno de Ia Junta de Andalucia podrd disponer
que se difundan todas las declaraciones o co-
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municaciones oficiales de interés publico que
crean necesarias, con indicacion de su origen.
Por razones de urgencia, apreciadas por el o6r-
gano de procedencia, estos comunicados y de-
claraciones tendran efecto inmediato.

SECCION I1. PERIODOS
DE CAMPANAS ELECTORALES

Articulo 17

Durante las campafas electorales se aplicard el
régimen especial que establezcan las normas
electorales. La aplicacion y el control de las nor-
mas corresponderdn a la junta electoral com-
petente, que ordinariamente ha de cumplir su
cometido a través del Consejo de Administra-
cion y del Director general de la Empresa Pu-
blica de la Radio y Television de Andalucia.

SECCION 11l PLURALISMO DEMOCRATICO

Y ACCESO A LOS SERVICIOS DE LA EMPRESA
PUBLICA DE LA RADIO

Y TELEVISION DE ANDALUCIA

Articulo 18

La ordenacion de los espacios de radio y tele-
vision se hard de forma que tengan acceso a
los mismos los grupos sociales y politicos mas
significativos. Con esta finalidad, el consejo de
administracion y el director general, en el ejer-
cicio de sus competencias respectivas, habran
de tener en cuenta criterios objetivos, tales co-
mo la representacion parlamentaria; la implan-
tacion politica, sindical, social y cultural; el 3m-
bito territorial de actuacion y otros del mismo
caracter.

SECCION IV. DERECHO DE RECTIFICACION

Articulo 19

El derecho de rectificacion relativo a las infor-
maciones radiodifundidas o televisadas por los
servicios de la Empresa Publica de la Radio v
Television de Andalucia se ejercitard en los tér-
minos establecidos por la normativa estatal so-
bre dicha materia y la normativa autonémica
que se dicte en su desarrollo.

SECCION V. CONTROL
PARLAMENTARIO DIRECTO

Articulo 20

Sin perjuicio de lo que establece el Reglamen-
to del Parlamento de Andalucia en la materia,
asi como el articulo 23 de la presente Ley, una
Comision del Parlamento de Andalucia ejerce-
rd el control parlamentario de la actuacion de
la RTVA vy sus sociedades filiales, especialmen-
te en relacion con el cumplimiento efectivo de
la funcién del servicio publico definida en el ar-
ticulo 3 de la presente Ley.

Capitulo V.
Presupuesto y financiacién

Articulo 21

El presupuesto de la Empresa Publica de la Ra-
dio y Television de Andalucia se ajustard a las
previsiones de Ias leyes de presupuestos de Ia

Comunidad Auténoma de Andalucia, de I3 Ley
general de la Hacienda Publica de la Comuni-
dad Auténoma de Andalucia y a las sinqulari-
dades establecidas en esta Ley.

Articulo 22

Los anteproyectos de presupuestos de la Em-
presa Publica de la Radio y Television de An-
dalucia y de cada una de las sociedades filia-
les se remitirdn a la Consejeria de Hacienda, a
los efectos de su integracion en el proyecto de
Ley de presupuestos de la Comunidad Auténo-
ma de Andalucia.

Los presupuestos se elaborardn y gestiona-
ran bajo el principio de equilibrio presupuesta-
rio.

La contabilidad se ajustard a las normas le-
gales aplicables a las entidades y sociedades
del capital publico.

La Empresa Publica de la Radio y Television
de Andalucia deberd elaborar anualmente su
plan de cuentas a los efectos previstos en la
Ley general de la Hacienda Publica de la Co-
munidad Auténoma de Andalucia.

Articulo 23

1. £l Director general debe rendir cuentas
periddicamente de la gestion presupuestaria
ante la Comision Parlamentaria citada en el ar-
ticulo 20 de esta Ley.

2. £l control econémico y presupuestario de
la Empresa Publica de la Radio y Television de
Andalucia y de sus sociedades filiales corres-
ponde al Tribunal de Cuentas.

3. El control financiero se efectuard de
acuerdo con lo establecido en la Ley general de
la Hacienda Publica de la Comunidad Auténo-
ma de Andalucia.

Articulo 24

Sin perjuicio del presupuesto de la Empresa Pu-
blica de Ia Radio y Televisién de Andalucia y del
presupuesto separado de cada una de las so-
ciedades filiales, se ha de establecer un presu-
puesto consolidado con la finalidad de evitar
déficit de caja eventuales o definitivos y de
permitir una cobertura mediante el superdvit
de las entidades y sociedades incluidas en el
presupuesto integrado.

Se autoriza, en virtud de la presente Ley, el
régimen de minoracion de ingresos respecto al
presupuesto de la Empresa Publica de la Radio
y Televisién de Andalucia.

Articulo 25

1. La Empresa Publica de Ia Radio y Televi-
sion de Andalucia se financiard con cargo al
presupuesto general de la Comunidad Auténo-
ma de Andalucia y mediante los ingresos y los
rendimientos de sus actividades.

2. L3s sociedades filiales de la Empresa PU-
blica de la Radio y Television de Andalucia se
financiaran mediante subvenciones consigna-
das en los presupuestos generales de la Co-
munidad Auténoma de Andalucia, mediante la
comercializacion y venta de sus productos y
mediante una participacion en el mercado de
la publicidad.

3. Tanto la Empresa Publica de la Radio y
Television de Andalucia como sus sociedades fi-
liales pueden también financiarse mediante



subvenciones o créditos que les pueda conce-
der el Estado, especialmente por la subvencién
prevista en la disposicion transitoria tercera 2
del Estatuto de Autonomia para Andalucia..

Capitulo VI. Patrimonio

Articulo 26

Tanto el patrimonio de la Empresa Publica de
la Radio y Television de Andalucia como el de
sus sociedades filiales, que han de ser de ca-
pital integramente suscrito por |a Junta de An-
dalucia a través de la Empresa Publica de la Ra-
dio y Television de Andalucia, tienen Ia consi-
deracién de dominio publico, como patrimonio
afecto a un servicio publico, y gozan de Ias co-
rrespondientes exenciones en el orden tributa-
rio. No tienen valor ni efecto juridico los pactos
mediante los cuales se pretendan cambiar el
sujeto pasivo de los tributos.

Capitulo VII. Personal

Articulo 27

1. Las relaciones de trabajo en el seno de
la Empresa Publica de la Radio y Television de
Andalucia y de sus sociedades filiales se regi-
rdn por la legislacion laboral comun.

2. £l hecho de pertenecer al Consejo de Ad-
ministracion o al Consejo Asesor no generara
ningun derecho de cardcter laboral.

3. La situacién administrativa de los funcio-
narios de la Junta de Andalucia que se incor-
poren a la Empresa Publica de la Radio y Tele-
vision de Andalucia o a sus sociedades filiales
serd la que establezca la Ley de ordenacion de
la funcion publica de la Junta de Andalucia y
sus normas de desarrollo o, en su defecto, la

Notas:

que regulen las normas legales supletorias.

4. La contratacion del personal con cardcter
fijo solo se podrd realizar mediante las corres-
pondientes pruebas de admision establecidas y
convocadas por el Director general de la Em-
presa Publica de la Radio y Television de An-
dalucia, de acuerdo con el Consejo de Admi-
nistracion.

Disposicion adicional

La propuesta a la que se refiere el articulo 9.1
de esta Ley, deberd formularse por el Consejo
de Administracion en un plazo de 30 dias des-
de su solicitud. Transcurrido dicho plazo sin ha-
berse formulado propuesta alguna, el Consejo
de Gobierno podrd proceder directamente al
nombramiento del Director General.

Disposicion adicional primera

La Empresa Publica de la Radio y Television de
Andalucia podrd federarse con otras entidades
de gestion de radio y television mediante con-
venios de colaboracion en orden a la coordina-
cion, cooperacion y ayuda en el cumplimiento
y desarrollo de sus atribuciones.

Disposicion adicional sequnda

El personal de la Empresa Publica de Ia Radio
y Televisién de Andalucia o de sus sociedades
filiales que acceda al Consejo de Administra-
cién, y que, como consecuencia de lo previsto
en el articulo 5,4 de la presente Ley, debiera
abandonar su puesto de trabajo, tendrd garan-
tizada la reserva del mismo y el computo de su
antigliedad, pasando a la situacion de exce-
dencia forzosa o de servicios especiales, segun
proceda.

Disposicion adicional tercera
Una vez creada la Empresa Publica de la Radio

y Television de Andalucia, se le transferird la
dotacion presupuestaria incluida en la Ley de
presupuestos de la Comunidad Auténoma de
Andalucia para 1987, con destino a empresas
y otros entes publicos para financiacion de pro-
gramas y Tercer Canal.

Disposicion transitoria Unica

Una vez producida la transferencia a la Comu-
nidad Auténoma de emisoras de radio hoy ads-
critas a entes publicos de dmbito estatal, se in-
tegraran en la sociedad de radiodifusion pre-
vista en el articulo 13,1, de Ia presente Ley.

Disposicion final primera

El Consejo Asesor a que hace referencia el ar-
ticulo 8 se constituird en el plazo de seis me-
ses a partir de la entrada en vigor de la pre-
sente Ley.

Los miembros elegidos o designados con
posterioridad a la constitucién se incorporaradn
al Consejo Asesor una vez que la eleccion o de-
signacion se haya efectuado.

Disposicion final sequnda

Se autoriza al Consejo de Gobierno de la Junta
de Andalucia para que dicte las disposiciones
reglamentarias necesarias para el desarrollo de
esta Ley, sin perjuicio de las instrucciones y las
circulares que la Empresa Publica de la Radio y
Television de Andalucfa pueda dictar para con-
sequir la coordinacion y el buen funcionamien-
to de los servicios y las sociedades que agru-

pa.

Disposicion final tercera

L3 presente Ley entrard en vigor el mismo dia
de su publicacion en el Boletin Oficial de la Jun-
ta de Andalucia.

Articulo 5 (apdo. 1): Redaccion segun ley 4/1995, de 2 de octubre, relativa a la modificacion del articulo 5.1 de la Ley 8/1987, de 9 de diciembre, por
la que se crea la Empresa Publica de la Radio y Television de Andalucia y regulacién de los servicios de radiodifusion y television gestionados por la Junta

de Andalucia.

Articulos 9 (apdo. 1) y 11: Redaccion segun Ley 5/1996, de 18 de julio, relativa a la modificacion de los articulos 9.1y 11 de la Ley 8/1987, de 9 de di-
ciembre, por la que se crea la Empresa Publica de Ia Radio y Television de Andalucia, y requlacion de los servicios de radiodifusion y television gestionados

por la Junta de Andalucia.

Articulo 3 (segundo parrafo apdo. 1): Redaccion segun Ley 9/1996, de 26 de diciembre, por la que se aprueban medidas fiscales en materia de Ha-
cienda Publica, contratacion administrativa, patrimonio, funcion publica y asistencia juridica a entidades de Derecho Publico.

Articulos 3 (apdo. 2) y 20; Redaccién sequin Ley 10/2002 de 21 de Diciembre por la que se aprueban normas en materia de tributos cedidos y otras

medidas tributarias, administrativas y financieras.

Articulo 3 (apdos. 3 y 4): Anadido por Ley 10/2002 de 21 de diciembre, por la que se aprueban normas en materia de tributos cedidos y otras medidas

tributarias, administrativas y financieras.
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La RTVA se ha consolidado en los
altimos tiempos como un
elemento esencial en el proceso
de la vertebracion social, cultural
economica y politica de la
Comunidad Autonoma de
Andalucia. La Memoria
2001-02-03 refleja un periodo de
tiempo decisivo para el desarrollo
de esta empresa publica, puesto
que se ha realizado un impulso
fundamental en el marco
normativo con la reforma de la
Ley de Creacién de la RTVA, donde
se regula su organizacion y
funcionamiento. Ademas, el futuro
se afronta con otras importantes
novedades como son la puesta en
marcha y creacion de los registros
internos, asi como del avance

del proceso de implantacién con
la construccion de nuevos centros
territoriales de produccion y la
renovacion de los ya existentes en
las ocho provincias andaluzas.
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Radio y Television de Andalucia





